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RESUMEN EJECUTIVO

El presente estudio tiene como objetivo principal evidenciar la existencia del fenémeno conocido
como “Impuesto Rosa”'? (término proveniente del inglés “Pink Tax” en el mercado chileno. El
Impuesto Rosa hace referencia a un supuesto sobreprecio que presentan los productos destinados
a mujeres, pero que funcionalmente son similares o iguales a los masculinos. Este fendmeno
evidencia la persistencia de la desigualdad de género en nuestra sociedad, manifestdndose en una
forma de discriminacién econémica que afecta directamente a las mujeres.

El proyecto busca profundizar en este concepto que ha adquirido relevancia a nivel mundial, con
el propdsito de reflexionar sobre las implicancias de esta discriminaciéon econémica y su impacto
en la vida de las mujeres chilenas. Se realizara un estudio de percepcién?, donde se recopilarén las
opiniones y experiencias de mujeres pertenecientes a diferentes segmentos de edad,
especificamente en la poblacidn joven-adulta®.

El estudio se enfocard en realizar comparaciones entre productos con caracteristicas similares
disponibles en el sector minorista, con el objetivo de detectar disparidades y analizar en
profundidad las opiniones de las mujeres entrevistadas. De esta manera, se pretende identificar
en qué categorias de productos se observa una mayor presencia del Impuesto Rosa y comprender
como afecta a las consumidoras chilenas.

Los resultados obtenidos permitirdn caracterizar y evidenciar la existencia del fendmeno del
Impuesto Rosa en el mercado chileno, proporcionando informacién relevante sobre la percepcién
de las mujeres frente a esta discriminacion econdmica. Ademas, se espera generar conciencia
sobre la necesidad de regular y eliminar esta forma de desigualdad de género en el ambito del
consumo, fomentando asi la equidad y la igualdad de oportunidades para todas las personas en el
mercado.

PALABRAS CLAVE: Discriminacién de género, “Impuesto Rosa”, Percepcién, Productos similares,
Estrategias de mercado, Intencién de compra, Opiniones, Consumo femenino, Mercado chileno.

1 Se le asigna el nombre de “impuesto” pero en la ley no se considera como tal. (Se rvicio de Impuestos Internos (S”), Sf)
2 impuesto de género, gender tax o pink tax. (BCN; 2018)

3 La percepcion es el proceso mediante el cual las personas seleccionan, organizan e interpretan informacion para formarse una imagen inteligible del mundo.

(Armstrong, 2012)

4 Caracteristicas de la Poblacion, (l N E, Sf)


https://www.casadellibro.com/libro-marketing-14-ed/9786073214209/2547155
https://www.casadellibro.com/libro-marketing-14-ed/9786073214209/2547155
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ABSTRACT

The present study aims to demonstrate the existence of the phenomenon known as "Pink Tax" in
the Chilean market. The Pink Tax refers to the alleged higher prices of products targeting women,
despite being functionally similar or identical to those marketed towards men. This phenomenon
highlights the persistence of gender inequality in our society, manifesting as a form of economic
discrimination that directly affects women.

The project seeks to delve into this concept, which has gained global relevance, in order to reflect
on the implications of this economic discrimination and its impact on the lives of Chilean women.
A perception study will be conducted, gathering the opinions and experiences of women belonging
to different age groups, specifically focusing on the young-adult population.

The study will compare products with similar characteristics available in the retail sector to detect
disparities and analyze the insights of the interviewed women. The objective is to identify which
product categories exhibit a greater presence of the Pink Tax and understand how it affects Chilean
consumers.

The obtained results will allow for the characterization and evidence of the existence of the Pink
Tax phenomenon in the Chilean market, providing relevant information about women's perception
of this economic discrimination. Furthermore, it aims to raise awareness about the need to
regulate and eliminate this form of gender inequality in the consumer domain, promoting equity
and equal opportunities for all individuals in the market.

Keywords: Gender discrimination, Pink Tax, Perception, Similar products, Market strategies,
Purchase intention, Opinions, Female consumption, Chilean market.
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INTRODUCCION

La desigualdad de género se puede definir como “un fenédmeno social y cultural en donde no todas
las personas de un grupo social o una comunidad pueden acceder a los mismos bienes, servicios, y
derechos, produciéndose un trato desigual y discriminatorio bdsicamente por razon de su género,
es decir, ser hombre o mujer”. (Vargas, 2017). En términos globales, las desigualdades en base al
género aun existen en todos los paises, sin discriminar grupos sociales y presentando nimeros
alarmantes en todos los lugares del mundo. Segun la Organizacion de las Naciones Unidas “Las
mujeres estdn por debajo de los hombres en todos los indicadores de desarrollo sostenible”. (Sara
Duarte Valero, 2018)

Este fendmeno corresponde a una realidad que ha perdurado a lo largo de los afios y que tiene
una extensa historia en diferentes épocas de la evolucién humana, la cual se puede visualizar en
multiples casos, en su mayoria presentando desventajas hacia a la mujer como, por ejemplo, la
menor cantidad de oportunidades en su desarrollo personal y social durante el transcurso de su
vida que se puede observar en menores oportunidades de acceso laboral, brechas salariales,
empobrecimiento, mayores oportunidades de sufrir violencia y dependencia econémica por su rol
con el trabajo de hogar no remunerado, menor representacion en diversos cargos en comparacion
con el género! opuesto, inclusive en algunos lugares del mundo se les niega acceso a la educacién
basica o servicios de salud. (ONU, 2013)

En el dmbito nacional, Chile no escapa a las diferencias sociales y econdmicas de segregacion y
estereotipos de género. Segun un estudio de la OCDE sobre la Igualdad de Género en Chile, si bien
han existido avances en varias dimensiones importantes en las Ultimas décadas, persiste una
menor participacion de las mujeres en el mercado laboral, con salarios inferiores y menos
oportunidades de ascenso. Asimismo, existe una brecha en la distribucién equitativa de las
responsabilidades parentales, especialmente evidenciada durante la pandemia de COVID-19,
donde muchas mujeres han dejado de trabajar o dedican su tiempo exclusivamente al cuidado de
sus hijos y las tareas domésticas no remuneradas. (OCDE, 2021)

El presente proyecto tiene como objetivo analizar la existencia de la desigualdad econdmica de
género conocida como “Impuesto Rosa” (del inglés pink tax), que se refiere al costo adicional de
productos y servicios dirigidos al publico femenino, a pesar de ser funcionalmente idénticos a los
destinados a los hombres. Estas diferencias no pueden justificarse por un mayor costo de
produccidn u otros atributos, y su origen suele estar relacionado con estereotipos de género? o |a
Generizacion?. (SERNAC, 2021)

La eleccidon de esta tematica se basa en una vivencia personal, con el objetivo de determinar si se
trata de una forma comun vy recurrente de discriminacion econdmica hacia las consumidoras
femeninas o) simplemente un hecho aislado sin precedentes.

1. Género se refiere a los roles, comportamientos, actividades, y atributos que una sociedad determinada en una época determinada considera apropiados para hombres
s mujeres. (ONU MUJERES, 2017)

2. Un estereotipo de género se refiere a una vision generalizada o una idea preconcebida sobre los atributos o las caracteristicas, o los papeles que poseen o deberian
poseer o desempefiar las mujeres y los hombres.. (ACN U DH, 2013)

3. Concepto de atribucidn de diferentes caracteristicas o funcionalidades a determinados productos o servicios basadas en estereotipos de género, lo cual conlleva una

modificacién del precio final del producto o servicio y que supone un impacto desigual en la carga tributaria que asumen los consumidores. (Ma rta Marti nez,

2016).
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1. OBIJETIVOS

1.1. OBJETIVO GENERAL

Investigar la percepcion de las consumidoras femeninas sobre el fendmeno del Impuesto Rosa en
el mercado chileno, con el fin de caracterizar e identificar este concepto. Se busca determinar si
existe un sobreprecio en productos con caracteristicas y funcionalidades similares pero dirigidos a
diferentes géneros.

1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

1) Caracterizar el fendmeno del Impuesto Rosa, comprendiendo su origen, alcance y repercusiones
en el mercado chileno.

2) Identificar la existencia del Impuesto Rosa en el mercado chileno, analizando posibles diferencias
de precio basadas en género.

3) Determinar en qué categorias de productos se observa una mayor o menor presencia del
fendmeno del Impuesto Rosa, con el propdsito de entender las dreas mas afectadas.

4) Analizar la percepcién de las consumidoras chilenas frente al fendmeno del Impuesto Rosa, a
través de la recopilacion de opiniones y experiencias.

2. MARCO TEORICO

2.1. DESIGUALDAD DE GENERO A LO LARGO DE LA HISTORIA

Las relaciones entre hombres y mujeres suponen un rol importante al momento de componer
cualquier forma de organizacion u estructura sociocultural a lo largo de la historia y su evolucion.
Si bien las tradiciones, practicas culturales o las normativas han ido cambiando con el paso de los
afios, es fundamental conocer las raices y factores culturales que han limitado el desarrollo
femenino y la incorporacién de las mujeres en la sociedad en igualdad de condiciones.

La Organizacién de las Naciones Unidas (ONU) define la desigualdad de género como "la
discriminacién de las mujeres en la vida publica y privada, en la que se les niegan oportunidades y
recursos que otros tienen disponibles simplemente por el hecho de ser mujeres". (Unidas, 2021)

Este concepto hace referencia a la reclusidon de las mujeres al espacio doméstico y a su marginacion
del espacio publico, a la injusta distribucion de los bienes sociales esenciales, tales como el ingreso,
el empleo, la propiedad, la salud, la educacién, la integridad fisica y la seguridad personal. Incluye
la desigual distribucién de los recursos, la desigual carga de trabajo, la desigual compensacion
economica recibida por el mismo trabajo que desarrolla un vardn y la falta de representacion en
diversos cargos. (Lampert, 2014)



UNIVERSIDAD TECNICA SEPIQETEW%XO
FEDERICO SANTA MARIA COMERCIAL

Para entender lo origenes de las disparidades de género es necesario considerar cinco etapas en
la historia: Prehistoria, Edad Antigua, Edad Media, Edad Moderna, Edad Contemporanea. (Etapas
de la Historia Universal, Cinthia Rodriguez Toledo) (Toledo, 2019)

llustracion 1: Etapas de la historia — Elaboracion Propia

PREHISTORIA EDAD ANTIGUA EDAD MEDIA EDAD MODERNA EDAD

CONTEMPORANEA

Fuente 1: MINEDUC

2.1.1. DESIGUALDAD DE GENERO EN LA PREHISTORIA

En los origenes de la sociedad, alld por los primeros pobladores de la Tierra que empezaron a
organizarse en grupos sociales, ya se producia una separacién entre las tareas que desempefiaban
los hombres y las mujeres: los primeros se encargaban de actividades que requerian mas fuerza
fisica, como la caza, la pesca y el fuego, mientras que las mujeres recolectaban frutos, recogian
agua, cocinaban y se encargaban del cuidado de los hijos. Aqui el estatus social de la mujer se
basaba en la condicidn bioldgica: capacidad reproductora, fuerza y velocidad. (Foces, 2015)

El origen de |a desigualdad entre las mujeres y los hombres comenzo con los profundos cambios
que tuvieron lugar durante el periodo Neolitico, que abarca aproximadamente desde 10.000 a
3.000 a.C.

Durante este periodo se produjeron una serie de descubrimientos que modificaron la vida de los
seres humanos hasta el punto de considerarlas revolucionarias (M2 Jesus Rosado Millan, 2018).
Entre otras cosas, se domesticaron animales y aparecid la agricultura, lo que daria paso a
la sedentarizacidn, haciendo surgir el sentimiento de propiedad; surgié la guerra por los recursos
y con ella la conciencia del poder; y se hizo un descubrimiento que afectaria a las relaciones entre
las mujeres y los hombres: la paternidad biolégica. Todo ello daria paso a
la dominacién masculina y a la instauracién del Patriarcado.

Asimismo, la investigadora Marta Cintas Pefia en su estudio Gender Inequalities in Neolithic Iberia
afirma esta teoria: “Podemos plantear que es en el Neolitico cuando aparecen las primeras
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evidencias de diferencias culturales entre hombres y mujeres y que estas diferencias estan
asociadas con la violencia, mas vinculada a los hombres.” (Cintas-Pefia, 2019)

La combinacion entre el descubrimiento de la paternidad bioldgica, el sentimiento de propiedad y
la conciencia del poder, dio lugar a la dominacion masculina que se ejercio en el plano psicoldgico,
funcional y social. Esta dominacion condujo a la instauracién de un nuevo sistema social basado en
la jerarquizacion y en el poder como dominacion: el Patriarcado. (M2 Jesus Rosado Millan, 2018)

2.1.2. DESIGUALDAD DE GENERO EN LA EDAD ANTIGUA:

La desigualdad de género ha sido una realidad constante a lo largo de la historia, y la edad antigua
no fue la excepcion. En esta época, la posicion de la mujer en la sociedad estaba determinada por
su papel como esposa y madre y no tenia acceso a la educacién o a la participacion en la vida
politica. En primer lugar, es importante sefialar que, en la antigliedad, la mujer era vista como
propiedad del hombre, y por tanto, no tenia derecho a tomar decisiones por si misma. En la antigua
Grecia, las mujeres no tenian voz en la politica ni en la vida publica, eran consideradas ciudadanos
de segunda clase, y su papel se limitaba a ser esposas y madres, segln historiadora britanica Mary
Beard: “Esta «mudez» no es solo un reflejo de la privacion general de poder de las mujeres en el
mundo clasico, donde, entre otras cosas, no tenian derecho al voto y su independencia legal y
econdmica era limitada. En la Antigliedad, las mujeres no solian elevar su voz en la esfera politica,
donde no tenian participacion alguna, pero aqui estamos ante una exclusion de las mujeres del
discurso publico mucho mas activa y malintencionada” (Beard, 2017)

Otro aspecto importante a destacar corresponde a la falta de acceso a la educacién. En la antigua
Grecia, por ejemplo, la educacidn estaba reservada exclusivamente para los hombres, y las mujeres
eran consideradas demasiado débiles e inferiores para aprender. Parafraseando a la historiadora
estadounidense Sarah B. Pomeroy, La educacion estaba dirigida a la formacion del ciudadano, vy las
mujeres no eran consideradas ciudadanas. En lugar de aprender gramatica, retdrica vy
matemadticas, como los hombres, las mujeres se ensefiaban habilidades consideradas apropiadas
para sus roles como esposas y madres, como la gestion de la casa y la crianza de los hijos. (SARAH
B. POMEROQY, 2002)

La desigualdad de género en la edad antigua también se manifestod en la esfera religiosa y cultural.
En muchas sociedades antiguas, la religion y las practicas culturales reforzaban la idea de que la
mujer era inferior al hombre y debia ser subordinada a él. Como sefiala la investigadora Maria del
Mar Marcos: “Una Iglesia que queria presentarse como una institucién socialmente respetable
debe ser dirigida por miembros respetables y de acuerdo con criterios de autoridad igualmente
respetables. ¢Podia ser respetable, seglin la mentalidad cldsica, una comunidad religiosa regida
por mujeres? Ya era motivo de desprecio y burla para los paganos el hecho de que el cristianismo
fuera una «religion de mujeres, nifios y esclavosy, individuos que eran social e intelectualmente
inferiores”. (Sanchez, 2006)

Esta situacion se repitid en la mayoria de las sociedades antiguas. En la Roma primitiva la mujer
casada no podia ser propietaria de cosas de importancia y los bienes adquiridos por ella no

10
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constituian un patrimonio particular suyo, sino que se integrarian en el patrimonio doméstico cuya
titularidad, administracién y libre disposicion pertenecia al paterfamilias. (Pérez, 2017)

Asimismo, prevalecid la idea aristotélica de que la mujer tenia menos inteligencia que el hombre y
gue debia ser gobernada por él. Esta idea fue establecida en las normas juridicas desde el derecho
romano, en el que el padre ejercia la autoridad sobre todos los miembros de la familia. La mujer
romana se encontraba en una posicién de inferioridad con respecto al hombre y siempre estuvo
sujeta a una potestad familiar o bajo la tutela perpetua. “La situacién juridica de la mujer fue, en
definitiva, el resultado de un Derecho pory para hombres. En Roma, la mujer era excluida de forma
expresa de la vida publica con una divisidn entre sexos sustentada en la inferioridad juridica de la
mujer”. (Pérez, 2017)

Es importante sefialar que, aunque la desigualdad de género en la edad antigua fue una realidad
constante en la mayoria de las sociedades, también hubo excepciones. En algunas culturas
antiguas, como la egipcia, la mujer tenia cierto grado de autonomia y podia ejercer cargos
importantes en la vida politica y religiosa. Asi lo confirma la egiptdloga Ella Satterthwait en su obra
Las mujeres del antiguo Egipto afirmando que “los derechos civiles que gozaban les otorgaba un
alto grado de igualdad con los hombres, permitiéndoles incluso la posesién de bienes vy la
capacidad para desempenfar cargos publicos”. (Reyes, 2015)

En resumen, la desigualdad de género en la edad antigua fue una realidad constante en la mayoria
de las sociedades de la época. La mujer era vista como propiedad del hombre, no tenia acceso a la
educacién ni a la participacién en la vida politica y su papel estaba limitado a la esfera doméstica.
La religién y las practicas culturales también reforzaban la idea de que la mujer era inferior al
hombre y debia ser subordinada a él, inclusive Aristdteles expone una vision similar afirmando que
el en la relacién entre macho y hembra, por naturaleza, uno es superior y otro inferior, uno manda
y otro obedece. (Aristoteles, 1988)

2.1.3. DESIGUALDAD DE GENERO EN LA EDAD MEDIA

Dando un salto en la Historia, pasando la época romana y avanzando hasta la Edad Media, se
produjo un fortalecimiento de los vinculos consanguineos: la familia pasé a ser el eje central en
torno al cual articular la sociedad vy, con ello, la figura del paterfamilias se intensificd ain mas. La
desigualdad de género comenzd a institucionalizarse y a recogerse en normas y leyes como, por
ejemplo, la Ley Salica (exclusion de las hijas de la herencia de las tierras de la familia); asimismo,
con el auge e intensificacion de la agricultura, el campo se masculinizo. Fiel reflejo es el caso de
China, donde se siguid al pie de la letra la maxima de Hombres labran, mujeres tejen. (Foces, 2015)

En esta época, la sociedad estaba estructurada en torno a la idea de que los hombres eran
superiores a las mujeres. Esta desigualdad de género se reflejaba en todas las esferas de la vida,
incluyendo la politica, la religion vy la cultura. Como sefiala el fildsofo Michel Fouchault refiriéndose
al rol de la mujer segun Aristoteles “sin duda ésta es y sera siempre inferior al hombre vy la justicia
gue debe regir las relaciones entre los esposos no puede ser la misma que la que reina entre los
ciudadanos” (Fouchault, 1976)
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Una de las principales razones por las que las mujeres eran consideradas inferiores era su falta de
acceso a la educacion que limitaba sus oportunidades vy, a su vez perpetuaba la desigualdad de
género. Al ser excluidas de la educacion formal, solo tenian un leve acceso a la educacién privada
en el hogar o en algunos casos excepcionales a través de la educacion religiosa en conventos y
monasterios. La crianza y la educacién de los hijos tenia completamente ocupada a la mujer.
También tenia que cuidar de que sus hijos recibieran la adecuada formacion religiosa. Los
monasterios en general no los recibian antes de los seis o siete afios. Los muchachos destinados a
vivir en el mundo eran apartados de su madre y enviados a la corte de un sefior cuando tenian
siete aflos. Por su parte, las nifias permanecian en su casa hasta que se casaban, lo que ocurria
entre los doce y los quince afios. (Perrot)

Otra forma en que se manifestaba estas brechas entre ambos sexos era en la esfera religiosa: No
podianingresar en drdenes religiosas masculinas y se las excluia de muchas funciones eclesiasticas.
Ademas, Las mujeres no podian convertirse en sacerdotes o monjes, y las pocas que lograban
acceder a roles religiosos, como las beguinas, eran consideradas sospechosas y peligrosas por la
Iglesia. Las incapacidades femeninas se mantienen: la mujer no tiene acceso al sacramento de la
orden y no toca los objetos del culto. Asimismo, lo expone Georges Duby y Michelle Perrot: “Est3
prohibido confesarse a la superiora, e Inocencio elimina los pocos privilegios de orden sacerdotal
o liturgico que poseian ciertas abadesas. Por doquier se refuerza la tutela masculina, la del obispo
y los abades jefes de la orden. En la inmensa mayoria de los casos, las mujeres no tienen voz”.
(Perrot)

En la Edad Media, la desigualdad de género se reflejaba en la vida cotidiana de las mujeres. Las
mujeres medievales enfrentaban restricciones en su capacidad para controlar sus propias vidas,
esta falta de autonomia limitaba las oportunidades de las mujeres para tomar decisiones sobre su
vida y su futuro. Otra forma en que se manifestaba la desigualdad de género era en el trato que
recibian las mujeres en el sistema legal, lo que también significaba que las mujeres no podian
defenderse adecuadamente en casos de violencia o abuso: “No podian tomar decisiones
importantes sin el consentimiento de un hombre, la expresion legal mas llamativa de la
“inferioridad” de las mujeres la constituyd la institucion de la tutoria ejercida por el sexo masculino
sobre el femenino, presente en casi la totalidad de los sistemas legales, que supone una merma de
su capacidad legal. Los derechos gentilicios, por ejemplo, excluian a las mujeres libres de todos los
asuntos publicos. No estaban autorizadas a acudir solas a un juicio, sino que debian dejarse
representar por un hombre, su “mentor”. En el caso de las mujeres solteras éste solia ser el padre,
en el de las casadas, el esposo. Si éstos fallecian, su representacién recaia sobre el pariente varén
mas proximo perteneciente a la familia paterna. Dicho mentor, ademds de hacerse cargo de la
representacion judicial de su protegida, ejercia el derecho de disposicion y disfrute de su
patrimonio, asi como el poder de castigarla, pudiendo llegar en caso extremo a matarla. También
le correspondia la decisidon sobre su matrimonio, e incluso el derecho a venderlas. Esta “tutoria
basada en el sexo”, que determind un acceso muy limitado de las mujeres a los cargos politicos —
como, por ejemplo, el de sefiora feudal o reina, a pesar de que durante la Baja Edad Media y en
toda Europa hubo princesas y reinas”. (Perrot)

En resumen, la desigualdad de género en la Edad Media era una realidad en todas las esferas de la
vida, desde la educacion hasta la religion y la vida cotidiana. Como sefiala la historiadora Joan Kelly
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"Los escritos burgueses sobre educacioén, vida doméstica y sociedad constituyen el extremo de esta
negacién de la independencia de la mujer. Baste decir que distinguen claramente un ambito
domeéstico inferior de mujeres del dmbito publico superior de hombres” (Kelly-Gadol)

2.1.4. DESIGUALDAD DE GENERO EN LA EDAD MODERNA

Durante la Edad Moderna, la desigualdad de género era la norma en la mayoria de las sociedades,
fue un fendmeno complejo y multifacético que se manifestd en diversas areas de la vida social,
politica y econdmica Las mujeres no tenian los mismos derechos que los hombres, y se les negaba
el acceso a muchas oportunidades y recursos.

A diferencia de los hombres, las mujeres tenian un acceso limitado a la educacién formal.
Parafraseando a Mary Wollstonecraft, la educacion de la mujer ha sido muy descuidada, y las
mujeres han sido educadas para ser objeto de placer para los hombres en lugar de ser seres
humanos auténomos lo que limitaba las oportunidades de las mujeres para desarrollarse
intelectualmente y para participar en la vida publica. En su ensayo Una vindicacién de los derechos
de la mujer afirma que: “En el gobierno del mundo fisico, se observa que la hembra, en general, es
inferior al macho. El macho persigue, la hembra cede: esta es la ley de la naturaleza; y no parece
suspenderse ni abrogarse en favor de la mujer. Esta superioridad fisica no se puede negar, iy es
una noble prerrogativa! Pero no contentos con esta preeminencia natural, los hombres se
esfuerzan por hundirnos aun mas, simplemente para convertirnos en objetos atractivos por un
momento. (Wollstonecraft, 1792)

En la mayoria de las sociedades europeas, las mujeres eran consideradas inferiores a los hombres
incluso el ambito laboral donde las mujeres tenian pocas oportunidades de empleo y se les pagaba
menos que a los hombres por el mismo trabajo. Ademas, se les negaba el acceso a muchos trabajos
y profesiones. Esta discriminacién laboral tenia importantes consecuencias econémicas para las
mujeres, ya que les impedia acceder a trabajos bien remunerados y limitaba sus oportunidades de
independencia financiera. Segun la historiadora Joan w. Scott “El trabajo para el que se empleaba
a mujeres se definia como «trabajo de mujeres», algo adecuado a sus capacidades fisicas y a sus
niveles innatos de productividad. Este discurso producia divisiéon sexual en el mercado de trabajo
y concentraba a las mujeres en ciertos empleos y no en otros, siempre en el Ultimo peldafio de
cualquier jerarquia ocupacional, a la vez que fijaba sus salarios a niveles inferiores a los de la mera
subsistencia”. (Scott, 1993)

En la Edad Moderna hubo una penalidad discriminatoria. Las mujeres respondian de sus actos ante
la justicia, pero también se les exigian cuentas por la influencia que sus comportamientos tenian
sobre el resto de la sociedad y mas concretamente sobre la predisposicion de los hombres a pecar
sexualmente. De alguna forma se les obligaba a ser centinelas de la moral publica. La Iglesia
Catolica también contribuyd a la desigualdad de género, pues se implico directa e indirectamente
en la ereccién de centros de internamiento femeninos, casas de recogidas, de arrepentidas y
carceles, porque entendia que la reconduccion de las "malas mujeres" era la mejor manera de
contener los pecados publicos. (Alvarez, 2014)
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La modernidad significd un cambio radical en los discursos sobre los individuos vy las sociedades, al
afirmar la autonomia de los seres humanos y su capacidad (y obligacién) de darse a si mismos las
reglas que organizan su vida; también introdujo un paradigma histérico basado en la organizacion
racional y articulada de multiples aspectos de la vida social, y la idea de un contrato social. Sin
embargo, los principios de libertad y de igualdad proclamados por el pensamiento y fuerzas
sociales que impulsaron la modernidad, no se extendieron a todas las personas y grupos. La
separacioén radical de los sexos en los discursos hegemonicos de la institucién imaginaria de la
modernidad entroé en abierta contradiccion con los ideales de igualdad y de autonomia de la misma
modernidad. Las mujeres fueron excluidas de la experiencia moderna debido a las jerarquias de
género preexistentes, a la dicotomia privado-publico, y a los criterios de inclusién y exclusion
imperantes para el goce de derechos. La separacidon de espacios en publicos y privados excluyé a
las mujeres de la participacion publica, de los sistemas de representacion politica y de la titularidad
de los derechos humanos. Ellas se vieron confinadas al mundo doméstico, donde también fueron
colocadas las practicas de reproduccion social. A las mujeres se les negd la racionalidad y se les
sometid a la autoridad de figuras masculinas, ya fuera el padre o el esposo y, en ausencia de los
primeros, de los hijos varones. Las experiencias y problemas de las mujeres no fueron considerados
materia de decisiones colectivas. Las dicotomias de publico-privado y de produccién-reproduccion,
se relacionan estrechamente en la conformacion de dos tipos de poderes, con fundamentos y
reglas muy diferentes: el poder politico, que involucra negociacion y consenso; y el poder familiar
o jerarquico, basado en el argumento del orden natural del poder de decisién. (Line Bareiro, 2013)

Sin embargo, hubo algunas mujeres que desafiaron estas normasy lograron destacar en diferentes
materias, Segun la historiadora Linda Grant De Pauw en su libro women in war from prehistory to
the present: “A veces, las salidas fuera de las puertas eran necesarias para romper un asedio. Otras
mujeres, sin embargo, han levantado ejércitos para llevar a cabo acciones agresivas. Isabel | de
Inglaterra y Catalina la Grande de Rusia fueron lideres de guerra que se enorgullecian de tener
“corazones varoniles”. (De Pauw, 1998).

Durante esta época de la historia, las mujeres enfrentaron brechas significativas en cuanto a
educacidn, el empleo, propiedad y su rol dentro de la sociedad. Si bien, hubo algunas mujeres que
lograron destacar en sus campos desafiando el machismo existente en la época, la mayoria de ellas
se vieron limitadas por las expectativas sociales y las leyes restrictivas.

2.1.5. DESIGUALDAD DE GENERO EN LA EDAD CONTEMPORANEA

La incipiente relegacién a un segundo plano de la mujer se frend en cierto modo gracias a la
expansion comercial y urbana. El género femenino logro cierta independencia econdmica gracias
a nuevas oportunidades de empleo: criadas al servicio de familias de la alta sociedad, actividades
de tejido e hilado e, incluso, trabajo en el campo siempre y cuando se tratara de explotaciones
familiares. Sea como fuere, estas funciones quedaban dentro del ambito doméstico. Algunas
mujeres no estaban para nada conformes con esta situacién: es el caso de Olympe de Gouges, en
Francia, con su Declaracion de los Derechos de la Mujer y la Ciudadana (1791) o Mary
Wollstonecraft, en Gran Bretafia, y su Vindicacién de los Derechos de la Mujer (1792). Ya a finales
del siglo XIX, a pesar del gran progreso econdmico que supuso la Industrializacién, mas avanzada
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en unos paises que en otros, la participacién de la mujer en la vida publica, politica y laboral era
todavia escasa. (Foces, 2015)

La escasa penetracion de las ideas modernas en la organizacién de las relaciones de género animo
y nutrié desde finales del siglo XVIIl en adelante, las demandas de las mujeres por igualdad y acceso
a los espacios publicos, a los mecanismos decisorios colectivos y a los bienes sociales. La historia
de las luchas politicas de las mujeres no es sélo por el acceso a lo publico, también por debilitar los
limites que separan los espacios publicos y privados; por transformar la estructura de poder del
mundo privado, de un modelo de poder jerarquico a otro de poder igualitario y participativo; y por
eliminar las reglas de género que sesgan las instituciones modernas y obstaculizan la
generalizacion de los derechos a las mujeres. (Line Bareiro, 2013)

Inmersos en el siglo XX, las mejoras en nutricion, higiene y medicina permitieron reducir la
mortalidad. Unido a esto, los movimientos sindicales y la generalizacion de la educacion publica
permitieron poco a poco la liberalizacidon de la mujer occidental (no asi de la mujer oriental, que
siguié un camino diferente) y, especialmente, de aquellas que estuvieran solteras; sin embargo, no
seria hasta después de la | Guerra Mundial cuando el sufragio femenino comenzara a extenderse
entre los paises europeos. (Foces, 2015)

Los ultimos afios del siglo XX marcaron un giro decisivo en la insercion de la mujer en la vida publica
producto en parte de los reconocimientos hacia su lugar de poder en la sociedad y también debido
a la identificacion del trabajo y la sexualidad como esferas integrantes del poder. No solo
proliferaron los estudios cuantitativos sobre la mujer, sino también se debid integrar los
paradigmas proporcionados por los estudios de género, los cuales iluminan la presencia y detectan
la ausencia de la mujer en una sociedad concebida como relacional y de interaccién igualitaria
entre los sexos, lo cual ha significado un desafio tanto identitario como de roles y proyectos.
(STUYEN, 2013)

Centrados ya en la Historia mas reciente, evidenciando la disparidad en el avance entre hombres
y mujeres, tiene lugar la carrera mundial hacia la igualdad de género enmarcada —principal pero
no Unicamente— en la labor de las Naciones Unidas (ONU). La Primera Conferencia Mundial sobre
la Mujer se celebré en 1975, en México, pero las decisiones mas relevantes se tomaron en la Cuarta
Conferencia de 1995: el Plan de Accidon de Beijing (PdAB) donde se establecieron los doce puntos
criticos que impiden el avance de la mujer. (Foces, 2015)

Ademas, ha promovido activamente la igualdad de género a través de diversas iniciativas, como la
Convencién sobre la Eliminacién de Todas las Formas de Discriminacién contra la Mujer (CEDAW)
y la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible, que incluye el Objetivo de Desarrollo Sostenible 5
(ODS 5) de lograr laigualdad de género y empoderar a todas las mujeres y nifias. (Naciones Unidas,
s.f.)

Aungue la participacion laboral de las mujeres es considerada como el fendmeno mas importante
del siglo XX, aun existen profundas desigualdades. (CEPAL, 2007)
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Segun estimaciones publicadas por ONU Mujeres, el PIB mundial anual seria 26% mas alto en 2025
silas mujeres participaran en la economia en la misma proporcion que los hombres. Pero la pérdida
total de empleos producto de la crisis ha seguido ampliando esta brecha. Una de las razones de su
baja en la participacion del mercado laboral es que el virus estd aumentando significativamente la
carga de la atencién no remunerada, que es llevada desproporcionadamente por ellas. (Vergara,
2021)

La desigualdad de género ha sido una realidad histérica en casi la totalidad de las sociedades del
mundo. Si bien se han logrado algunos avances en la lucha por la igualdad de género, aun existen
muchas formas de discriminacién y desigualdad que afectan y han afectado a las mujeres en todo
el mundo. Asi lo afirma ONU MUIJERES: “Desafortunadamente, ain queda mucho recorrido para
alcanzar la plena igualdad de derechos y oportunidades entre hombres y mujeres. Por ello es de
primordial importancia acabar con las multiples formas de violencia de género y que el acceso a la
educacion vy a la salud de calidad, a los recursos econémicos vy a la participacion en la vida politica sea
igualitario tanto para mujeres y nifias como para hombres y nifios. También es fundamental lograr tanto
la igualdad de oportunidades en el acceso al empleo como a posiciones de liderazgo y la toma de
decisiones a todos los niveles”. (Naciones Unidas, s.f.)

2.2 FORMAS DE DESIGUALDAD

La lgualdad de género se define como “la igualdad de derechos, responsabilidades y oportunidades
de las mujeres y los hombres, y las nifias y los nifios”. La igualdad no significa que las mujeres y los
hombres sean lo mismo, sino que los derechos, las responsabilidades y las oportunidades no
dependen del sexo con el que nacieron. La igualdad de género supone que se tengan en cuenta
los intereses, las necesidades y las prioridades tanto de las mujeres como de los hombres,
reconociéndose la diversidad de los diferentes grupos de mujeres y de hombres. (United Nations
Entity for Gender Equality and the Empowerment of Women )

Si bien, los objetivos se centran en erradicar las practicas que vayan en favor de uno u otro género,
es un hecho que la desigualdad de género es un problema global que afecta a todas las sociedades,
aunque en diferentes grados y de diferentes maneras. Segun el Informe de la Brecha Global de
Género 2022 del Foro Econdmico Mundial (WES) o Global Gender Gap Report, la brecha de género
sigue siendo significativa en todo el mundo, con una estimacién de que se necesitaran 132 afios
para cerrar la brecha de género a nivel mundial en las areas de educacién, salud, economia y
politica. (WORLD ECONOMIC FORUM , 2022)

La desigualdad de género es un problema que ha persistido a lo largo de la historia, afectando a
mujeres de todas las edades y niveles socioecondmicos. Esta disparidad puede verse manifestada
de diferentes formas, como por ejemplo en el acceso limitado a la educacién. Segln estimaciones
de la UNESCO 129 millones de nifias no van a la escuela en todo el mundo: 32 millones en edad de
ir a la escuela primaria y 97 millones en edad de asistir a la escuela secundaria. (Educacion de las
nifias, 2022)

Ademas, las mujeres a menudo tienen menos acceso a la educacién superior y a la formacion

técnica y profesional. El Informe de UNESCO IESALC afirma que la desigualdad de género en la
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educacion superior sigue siendo un problema universal, pues solo el 30% de los investigadores
universitarios del mundo son mujeres. Asimismo, existen desigualdades en la matriculacién de
mujeres en las carreras de ciencia, tecnologia, ingenieria y matematicas (CTIM), los autores sefialan
que la estructura cultural y los estereotipos han contribuido a identificar las carreras como
femeninas o masculinas, aumentando asi la brecha. (UNESCO, 2021)

Por otra parte, también se manifiestan brechas en cuanto a la salud pues Las mujeres enfrentan
barreras sociales, culturales, econdmicas, legales y otras vinculadas a su condicién de mujer que
reducen las posibilidades de satisfacer sus necesidades de salud. En muchos contextos, las mujeres
cuentan con niveles limitados de autonomia y poder de decision, incluso sobre sus necesidades de
salud. Ademas, las responsabilidades como el trabajo doméstico y el cuidado de los hijos e hijas y
personas en situacion de dependencia, asi como las condiciones laborales que enfrentan las
mujeres limitan el tiempo con el que cuentan para buscar los servicios de salud. Asimismo, el gasto
de bolsillo en salud de las mujeres se ha evidenciado como sistematicamente mayor que el de los
hombres en varios paises de América Latina, asociado en parte a la alta carga financiera
relacionada con el pago por la atencion del parto y otros servicios de salud materna y reproductiva.
(Houghton N, 2022)

Las mujeres a menudo tienen menos acceso a la atencién médica y a los servicios de salud que los
hombres. Por ejemplo, las mujeres pueden tener menos recursos financieros para pagar por la
atencion médica, y es posible que no tengan acceso a servicios de atencion médica adecuados
cerca de sus hogares. Asi lo afirma la Doctora Carissa Etienne: “No es aceptable que en el siglo XXI
las mujeres continlen muriendo en el parto porque no pudieron recibir atencién prenatal o el
centro de atencién primaria estaba demasiado distante, o porque los servicios de transfusion no
estan disponibles”. (Organizacion Panamericana de la Salud, 2021)

A pesar de los avances en materia de igualdad de género en la Region de las Américas, los
indicadores muestran las persistentes desigualdades que afectan la salud, cuyas causas
subyacentes radican en los roles, las normas y las relaciones de género. Por un lado, la pobreza
impacta de manera desproporcionada a las mujeres, y se mantienen las brechas en cuanto a su
acceso al mercado laboral, los salarios y el nimero de horas de trabajo, tanto remunerado como
no remunerado, lo que limita sus oportunidades de acceder a recursos que hacen posible el
desarrollo y mantenimiento de su salud. (Pan American Health Organization, 2017)

Otra forma, puede manifestarse en la violencia contra las mujeres. La violencia de género es una
forma grave de discriminacién que afecta a millones de mujeres y nifias de todo el mundo. Segun
la OMS, una de cada tres mujeres en todo el mundo ha experimentado violencia fisica y/o sexual
por parte de su pareja intima o violencia sexual por terceros en su vida, provocando graves
consecuencias para la salud fisicay mental de las mujeres, asi como para su capacidad de participar
plenamente en la sociedad y ejercer sus derechos (Orgnizacion Mundial de la Salud, 2021)

La desigualdad laboral es otra forma importante de discriminacién de género. Si bien la
participacion laboral de las mujeres ha evolucionado a lo largo de la historia, hoy en dia existen
barreras que impiden su plena inclusion en el mercado laboral.
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Segln el Banco Mundial Las mujeres tienen menos probabilidades que los hombres de unirse a la
fuerza laboral y de trabajar por un salario. Cuando lo hacen, es mas probable que trabajen a tiempo
parcial, en el sector informal o en ocupaciones que tienen salarios mas bajos. Estas desventajas se
traducen en brechas sustanciales de género en los ingresos, lo que a su vez reduce el poder de
negociacion y la voz de las mujeres. (Banco Mundial, 2018)

Las mujeres a menudo tienen menos oportunidades de empleo que los hombres, y cuando
trabajan se les paga menos. Ademas, son mas propensas a trabajar en empleos precarios y mal
remunerados, como los trabajos informales y los trabajos domésticos no remunerados. Segun un
informe de la OIT, las mujeres realizan el 76,2% del trabajo de cuidados no remunerado en todo el
mundo, dedicando en promedio 3,2 veces mas tiempo que los hombres a la prestacién de cuidados
no remunerada. Esto hace que las mujeres sean sistematicamente mas pobres de tiempo que los
hombres, incluso después de realizar ajustes para considerar las horas de empleo. En 2018, 606
millones de mujeres en edad de trabajar han sefialado que no estan disponibles para trabajar o
gue no estan buscando un empleo debido al trabajo de cuidados no remunerado. (Organizacién
Internacional del Trabajo, 2019)

Asimismo, la discriminacién de género también puede manifestarse en la politica y la toma de
decisiones. Las mujeres a menudo estan subrepresentadas en los cargos politicos y en la toma de
decisiones en todos los ambitos de la sociedad. Segun ONU Mujeres, las mujeres representan solo
el 25% de los escafios parlamentarios y el 22% de los ministerios a nivel mundial. (ONU MUJERES,
2021) En el caso de América Latina, segun un informe de la Comisidon Econdmica para América
Latina y el Caribe (CEPAL), el promedio de mujeres en los parlamentos de la region es del 34,9%, y
solo 3 paises (México, Nicaragua y Cuba) mantienen el 50% o mds de la representacion de mujeres
en sus parlamentos. (Naciones Unidas, CEPAL, 2021)

La falta de representacién de las mujeres en la politica y la toma de decisiones tiene consecuencias
negativas en la igualdad de género y en el bienestar de las sociedades. Un estudio del Banco
Interamericano de Desarrollo (BID) encontrd que en América Latina y el Caribe, la brecha de género
en el acceso a la educacion, el empleo v la politica se asocia con mayores niveles de violencia contra
las mujeres y menor bienestar para todos. (Sutton, 2018)

Una de las formas mas evidentes de desigualdad de género es la desigualdad econdmica. En
muchos paises, las mujeres ganan menos que los hombres por realizar el mismo trabajo. Segun
ONU Mujeres, en todo el mundo, las mujeres ganan un 23% menos que los hombres en promedio.
(Naciones Unidas, 2017)

Esta brecha salarial puede ser aun mayor para las mujeres de color y para aquellas que pertenecen
a grupos marginados, incluso en algunos paises, como Japodn la brecha salarial alcanzé un 24,5%
en 2018, la segunda después de Corea del Sur dentro de la Organizacién para la Cooperacién y el
Desarrollo Econdmicos (OCDE). (Yamaguchi, 2019)

Ademas, la brecha salarial también se extiende a las mujeres en puestos de liderazgo donde solo
el 18% de las empresas a nivel mundial estan dirigidas por mujeres y, en promedio, solo el 22% de
los miembros de la junta en los paises de la OCDE son mujeres. (Amina J. Mohammed, 2020)
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La desigualdad econdmica también se manifiesta en la falta de acceso de las mujeres a los recursos
econdmicos. En muchos paises, las mujeres tienen menos acceso a crédito y a otras formas de
financiamiento que los hombres. Esto puede limitar sus oportunidades de iniciar negocios vy
mejorar su posicion econdmica. Segun el Ultimo informe de la organizacién Global Findex:
2021, 742 millones de mujeres en todo el mundo no tenian una cuenta bancaria. (Sonja Kelly,
2022)

Otra forma de discriminacién econémica de género que se ha popularizado a nivel mundial
corresponde a practicas comerciales enfocadas en cobrar precios mas altos por los mismos
productos o servicios que se dirigen a mujeres en comparacion con los dirigidos al género
masculino, las cuales se han detectado en diversos mercados. Segln un estudio realizado por el
Departamento de Asuntos del Consumidor de la ciudad de Nueva York en 2015, las mujeres pagan
un 7% mas en promedio que los hombres por los mismos productos, como ropa, juguetes y
productos para el cuidado personal. El estudio también encontré que los productos para mujeres
a menudo tienen disefios y caracteristicas diferentes a los destinados a hombres, lo que podria
justificar en parte la diferencia de precios. Este fenédmeno se conoce como Impuesto Rosa
(proveniente del Inglés “Pink Tax”). (Departamento de Asuntos del Consumidor de la Ciudad de
Nueva York, 2015)

La desigualdad de género provoca grandes pérdidas en el PIB mundial. Asi lo afirma un informe de
la OCDE del afio 2016 donde se estima que el nivel de discriminacion induce una pérdida de hasta
USD 12 billones o el 16% de los ingresos globales. (Kolev, 2016)

Dejar de lado a las mujeres impide que las economias crezcan y prosperen. La economia no puede
operar en todo su potencial con obstaculos para la mitad de la poblacién mundial. La paridad de
género no es solo un derecho humano fundamental, sino también una oportunidad econdmica
fundamental. La discriminacion basada en el género en las instituciones sociales obstaculiza los
ingresos de un pais al reducir el acceso de las mujeres a la educacién y al trabajo, y reduce la
productividad de los factores de produccién. (Kolev, 2016)
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llustracion 2: EJEMPLOS DE DESIGUALDAD DE GENERO

ACCESO LIMITADO A LA EDUCACION DESIGUALDAD LABORAL

Las mujeres realizan el 76,2% del
129 millones de nifias no van a la trabajado de cuidados no remunerado en

escuela en todo el mundo. el mundo.

FUENTE: UNESCO FUENTE: OIT _
FALTA DE REPRESENTACION
MENORACCESO A LA SALUD

3 . El promedio de mujeres en el parlamento
Las mujeres enfrentan diversas barreras o, América Latina y el Caribe es del
que reducen las posibilidades de satisfacer 29,8%
sus necesidades de salud.

FUENTE: OPS FUENTE: CEPAL
VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES DESIGUALDAD ECONOMICA

.D . .

1 de cada 3 mujeres ha experimentado Las mujeres ganan un 23% menos que los
algiin tipo de violencia a lo largo de su hombres en todo el mundo, realizando el
vida. mismo trabajo

FUENTE: OMS FUENTE: ONU MUJERES
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2.3 CONTEXTULIZACION Y PERCEPCION SOBRE EL IMPUESTO ROSA

Desde un punto de vista tedrico, el impuesto rosa puede abordarse desde varias perspectivas;
economia feminista, sociologia de género y estudios de consumo:

Una economia feminista se ocupa de comprender aquellos determinantes que caracterizan las
relaciones entre los agentes econdmicos, pero desentrafiando la desigualdad de las relaciones de
poder entre varones y mujeres, cuestionandola y preguntandose si se puede ser eliminaday de ser
asi, cémo hacerlo. (Carrera, 92 Conferencia Latinoamericana y Caribefia de Ciencias Sociales , 2022)

Desde esta perspectiva, el impuesto rosa exacerba la disparidad de ingresos entre hombres y
mujeres, pues los hombres ya tienen la mayor parte del poder adquisitivo en la economia debido
a su salario mas alto, y las mujeres pagan mas por bienes y servicios promovidos en funcion del
género mientras ganan menos que los hombres ampliando la brecha de ingresos. (Thirumalai,
2022)

Para la teoria econdmica feminista, las relaciones desiguales de género se sostienen en gran
medida sobre la base de la division sexual del trabajo, organizada de forma tal que los hombres se
especializan en el trabajo asalariado y las mujeres en el trabajo doméstico (Pazos Moran, 2010)
(Moran, 2010)

La literatura sefiala cdmo las normas sociales de género, que atribuyen funciones distintas a
mujeres y a hombres, producen patrones de consumo segun el sexo. Dichas normas asignan a las
mujeres la funcion social del cuidado, de modo que se asume que son las mujeres las que
consumen en mayor proporcion bienes de primera necesidad vinculados al cuidado de las
personas, como alimentos y ropa. La concurrencia del consumo diferenciado por sexo (la
feminizacion del consumo de productos de cuidado) y el sesgo androcéntrico en la definicién de
los productos de primera necesidad (que no consideran plenamente los cuidados como tal)
provoca un impacto en el gasto de las mujeres. (Marta Martinez, 2016)

Segun datos que publico el Banco Mundial: las mujeres, representan aproximadamente el 70% de
las decisiones de compra a nivel mundial. Los datos provienen del Boston Consulting Group y de
publicaciones como la revista Harvard Business Review, que detallan que las mujeres toman la
decision en las compras del 94% de los muebles para el hogar, 92% de las vacaciones, 91% de las
viviendas, 60% de los automaviles y 51% de la electrdnica por dar algunos ejemplos. En muchos de
los casos esto tiene estrecha relaciéon con que las mujeres siguen siendo las que mas trabajo de
cuidado vy reproductivo realizan, lo que incluye encargarse de la mayoria de las decisiones de
compras del hogar. (Equipo de Estudios sobre Economia de Género, 2017)

Asi, se argumenta que el impuesto rosa es una consecuencia de la asignacién desigual de roles y
responsabilidades en la sociedad, produciendo efectos e impactos diferentes en las vidas de las
mujeres y los hombres, dado que se disefia y actla sobre contextos aun muy marcados por
estereotipos de género: ideas preconcebidas sobre el rol del hombre (el proveedor de ingresos del
hogar) y de la mujer (la que cuida del hogar y sus miembros) en la sociedad. (ITRIAGO, 2019)
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La Sociologia de Género se entiende como el estudio de las caracteristicas y determinaciones
sociales de las relaciones entre varones y mujeres y viceversa, partiendo de la reiterada
desigualdad, jerarquia y exclusiones que se observan sistematicamente en la poblacién femenina
comparada con la poblacién masculina". (Navas, 2006)

Desde esta perspectiva, el impuesto rosa se enmarca en las practicas sociales que contribuyen a la
construccion de las identidades de género pues considera que los productos dirigidos a mujeres se
disefian y comercializan de forma diferente a los productos destinados a hombres. Lo sefialado
anteriormente viene dado fundamentalmente desde la vision de mercadotecnia, al indicarse que
“los productos actuales se disefian y etiquetan como “femeninos o masculinos. (CAMARA DE
DIPUTADAS Y DIPUTADOS CHILE, 2022)

Cuando llevamos esta diferenciacion de género a la actualidad de nuestros objetos, nos
encontramos con la apropiacion de formas, colores y tipologia de productos relacionados al
femenino o al masculino. Generalmente las figuras pesadas, las lineas rectas, los colores en
tonalidades oscuras, asi como las texturas fuertes y las superficies pulidas, son asociadas con lo
masculino (Cakiroglu, 2017). Ademas, existen multiplicidad de productos y servicios que,
innecesariamente, estan dirigidos solo a hombres o solo a mujeres. Para hacerlo, estos productos
y servicios son caracterizados en base a roles y estereotipos de género. Esta generacion implica
una desigualdad de precios basada en que determinados productos o servicios comercializados
como “femeninos” son mas caros que los “neutros” o “masculinos”. (Marta Martinez, 2016).

Los objetos con los que nos relacionamos cada dia son un factor importante en la formacion de las
identidades de género(...) Lo femenino esta relacionado con las formas orgdanicas y redondeadas,
en muchas ocasiones curvilineas y con mucho detalle, los colores y texturas, suaves. También son
relacionados los objetos en los que su funcion es meramente decorativa: una perspectiva basada
claramente en las diferencias. (Solano-Rodriguez, 2019)

Una escala que mide el grado de masculinidad y feminidad en productos puede ser esquematizada
de acuerdo a las caracteristicas tales como la funcionalidad de subrayado, el tipo de linea recta o
curva, la eleccion del color, la cantidad de detalles, el tamafio y el efecto tridimensional.
Propiedades funcionales exageradas, lineas fuertes, colores oscuros, menos detalles, mas grandes
y tridimensionales son sefiales para los hombres en el lenguaje de disefio construido. Como las
construcciones y normas de la cultura social indican que el hombre se refiere a fuertes, mecanicos
y afilados, los productos de los hombres reflejan esto. Los productos femeninos, por otro lado, son
mas domésticos, sencillos, ornamentados, menos tecnoldgicos y rosados. (Nelly Oudshoorn, 2002)

También, el colectivo feminista Georgette Sand argumenta que: “los productos de género
femenino son mas caros porgue las mujeres se ven obligadas a invertir mas en su apariencia.

Los estereotipos de género muestran a las mujeres como técnicamente menos competentes que
los hombres, por lo que por determinados servicios se les hard pagar”. (Sand, 2014)

Bajo esta mirada, se puede concluir que el impuesto rosa es una manera de reproducir los roles y
estereotipos de género, limitando las opciones de nifios y nifias, hombres y mujeres, no solo por
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lo que respecta al consumo mismo, sino por lo que respecta a sus opciones de vida en general.
(Marta Martinez, 2016)

Desde la vision de los estudios de consumo, el impuesto rosa se analiza en relacién con las
estrategias de marketing y publicidad que utilizan las empresas para diferenciar y segmentar el
mercado:

El marketing de género mediante la segmentacién del mercado entre nifias y nifios impulsa los
estereotipos, impulsa el consumo excesivo e impone un impuesto especifico (...) “Las mujeres no
s6lo ganan menos que los hombres, en promedio, también a menudo pagan mas por las compras
o reciben menos de lo que gastan. (ANDRADE, 2018)

Asimismo, Se considera que el impuesto rosa responde a la demanda de productos especificos por
parte de un publico femenino, y que se aprovecha de la sensibilidad y las preferencias de este
segmento de mercado para obtener mayores beneficios econdmicos: “La discriminacion de precios
es una estrategia empresarial de cardcter racional llevada a cabo por los agentes del mercado,
utilizada para vender un mismo producto a un desigual precio y a diferentes consumidores, esto
pese a que el costo de produccidn para los clientes sea exactamente el mismo. Situacidn que, sin
mas, produce un fendmeno de sobreprecio que devenga en un impacto de la carga tributaria que
asumen los consumidores ante la adquisicion de productos idénticos, pero que se presentan con
un disefio y etiqueta dirigido a un publico determinado”. (Cortez., 2022)

Como se indica anteriormente, la hiperespecializacién permite a los especialistas en marketing
crear nichos, encontrar nuevos consumidores y establecer precios mas altos porque
colectivamente las mujeres tienden a pagar mas por un producto donde tienen la ilusién de que
cumple completamente con las necesidades/caracteristicas que le corresponden. Ademas, lo que
constituye la mayor parte del precio de un producto de consumo es el "costo intangible" del
anuncio y el "valor emocional" de un producto. (Sand, 2014)

Siguiendo la misma linea, se establece que el “impuesto rosa” en realidad, no se trata de un
impuesto, sino de un sobreprecio que se aplica como estrategia de mercado, que es consecuencia
de la estrecha vinculacion entre la mujer y el hogar. Es decir, el estereotipo que determina dicho
lazo estrecho — exclusivamente — de las mujeres con el hogar, estaria explicando su mayor peso en
las decisiones de compra y al ser éstas mas activos en el mercado las convierte en un objetivo
perfecto para las estrategias de consumo. El motivo por el cual se le denomina rosa es porque
algunos articulos de consumo que se dirigen a la poblacion de mujeres son de color rosa;
nuevamente estableciendo un estereotipo sobre los colores que son adecuados para un género
determinado. El “impuesto rosa” es entonces, una expresion de un precio desigual diferenciado
por género. (Carrera, 92 Conferencia Latinoamericana y Caribefia de Ciencias Sociales , 2022)
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2.4 ANTECEDENTES MUNDIALES DEL IMPUESTO ROSA

Este concepto inicia en la década de 1990 en California, Estados Unidos, bajo el nombre de
“impuesto a la mujer”. El nombre se relaciona a que muchas veces la principal diferencia del
producto radica en ser de color rosa, como es el caso emblematico de las maquinas de afeitar.

Todo comenzdé con un informe de la Oficina de Investigacion de la Asamblea de California que
encontrd que el 64% de las tiendas en varias ciudades importantes cobraban mas por lavar y secar
una blusa de mujer que una camisa abotonada de hombre, y que el 40% de los establecimientos
de peluqueria encuestados cobraba a las mujeres en promedio, cinco délares mas que los hombres
por un corte de pelo. (Stone, 2016)

En 1992, el Departamento de Asuntos del Consumidor (DCA) de la Ciudad de Ney York llevé a cabo
una investigacion sobre “sesgo de precios contra las mujeres en el mercado” y emitié un informe
con los hallazgos titulado “Estafado por género”. El estudio concluyd que las mujeres pagaban mas
gue los hombres en los concesionarios de autos usados, tintorerias, lavanderias y salones de
belleza. (Departamento de Asuntos del Consumidor de la Ciudad de Nueva York, 2015)

La investigacion del DCA sobre precios de género inicid una conversacion nacional, y pronto los
estados siguieron el ejemplo de la ciudad de Nueva York al realizar su propia investigacion.
(Departamento de Asuntos del Consumidor de la Ciudad de Nueva York, 2015)

Un estudio en California realizado el afio 1994 por El Comité de Proteccion al Consumidor de la
Asamblea, Gubernamental estimd que las mujeres efectivamente pagaban un "Impuesto de
género" anual. Segun el autor, datos recopilados en conjunto con esa audiencia, documenté que
las mujeres adultas pagan efectivamente un impuesto de género que le cuesta a cada mujer
aproximadamente $1,351 al afio, o alrededor de $15 mil millones para todas las mujeres en
California. (Stone, 2016)

Otros estados, como Florida, Connecticut y Dakota del Sur, comenzaron a investigar el tema y
comenzaron a publicar sus propios informes oficiales. El Senado en el Estado de Dakota del Sur
debatid un proyecto de ley propuesto por la entonces Senadora Pam Nelson, para “remediar esta
distorsion de precios”, el mismo que no fue aprobado. Al igual que en Dakota, otros Estados
emitieron proyectos de ley sobre este llamado “Impuesto de mercado discriminatorio”, pero,
ninguno fue exitoso. (Andrade, 2018)

Finalmente, el 1 de enero de 1995, California se convirtio en el primer estado en promulgar un
proyecto de ley de para proteger a los consumidores de la discriminacion en los precios de los
servicios; pronto le siguieron Massachusetts, Washington DC y algunos condados de Virginia.
(Andrade, 2018)

En 1998, basandose en la investigacion del DCA, El Concejo de la Ciudad de York aprobd una ley
que prohibe la fijacién de precios basados en el género de los servicios. (Departamento de Asuntos
del Consumidor de la Ciudad de Nueva York, 2015)
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Un estudio de 2011 de la Universidad de Florida Central encontré los mismos resultados que el
estudio de DCA de 1992. El estudio examind el precio de los productos de cuidado personal,
ademas de los servicios, y encontré que las mujeres pagaban mas que los hombres por ciertos
bienes y servicios, como desodorante, cortes de cabello y tintoreria. (Megan Duesterhaus, 2011)

Tal fue la magnitud de este fenédmeno que esta problematica se extendioé hacia Europa. El afio 2014
en Francia, el Colectivo Feminista llamado ‘Georgette Sand” denuncié la existencia del “Impuesto
Rosa” a consecuencia, de un estudio donde encontraron diferencias de precios en los
supermercados franceses, argumenta que “la mujer paga 0,8 de centavos de euro mas que el
hombre por un paquete de afeitadoras descartables sumado a que el mismo solo contiene cinco
unidades y el de hombres contiene 10 unidades. Este documento logrd repercusion a nivel
internacional y el gobierno francés se comprometié a regular la eliminacion de los diferenciales de
precio. De esta forma es como surgié el término de impuesto rosa. (Andrade, 2018)

"Es una primera victoria si las personas se hacen la pregunta cuando entran a una tienda y comparan
precios"”, dijo Gaelle Couraud de Georgette Sand. "Lo que estamos pidiendo es el fin del marketing
de género, que los precios no estén determinados por el sexo del comprador sino por la funcion del
producto o el servicio prestado”. (Olsen, 2014)

A razén de los movimientos sociales feministas, el Departamento de Asuntos del Consumidor
(Department of Consumer Affairs) de New York (2015) estudié los precios de los productos
vendidos a consumidores femeninos y masculinos. Se analizd el precio promedio para 35
categorias de productos diferentes, incluyendo una muestra de 794 articulos individuales, donde
se compararon productos analogos de hombres y mujeres. En promedio, considerando todas las
categorias analizadas, se detectd que los productos para mujeres cuestan 7% mas que productos
idénticos para hombres. Por categoria: 7% mas para juguetes y accesorios, 4% mds para ropa de
nifios, 8% mas para ropa para adultos, 13% mas para productos de cuidado personal y 8% mas de
productos para el cuidado de la salud en el hogar / ancianos. En 30 de las 35 categorias de
productos analizados, los productos femeninos tenian un precio mayor que aquellos para los
productos masculinos. Esta diferencia afecta a todo tipo de productos, mas alla de los relativos a
la higiene y cuidado del cuerpo, como por ejemplo a juguetes, Utiles escolares y vestimenta.
(SERNAC, 2021)

Desafortunadamente, aln con el didlogo vy la legislacion, es un tema que aun hoy persiste. Durante
2014 y 2015, el DCA emitié 118 y 129 infracciones, respectivamente, a empresas por infringir la
ley de precios de género de la ciudad de Nueva York. (Departamento de Asuntos del Consumidor
de la Ciudad de Nueva York, 2015)

Analizando otros lugares del mundo donde se ha estudiado este fendmeno, se tiene que, las
mujeres en Canada pagan una prima de "impuesto rosa" de mas del 40% sobre lo que pagan los
hombres cuando se trata de productos de cuidado personal, segin un estudio del afio 2016
realizado porla empresa de mineria de datos ParseHub se afirma que las mujeres pagan una prima
del 6% sobre el precio promedio de la maquinilla de afeitar, el champu, el jabon, el desodorante y
la crema de afeitar para mujeres y hombres. Una mujer pagaria $47,57 y un hombre $44,84.
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Asimismo en la Ciudad de Ontario en 2005 se presentd un proyecto de ley para bloquear la
discriminacion de precios por motivos de género, pero aparentemente nunca pasé de etapa. (CBC
news, 2016)

Este fendmeno también se ha analizado en América Latina, en el caso de Brasil, segiin una encuesta
realizada por la Escola Superior de Propaganda e Marketing, los productos rosas o con personajes
femeninos cuestan, en promedio, un 12,3% mas que otros en Brasil. En el estudio también se vio
que la ropa de bebé de mujer es un 20% mas cara que la de hombre. (ESPM, 2021)

En el afio 2021 el senador Jorginho Mello presenté un proyecto de ley para Establecer la “Semana
Nacional de Movilizacidon, Sensibilizacion y Estimulo para la adopcién de la Campafia contra el
Impuesto Rosa” cuya finalidad busca estimular la discusion y la concientizacion de las empresas
tanto publicas como privadas para combatir esta discrepancia en los montos cobrados, justificando
esto mediante diversas afirmaciones como que “los bancos ofrecen préstamos a mujeres con una
tasa de interés mas alta”, “La ropa interior es un 29% mas cara; blusas, del 13 al 15%; vaqueros,
10%; suéteres, 6%; y calcetines, hasta el 3%” o “El champu y el acondicionador son un 48% mas
caros, los desodorantes un 3%y los jabones un 6%”. (Mello, 2021)

Respecto a México, El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) en el afio 2019 reportd
gue los precios de la ropa de las mujeres fueron un 32% mas caros que la de los hombres. La
Comision Nacional para la Proteccién y Defensa de los Usuarios de Servicios Financieros
(CONDUSEF) sefiald que los articulos de higiene personal de las mujeres son en los que usualmente
se puede observar el impuesto rosa. Por su parte, la Procuraduria Federal del Consumidor
(PROFECO) en su programa Quién es Quién, encontré diferencias de hasta el 17% en productos de
higiene personal diferenciados por género. (Fernandez, 2020)

En el contexto de Ecuador, se realizé un estudio en la ciudad de Guayaquil, con una cobertura
amplia del mercado de productos de cuidado personal. En la totalidad de los productos
comparados las consumidoras femeninas pagan un sobreprecio respecto al mismo tipo de
productos para consumidores masculinos, es decir, el impuesto rosa existe en el mercado
guayaquilefio. Un analisis mas a detalle sugiere que los roles de género se intensifican en el
consumo de productos de cuidado personal reafirmando asi la idea de la estética de lo femenino,
de tal forma que en esta categoria las mujeres en términos promedio porcentuales pagan hasta un
10.9% por los mismos productos que su contraparte masculina. La diferencia mas alta respecto a
su equivalente masculino se encuentra en el rubro de fragancias, seguido de los antitranspirantes
y afeitadoras, con un 15.4%, 11.1% vy 6.1% respectivamente. (Cabrera, 2020)

En el caso de Argentina, La consultora Focus Market por intermedio de la Confederacion Argentina
de la Mediana Empresa (CAME), presentd documentacion sobre el Impuesto Rosa en el Congreso
de la Nacion. Producto del relevamiento se desprenden datos en 512 puntos de ventas de todo el
pais sobre 16 productos. Ademas de identificar diferencias de precios por el mismo producto hacia
los varones y las mujeres, el informe revela que ellas pagan hasta un 27% mas por los mismos
cortes de cabello y por el mismo servicio de lavado de camisa. Por su parte, el Centro de Economia
Politica Argentina (CEPA) presentd un documento, donde pone de manifiesto una serie de costos
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adicionales en el consumo de las mujeres. El precio de los productos con versiones orientadas al
publico femenino representa entre un 5% y 100% mas sobre el producto masculino o genérico.
Continuando con diversos relevamientos, se destacan datos aportados por la Fundacion para
Estudio e Investigacidn de la Mujer (FEIM), con motivo de la campafia “El impuesto que no deberias
pagar”: El operativo reveld que las mujeres pagan un 7% mas que los varones en productos basicos
de higiene personal, estética o nutricion. (Maria Teresa Badui, 2017)

Finalmente se puede evidenciar que, si bien el impacto del sobreprecio difiere en los distintos
paises analizados, se presenta una constante tendencia en todos los mercados: las mujeres pagan
mds por productos dirigidos a ellas.

2.5 ANTECEDENTES NACIONALES SOBRE EL IMPUESTO ROSA

El concepto de Impuesto Rosa ha sido objeto de debate en todo el mundo y Chile no es la
excepcion, cuya practica ha sido objeto de preocupacién y debate publico durante los ultimos afios.

En primer lugar, es importante destacar que el impuesto rosa no es un impuesto oficial, pues no
es un pago obligatorio de dinero que exige el estado a los individuos y empresas que no estan
sujetos a una contraprestacion directa (Sll), sino que corresponde a una expresion gue reune el
hecho de que determinados productos idénticos o similares, tienen un precio diferenciado por
género y que, por lo general tienen un costo superior para las mujeres. (SERNAC, 2019)

Esta practica ha sido objeto de estudio en Chile por parte del Servicio Nacional del Consumidor
(SERNAC), que desde el afio 2018 a la fecha ha realizado constantes investigaciones sobre el tema
gue ha comenzado a popularizarse y ser comentado a través de diferentes medios.

El primer estudio del SERNAC sobre la diferencia de precios fue de caracter prospectivo y se realizé
en dos levantamientos comenzando en 2018, para finalizar y ser publicado en 2019. Dentro de sus
principales conclusiones se establece que del total de los productos efectivamente
habia diferencias de género, el 83,3% tienen precios mads altos para mujeres; mientras que
un 16,6% de los productos los valores fueron mas altos para los hombres. Asimismo, se establecen
diferencias por Categorizacion y Generizacion de los productos. Tras el andlisis, los "juguetes y
accesorios" y "articulos para bebés" fueron las categorias que presentaron las mayores cantidades
de articulos con precios diferenciados por género. Mientras que la mayor diferencia de precio en
un producto entre género se detectd en un bolso deportivo color negro y color rosado, pero con
una diferencia de precio de un 311% en desventaja de las consumidoras. (SERNAC, 2019)

En cuanto a la percepcién de las consumidoras femeninas y sus experiencias de consumo, en el
afio 2020 el SERNAC realizd una encuesta para conocer el al trato que reciben de parte de las
empresas con relacion a su género, concluyendo que el 61% de las mujeres indican que se han
sentido discriminadas al tener que pagar de mas por productos que son considerados "para
mujeres", porque son de color rosado o de otra caracteristica "femenina”. (Encuesta mujer y
consumo, 2021)
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Siguiendo la linea investigativa el afio 2021, el SERNAC hizo publico el “Informe de Impuesto Rosa”
gue tenia como objetivo evaluar el comportamiento de los precios de un producto con las mismas
caracteristicas para los distintos géneros, las caracteristicas del mercado de los proveedores en
términos de precios, publicidad y marco legal normativo para entregar a consumidoras vy
consumidores elementos que les permitan tomar una decision de compra de manera informada,
respecto a la posible existencia de impuesto rosa. (SERNAC, 2021)

Uno de los principales resultados del estudio propone que la mayor diferencia se produce en la
categoria “Aseo y Cuidado Personal de Adulto”, donde el 76,4% de productos son mas caros en su
version femenina. Por otra parte, del total de productos diferenciados por género se observa que
Las mujeres pagan mas en un 76,5%, mientras que los hombres un 23,5%. Ademas, un 6,7% de los
productos analizados presentaron diferencias de precios por género.

Otro aspecto a tener en consideracion corresponde a los productos que se promocionan con un
enfoque femenino como en el caso de la leche (con colageno y/o calcio), que resultan en algunos
casos, hasta un 92% mas caros. (SERNAC, 2021)

De acuerdo a lo sefialado en el informe, este sobreprecio seria un fendmeno comun en distintos
paises, como consecuencia de la estrecha vinculacion entre la mujer y el hogar, entre la mujery lo
doméstico, lo que explicaria su mayor peso en las decisiones de consumo. Por lo tanto, el ser mas
activas las mujeres en el mercado las convierte en un target perfecto para dedicar el marketing y
las estrategias de consumo. Esto pesaria mas que la situacién laboral de la mujer y su nivel de
educacioén vy, en efecto, en el transcurso de la vida de una mujer el impacto financiero de estas
disparidades de precios seria significativo. (SERNAC, 2021)

Distintos paises han realizado estudios de precios y acciones respecto de la materia. Por su parte,
SERNAC ya ha tomado muestras de productos en afios anteriores, plantedndose este estudio como
un analisis de continuidad de las experiencias pasadas, con el propdsito de actualizar el diagndstico
de las principales brechas de precios que tienen consumidores y consumidoras para un mismo
producto en su version para distintos géneros, con el fin de establecer posibles infracciones y malas
practicas que afecten la decision de compra informada del consumidor, proponer correcciones y
colaborar en la transparencia del mercado.

En cuanto al impuesto rosa, se aprecia que los proveedores discriminan en el precio a distintos
grupos de personas, con un recargo a los productos y servicios destinados a mujeres. Con esto, dos
derechos del consumidor se ven en juego principalmente: La no discriminacién arbitraria, en
relacién con la equidad que debe existir entre hombre y mujer; y la informacion, en cuanto la falta
de los datos necesarios para justificar la distincidn, asi como a dificultades en la comparacién de
los productos.

Se puede apreciar, de esta manera, que una practica comercial generalmente aceptada en el
mercado no necesariamente ha de ser permitida a nivel normativo, especialmente si se tiene en
consideracion otros valores internacionalmente reconocidos, como lo es la equidad de género en
este caso. (SERNAC, 2021)
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La publicacidn de los resultados de estos estudios generd una importante discusion en los medios
de comunicacion y en la sociedad en general.

En ese entonces la ministra de la Mujer y Equidad de Género, Mdnica Zalaquett catalogd la brecha
de género como “inaceptable”. Ademas, valoré el estudio e indicd "que haya precios diferenciados
por género es una clara discriminacién contra de las mujeres, afecta sus derechos y genera un
impacto negativo en su economia ya que por el mismo producto ellas pagan mas que los hombres".
(SERNAC, 2021)

Por su parte, el director nacional del SERNAC en el afio 2021, Lucas Del Villar, explicd que "Si bien
hemos visto un ajuste en las practicas, todavia existen ejemplos en que las mujeres pagan mas por
productos de igual funcién, sélo por el color destinado a su género. Lo que también es preocupante
es que hay productos que tienen menos cantidad para ellas que para ellos y las empresas deberdn
explicar a qué se debe esa diferencia". (SERNAC, 2021)

Tal fue la magnitud de este estudio, que en el afio 2022 la Diputada Ana Maria Gazmuri, junto a 9
parlamentarios y parlamentarias presentaron un proyecto que modifica la ley N2 19.496 para
prohibir la diferenciacién de precios u otros aspectos relevantes de los bienes y servicios ofrecidos
al publico, por razones de género de las personas consumidoras o usuarias. Sin embargo, la
propuesta se encuentra en su primer tramite constitucional, por lo que deberd ser votado en la
Comision de Economia de la Cdmara de Diputados y Diputadas. (El mostrador Braga, 2022)

Se comenzaron a pronunciar distintos agentes sobre esta tematica con la finalidad de obtener
mayor informacion y generar un debate dentro de la comunidad chilena. Por su parte, el SERNAC
siguié realizando estudios, encuestas y recabando informacién en distintas regiones del pais. En
la Regidn de Valparaiso, un estudio indicd que, en términos de diferencia por género, las mujeres
pagan mas en un 73,1% de los productos con diferencias (38 productos); mientras que los hombres
en un 26,1%. Al analizar por comunas, Vifia del Mar es la ciudad donde se encontraron mayores
diferencias en relacion a su muestra levantada con 32%; seguido de Valparaiso con 22,7%
y Quilpué con 21,2%. (SERNAC, 2021)

En la Regién del Bio Bio, el SERNAC y la Asociacion de Consumidores FOJUCC realizaron
conversatorio sobre "impuesto rosa". La actividad colaborativa fue de caracter online y contd con
la presencia de representantes de instituciones publicas, universidades, municipalidades,
exponentes y publico en general. Asimismo, el Director del SERNAC del Biobio, Juan Pablo Pinto,
sostuvo que "en las compras de productos de similares caracteristicas las y los consumidores
tienen derecho a pagar un precio justo sin estereotipos de género". (SERNAC, 2022)

Por su parte, en la region de Coquimbo el SERNAC realizé taller sobre “género y mercado
financiero” para mujeres. En la actividad se entregd informacién y se reflexiond en torno a las
brechas de género, como el "Impuesto Rosa". En esta instancia el director regional del
SERNAC, Rodrigo Santander, explicd que "una de las labores principales que tenemos es educar a
las ciudadanas respecto de sus derechos como consumidoras" (SERNAC, 2023).
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En el aflo 2023 Farmacias Ahumada, miembro de Walgreens Boots Alliance, lanzdé la iniciativa
“Adids Impuesto Rosa” con la que asumio el compromiso de dar un primer paso en el término de
la brecha de precios en productos idénticos, cuya Unica diferencia es el mercado al que estan
destinados. De esta manera y para que las mujeres dejen de pagar de mas, la cadena farmacéutica
implementé un descuento de hasta un 19% en mas de 400 articulos basicos para el cuidado de la
mujer, destinado a todos quienes forman parte del programa Familia Ahumada. Entre los articulos
gue desde hoy eliminan las diferencias de precios, se cuentan anticonceptivos, proteccion
femenina, depilacién, test de embarazos, vitaminas y analgésicos femeninos. (AmCham Chile,
2023)

La informacion mas reciente que se tiene respecto a esta tematica corresponde a una encuesta
realizada por el SERNAC, y que fue respondida por 1.753 participantes en todo el pais, entre el 21
de febrero y el 14 de marzo de 2023 la cual revela que 71% de las mujeres se han sentido
discriminadas como consumidoras por razones de género. Dentro de estas razones el 36%
reconoce sentirse discriminada al tener que pagar de mds por algunos productos porque son "sdlo
para mujeres" lo que se conoce como "impuesto rosa". (SERNAC, 2023)

2.6 IMPUESTO ROSA INFANTIL

Durante el afio 2022 el SERNAC realizé un nuevo estudio, que, a diferencia de los afios anteriores,
buscaba analizar el comportamiento del mercado en productos infantiles, con el objetivo de
establecer posibles infracciones y malas practicas que afecten la decision de compra informada del
consumidor, proponer correcciones y colaborar en la transparencia del mercado chileno.

En esta ocasion se considerd un analisis de precios en internet de 232 pares de productos que
fueran idénticos o muy similares y que presentaran una version para género femenino y masculino.
Dentro de los resultados se obtiene que en cinco categorias las nifias presentan un precio
promedio mayor que los nifios (Accesorios, Articulos de Puericultura, Bicicletas, Juguetes, Ropa).

Ademas, casi un 15% de los productos analizados presentaron diferencias de precios por género.
Al considerar sélo los productos con diferencias, los que van dirigidos a las nifias cuestan mas en
un 56%. La mayor diferencia se detectd en un gimnasio Bebeglo Casa Dos Arcos, comercializado
por Ripley.cl, cuyo valor para nifia llega a $69.990; mientras que el de nifio cuesta $39.990. Esto
es, una diferencia de $S30 mil o un 75%. (SERNAC, 2022)

Respecto a los antecedentes del Impuesto Rosa Infantil solo se han encontrado dos experiencias
en Argentina. El primero, en un informe realizado por investigadoras del Centro de Economia
Politica Argentina (CEPA), demuestra que, efectivamente, aquellos juegos destinados a los varones
son mas baratos que los dirigidos a las mujeres. Ademas, sefiala que desde las propuestas de
entretenimiento para unos y otras se contindan reforzando los roles de género histéricamente
asignados: “La introduccion de estereotipos desde la nifiez es una caracteristica clave del sostén
cultural del patriarcado y de la legitimacion de la division de tareas entre hombres y mujeres en la
adultez”. Algunos puntos de este estudio a destacar son la venta de juguetes con logica binaria; en
donde gran parte de los locales comerciales los juegos se encuentran exclusivamente sectorizados

y son identificables por género, y que “ordenan implicitamente qué tipo de consumo corresponde
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normativamente a cada uno”; que existen juguetes que fortalecen estereotipos de géneros: El 40%
de los juguetes dirigidos a las nifias estan vinculados a las tareas de cuidado y a la maternidad,
siendo la oferta de mufiecos de bebés la mas repetida en todos los categorizados como “de mujer”
o “de nifia”. (CEPA, 2019)

Un segundo informe, de la Defensoria del Pueblo de Buenos Aires se analizd una variedad de
productos de diferentes categorias, desde mochilas escolares, disfraces, juguetes, plato hondo de
plastico, hasta articulos de tocador como jabdn liquido, todos destinados al publico infantil. El
articulo que se destaca por el sobreprecio aplicado al producto femenino es el “Disfraz Campanita
Licencia Original Disney New Toy's Con Luz” con un valor de S 1.110 ARS, costando la versién
masculina “Disfraz Disney Cars Mcqueen Con Luz New Toy's” $749,90 ARS, o sea el sobreprecio es
del 48,02%. (Defensoria Buenos Aires, 2019)

Cabe destacar que en el afio 2015 el Departamento de Asuntos del Consumidor (DCA) en Estados
Unidos publicd un estudio sobre los precios por género que buscaba reflejar el ciclo de vida de un
consumidor promedio desde productos para bebé hasta productos para personas mayores con la
finalidad de brindar una experiencia abarcando todas las edades. Si bien el estudio no se centraba
en su totalidad en productos infantiles, se logré demostrar que, en todas las categorias, los
“productos para nifias tenian precios mas altos que los de los nifios”. (Departamento de Asuntos
del Consumidor de la Ciudad de Nueva York, 2015)
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3. MARCO METODOLOGICO

3.1 METODOLOGIA CUANTITATIVA DESCRIPTIVA

En este estudio se empleard una metodologia cuantitativa descriptiva; La naturaleza cuantitativa
permitira recopilar datos numéricos precisos para evaluar el comportamiento de los precios de
productos especificos con caracteristicas y funcionalidades idénticas para hombres y mujeres,
mientras que el enfoque descriptivo nos permitira describir y analizar los resultados obtenidos.

El objetivo principal de este analisis corresponde a identificar categorias en las cuales se pueda
verificar la posible existencia del "Impuesto Rosa" en el contexto de los principales retailers de
Chile. Para justificar el analisis se tomd en consideracion un estudio estadounidense del
Departamento de Asuntos del Consumidor (DCA) en el afio 2015 donde se analizé el ciclo de vida
de un consumidor promedio desde productos para bebé hasta productos para personas mayores.
Tomando como inspiracion este estudio se busca realizar una extensién de la investigacién
adentrandose en la categoria infantil con el propdsito de entregar informacion veridica y contribuir
al debate sobre la equidad de género en el mercado de consumo y la importancia de abordar los
estereotipos desde la nifiez para erradicar los roles de género histéricamente asignados.

1. Seleccién de productos:

En el marco de este estudio, se llevara a cabo una cuidadosa seleccion de 100 productos infantiles,
los cuales estaran disponibles en reconocidos sitios web pertenecientes a 7 establecimientos
distintos. Con el objetivo de abarcar de manera equitativa el amplio espectro del mercado infantil,
estos productos seran distribuidos de manera proporcional en 4 categorias clave: Cuidado Personal
e Higiene Infantil, Jugueteria Infantil, Accesorios Infantiles, Rodados y Complementos Infantiles.

Para asegurar la comparabilidad entre los productos seleccionados, se dara prioridad al primer
articulo encontrado que sea idéntico tanto para hombres como para mujeres, que se encuentren
dentro de la categoria de “recomendados o populares". Para evitar sesgos en la seleccién, se
iniciard la busqueda desde una pagina intermedia en lugar de la primera, lo que permitird explorar
una variedad de opciones antes de hacer la eleccién. Se buscara que los productos seleccionados
sean comparables en términos de calidad, funcionalidad, caracteristicas y disefio con la finalidad
de obtener datos representativos vy fiables en el andlisis.

2. Puntos de venta:

Se llevara a cabo la recoleccion de datos en establecimientos seleccionados estratégicamente, los
cuales cuentan con multiples sucursales distribuidas a lo largo del pais. Estos establecimientos se
encuentran segmentados en supermercados, tiendas por departamentos y farmacias, lo que
permite abarcar una amplia variedad de puntos de venta y alcanzar una muestra representativa
de diferentes tipos de comercios. Entendiéndose como:

- Supermercados: Un supermercado es un establecimiento comercial donde los clientes
pueden adquirir una variedad de productos de consumo diario, como alimentos,
productos de limpieza y articulos de higiene personal. Ofrece conveniencia al tener
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diferentes secciones y departamentos organizados bajo un mismo techo. Para esta
investigacion se seleccionara el Supermercado LIDER ya que su pagina web relne una
amplia variedad de productos que abarcan todas las categorias seleccionadas.

- Tienda por departamento: Una tienda por departamento es un establecimiento de
venta al por menor que ofrece una amplia gama de productos en varias categorias bajo
el mismo techo. Estas tiendas suelen tener secciones dedicadas a la moda (ropa,
calzado, accesorios), hogar (muebles, decoracién), belleza (productos de cuidado
personal, cosméticos), electrénica, juguetes y mucho mds. Las tiendas por
departamento suelen albergar marcas y disefiadores diversos, y a menudo ofrecen una
experiencia de compra mas exclusiva o especializada. Para esta investigacion se
seleccionard PARIS, RIPLEY e HITES.

- Farmacia: Una farmacia es un establecimiento donde se venden medicamentos vy
productos relacionados con la salud y el bienestar. En una farmacia, se pueden adquirir
medicamentos con y sin receta médica, productos para el cuidado personal,
suplementos vitaminicos, productos para la higiene bucal, entre otros. Para esta
investigacion se seleccionard FARMACIAS AHUMADA, FARMACIAS SALCOBRAND y ECO
FARMACIAS.

Levantamiento de precios: En esta etapa del estudio, se llevara a cabo un exhaustivo
anadlisis de los sitios web de los puntos de venta previamente seleccionados. El objetivo
principal sera recopilar informacion detallada sobre los precios de los productos
identificados en cada categoria. Se prestard especial atencion a posibles diferencias
significativas entre los precios de los productos dirigidos a hombres y mujeres.

Para garantizar la precisién y la fiabilidad de los datos, se registraran minuciosamente los
precios de los productos en cada sitio web. Esto permitira realizar comparaciones precisas
y establecer patrones claros en cuanto a las diferencias de precios entre géneros.

- Lider: https://www.lider.cl/
- Paris: https://www.paris.cl/
- Hites: https://www.hites.com/
- Ripley: https://simple.ripley.cl/

- Farmacias Ahumada: https://www.farmaciasahumada.cl/

- Farmacias Salcobrand: https://salcobrand.cl/

- Farmacias Eco: https://www.ecofarmacias.cl/

Analisis comparativo: Se compararan los precios de los productos de género similar para
identificar posibles patrones de "Pink Tax". Se tendran en cuenta caracteristicas adicionales
gue puedan justificar diferencias de precio legitimas, como tallas, disefios o funcionalidades
especificas, ya que podrian influir en los costos de produccion vy, por lo tanto, podrian ser
consideradas factores legitimos para diferenciar los precios entre productos dirigidos a
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hombres y mujeres. Sin embargo, es fundamental analizar de manera rigurosa si estas
diferencias son proporcionales y justificadas en relacién con las caracteristicas y funciones

especificas de los productos.

5. Resultados esperados: Se espera obtener datos cuantitativos que permitan identificar si
existe una tendencia de precios mas altos en productos dirigidos a mujeres sin una
justificacién razonable. Si se observa una diferencia significativa de precios sin una base
objetiva, se podra concluir que existe evidencia del "pink tax". Los resultados de este
analisis podran ayudar a generar conciencia sobre la discriminacién de precios basada en
el género y fomentar la igualdad de género en el mercado de productos de consumo.

3.1.1. CUADRO METODOLOGICO LEVANTAMIENTO DE PRECIOS

Tabla 1: Levantamiento de precios.

CATEGORIA
Tipo de estudio

| DETALLE |
Cuantitativo Descriptivo

Fecha de referencia

JUNIO

Cobertura de Establecimientos

Supermercado, Tiendas por Departamento y Farmacias.

Detalle Establecimientos

LIDER, PARIS, HITES, RIPLEY, FARMACIAS AHUMADA,
SALCOBRAND Y ECO.

Tamafio de la muestra

Se incluyeron productos de 4 categorias: Cuidado personal e
Higiene Infantil, Accesorios Infantiles, Jugueteria Infantil y
Rodados y Complementos Infantiles.

Tipo de muestra

No probabilistica, a conveniencia.

Criterios de la muestra

Se incluirdn productos de la misma marca comparables en
términos de calidad, funcionalidad, caracteristicas y disefio.

Modalidad de levantamiento de la
Informacion

Datos obtenidos a través de paginas web oficiales de cada
establecimiento seleccionado.

Caracteristicas del dato

Se considera el precio final del producto sin incluir promociones.

Tipo de Analisis

Comparativo de tipo cuantitativo/descriptivo de precios de un
producto idéntico y andlogo para hombre y mujer.

Seleccion de datos

Precios presentes de un producto idéntico y analogo para
hombre y mujer.

Fuente 2: Elaboracion Propia
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3.1.2. CUADRO METODOLOGICO LEVANTAMIENTO DE PRODUCTOS

Tabla 2: Levantamiento de productos

CATEGORIA DETALLE OBSERVACION

Se mantiene nimero inicial, pues no se
200 detectaron productos sin cumplir las
caracteristicas mencionadas anteriormente.

Numero de productos levantados
inicialmente

Numero de productos de la muestra 200 Corresponde al nimero final de productos de la
final muestra que presentan caracteristicas idénticas.

Fuente 3: Elaboracion Propia

3.1.3. RESULTADOS ANALISIS DE PRECIOS EN CUATRO CATEGORIAS SELECCIONADAS

Se realizd6 un monitoreo de 100 pares de productos distribuidos en cuatro categorias: Cuidado
personal e Higiene Infantil, Accesorios Infantiles, Jugueteria Infantil y Rodados y Complementos
Infantiles, considerando en la seleccién a productos que cumplan con las caracteristicas definidas
para la muestra; misma marca comparables en términos de calidad, funcionalidad, caracteristicas
y disefio.

Tabla 3: Andlisis de precios

¢ NUMERO DE PRODUCTOS PARES FEMENINO/
CATEGORIAS OBSERVADOS MASCULINO
CUIDADO PERSONAL E HIGIENE
INFANTIL >0 25
ACCESORIOS INFANTILES 50 25
JUGUETERIA INFANTIL 50 25
RODADOS Y COMPLEMENTOS <0 75
INFANTILES

TOTAL GENERAL 200 100

Fuente 4: Elaboracion Propia

35



4’142 0 o 3
UNIVERSIDAD TECNICA
5 FEDERICO SANTA MARIA

L)
L
SN o SN

Grdfico 1: Distribucion de Muestras por Categoria

DISTRIBUCION DE MUESTRAS POR CATEGORIA

PRODUCTOS SIN SOBREPRECIO =72 m PRODUCTOS CON SOBREPRECIO = 28

R Bl i

ACCESORIOS CUIDADO PERSONAL JUGUETERIA RODADOS Y
INFANTILES E HIGIENE INFANTIL INFANTIL COMPLEMENTOS
INFANTILES

Fuente 5: Elaboracion Propia

Respecto del total de productos monitoreados y que constituyeron la muestra definitiva (100 pares
de productos) el 28% presenté diferencias de precios por género.

De los 100 productos de la muestra que se clasificaron en 4 categorias. La muestra tuvo la siguiente
distribucion:

Tabla 4: Distribucion de Diferencias de Precios por Género en Pares de Productos

BREPRECI BREPRECI
PRODUCTOS PRODUCTOS  PRODUCTOS SO ClO SO Clo

CATEGORIAS SIN CON FEMENINO  MASCULINO
OBSERVADOS 1) cERENCIAS  DIFERENCIAS Q
ACCESORIOS
INFANTILES 25 16 9 2 0
CUIDADO PERSONAL E
HIGIENE INFANTIL 25 18 ! / 0
JUGUETERIA INFANTIL 25 19 6 6 0
RODADOS Y
COMPLEMENTOS 25 19 6 6 0
INFANTILES
TOTAL (N) 100 72 28 28 0
TOTAL (%) 100% 72% 28% 28% 0

Fuente 6: Elaboracion Propia
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Segun los datos recopilados, se ha identificado un total de 28 productos con diferencias de precios
por género. Es interesante destacar que el 32,1% de estos productos, equivalente a 9 articulos, se
encuentran dentro de la categoria "Accesorios Infantiles".

Tabla 5: Productos con diferencias de precios categoria: Accesorios Infantiles

PRODUCTO HOMBREG MUJER? CATEGORIA  TIENDA  VARIACION

MAMADERA
BOCA ANCHA
DISNEY

$ 3.990

$ 7.990

MAMADERA
ANTICOLICO
TWISTSHAKE

$ 8399

$ 9.099

SET MAMADERA
Y CHUPETE
SUAVINEX

$ 28.990

$ 29.990

SILLA DE COMER
CAT LOVE
VOYAGE

$ 129.990

$189.990

TUTO DISNEY

$ 499

$ 6.990

ASIENTO PARA
BANO REGULABLE
BEBEGLO

$ 44.090

$ 73.490

SET 5 PIEZAS
BAMBINO

$ 17.990

$ 18.990

PISO DE BANO
DISNEY

$ 5.990

$ 7.990

SET COMBO
AJUAR PETIT BEBE

$ 11.990

$ 13.990

SITLNVANI SOIH0OS3IIDV

RIPLEY

100,3%

SALCOBRAND

8,3%

LIDER

3,4%

RIPLEY

46,2%

LIDER

40,1%

RIPLEY

66,7%

HITES

5,6%

LIDER

33,4%

RIPLEY

17%
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La mayor diferencia detectada fue en la sucursal de Ripley, en el producto “MAMADERA BOCA
ANCHA DISNEY” correspondiente la categoria de Articulos Infantiles y accesorios cuyo precio para
su versién masculina era de $3.990 y para la versién femenina $7.990, implicando un 100,3% de
diferencia.

llustracion 3: Comparacion de precios

Menu de T Q & iHola!
Categorias o . Iniciar Sesion v

DISNEY
MAMADERA DE BOCA ANCHA DISNEY BABY
MINNIE 250 ML

No resefias
Alimenta a tu bebé con estilo con nuestros divertidas
mamaderas inspir s en Disney

Internet $7.990

Con tarjeta Ripley acumulas 84 RipleyPuntos GO

R iAprovecha Imperdibles dctos con tu T
- Tarjeta Banco Ripley 2 quiero

= e S e e )
DISNEY
MAMADERA DE BOCA ANCHA DISNEY BABY
MICKEY 250 ML
= ‘ E No resefias
. - m Alimenta a tu bebé con con mue«:t’c;
mamadera ney
Internet $3.990
*
/ Con tarjeta Ripley acumulas 32 RipleyPuntos GO

\
i d
w <

%

R Aprovecha Imperdibles dctos con tu i
@  TarjetaBanco Ripley aiguiero

COLOR: Multicolor

L]

Fuente 8: Elaboracion Propia

Dentro del andlisis de productos con diferencias de precios por género, se destaca la categoria
"Cuidado Personal e Higiene Infantil" como la segunda en términos de mayor disparidad de precios.
De hecho, un 25,0% del total de productos con sobreprecio, lo cual equivale a 7 pares de productos
que pertenecen a esta categoria en particular.
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Tabla 6: Productos con diferencias de precios categoria: Cuidado Personal e Higiene

PRODUCTO HOMBREG' MUJER? CATEGORIA  TIENDA  VARIACION

BANDAD  BANDAD )
kol Pese APOSITOS * 1¢ 4105|¢ s.195 AHUMADA | 23,8%
. % >4 ADHESIVOS J&J ' : o
S 255 i
ar B N
218 ey SET PANALES 0
5 - T $ 89%0($ 94%| C RIPLEY 5,6%
TUTO BAMBINO =
{ ( )\{ 5355 U
- EEERE >
O
BABY PACK o
$ 4490|$ 499 - ECO 11,1%
SIMONDS
m
»n
| o
TOALLA CON >
o . . ,2/0
W CAPUCHA |$ 11.990($ 12990 I RIPLEY 8,3%
- BAMBINO -
$3y b9 m
: * L
o © oo |SETDECUIDADO (9)]
g == PARABEBES |$ 14.990 |$ 15.990 E LIDER 6,7%
fﬁ COBABY m
‘ : 2
; S ;
PASTA DENTAL
$ 1490($ 1550 == LIDER 4,0%
KIDS ORAL B ]
=
v \ SET DE CUIDADO
PARABEBE |$ 24.990|$ 26.490 LIDER 6,0%
/ / SUAVINEX

Fuente 9: Elaboracion Propia
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La categoria “Rodados y Complementos Infantiles” representa un 21,4% del total de productos
(28) con diferencias de precios por género, lo que equivale a 6 productos en esta categoria
especifica.

Tabla 7: Productos con diferencias de precios categoria: Rodados y Complementos

PRODUCTO HOMBREG' MUJER? CATEGORIA TIENDA  VARIACION

BICICLETA DE
APRENDIZAJE |$ 91.990| $115.190
CHILLAFISH

LIDER 25,2%

MOTO A BATERIA

$ 299.990 | $399.990
ABMTOYS

PARIS 33,3%

TRICICLO ROD BEX| $ 29.990 | $ 34.990 HITES 16,7%

HOVERBOARD
CON BOLSO $ 79.990 S 89.990
HIWHEEL

LIDER 12,5%

ANDADOR CON

FRENO VOYAGE 3 449905 59.990

PARIS 33,3%

COCHE SILLA
NIDO MOISES | $ 189.990 | $199.990
VOYAGE

RIPLEY 5,3%

SITNLNVINI SOLNINITHINOI A SOAVAOY

Fuente 10: Elaboracion Propia
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La categoria "Jugueteria Infantil" también se encuentra entre aquellas con diferencias de precios
por género. En concreto, representa un 21,4% del total de productos (28) que muestran
disparidades de precios segun el género.

Tabla 8: Productos con diferencias de precios categoria: Jugueteria Infantil

PRODUCTO HOMBREG' MUJER? CATEGORIA TIENDA  VARIACION

CAJA MUSICAL

$ 71.238|$ 88.738 RIPLEY 24,6%
DISNEY

COCINA DE
MADERA $ 89.990 | $ 94.990
GAMEPOWER

RIPLEY 5,6%

PIZARRA DE
APRENDIZAJE |$ 16.090 | $ 16.290
DISNEY

LIDER 1,2%

SET DE BOWLING
FIGURA $ 19.990 | $ 24.990
PRONOBEL

HITES 25,0%

TILNV4NI VIHILINONT

JUEGO LUDO

$ 9.990|$ 12.990 LIDER 30,0%
PRONOBEL

BAUL PAW

$ 17.990|$ 19.990 LIDER 11,1%
PATROL

Fuente 11: Elaboracion Propia

Dentro de los productos que presentan sobreprecio, se observa una concentracién en diferentes
sucursales. Los datos muestran que en la sucursal Ripley se encuentran 9 productos con
sobreprecio. En la sucursal Paris se identificaron 2 productos, mientras que en Hites se encontraron
3 productos. Por otro lado, en las sucursales Ahumada, Salcobrand y Eco se halld 1 producto con
sobreprecio en cada una de ellas. Finalmente, la sucursal Lider presenta la mayor concentracion
de productos con sobreprecio, con un total de 11 productos. Estos resultados demuestran la
variabilidad en la presencia de sobreprecios en diferentes establecimientos, lo cual puede ser
relevante al momento de tomar decisiones de compra y promover una mayor equidad en el acceso
a los productos.
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Grdfico 2: Distribucion por sucursal de productos pares con diferencia de precios

DISTRIBUCION POR SUCURSAL DE PRODUCTOS
PARES CON DIFERENCIA DE PRECIOS

CANTIDAD PRODUCTOS

SUCURSAL

Fuente 12: Elaboracion Propia

3.1.4. OTROS HALLAZGOS

Dentro de los 72 productos que no presentaron diferencias de precios iniciales, se decidio realizar
un analisis adicional enfocado en las ofertas y promociones vigentes. El objetivo fue verificar si
seguian sin presentar diferencias en términos de género. Tras realizar este anadlisis, se identificaron
6 productos con ofertas que desfavorecian a las consumidoras femeninas. Estas ofertas podrian
implicar un trato inequitativo al ofrecer condiciones menos favorables para las consumidoras en
comparacién con los consumidores masculinos.
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Tabla 9: Productos en “promocion” con diferencias de precios

PRODUCTO OFERTA HOMBREG' MUJER? CATEGORIA  TIENDA VARIACION
— SET DE HIGIENE CUIDADO PERSONAL
: } $ 14.990|$ 15.990 LIDER 6,7%
[(f5ted NUVITA E HIGIENE INFANTIL
Ty e SETBALDEPLAYA | ool o oo JUGUETERIA P
m 2% | DISNEY PRONOBEL ' : INFANTIL et
STyw
% SET CAPA CON JUGUETER(A
ANTIFAZ PAW $ 8990|$ 12.990 HITES |  44,5%
INFANTIL
PATROL
JUGUETERIA
SONAJERODISNEY |$ 4.190|$  5.990 LIDER | 43,0%
INFANTIL

PLAYGRO INFANTIL

RODADOS Y
TRICICLO ONE CLICK
$ 69.890 | $ 105.990| COMPLEMENTOS | LIDER 51,7%
BEBEGLO
INFANTILES

Fuente 13: Elaboracion Propia

5 9 s COLGANTE MUSICAL JUGUETERIA
$ 11.890 (S 14.990 LIDER 26,1%

Se identificé que la mayor diferencia de precios se observa en el triciclo "One Click Bebeglo"
perteneciente a la categoria de Rodados y Complementos Infantiles en la sucursal Lider. Esta
diferencia representa una variacion significativa del 50,1% entre el precio dirigido al publico
femenino y el precio dirigido al publico masculino.
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llustracion 4: Comparacion de Precios

X3 X2 I x puA

Bebeglo
Triciclo One Click RS-4045Q Fucsia Bebeglo
Triciclo One Click RS-4045Q Azul

Fuente 14: Elaboracion Propia

Un aspecto relevante a destacar es que durante el andlisis se encontraron 4 productos que
categorizan de forma explicita por género, utilizando el color rosa como una referencia para
productos dirigidos a "nifias" y el color azul para productos dirigidos a "niflos". Esta practica de
segmentacion por género basada en estereotipos de color puede reforzar y perpetuar roles y
estereotipos de género, limitando la libertad de eleccidn de los consumidores y contribuyendo a
la desigualdad de género.

llustracion 5: Productos categorizados por género

ABINC

JICK BABEROS TOALLA NINA

Wy v m": =4

Fuente 15: Elaboracion Propia
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También se identificd 1 producto correspondiente a tatuajes infantiles en el cual uno de los
envases muestra de manera explicita a un nifio mostrando su musculo del brazo para los tatuajes
de color negro, aludiendo a la fuerza y la masculinidad. En contraste, el producto de tatuajes para
nifias, que son de color rosado, muestra a la nifia pegandose el tatuaje en la mano, reflejando una
disparidad en los roles de género. Este tipo de representaciones y mensajes pueden reforzar
estereotipos de género limitantes y promover desigualdades, por lo que es importante fomentar
una diversidad de opciones y mensajes inclusivos que permitan a todos los nifios y nifias explorar
y desarrollar sus intereses sin restricciones basadas en estereotipos de género.

llustracion 6: Comparacion de productos categorizados por género

>»

Fuente 16: Elaboracion Propia
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3.1.5. CONCLUSIONES

En el estudio se identificd que el 28% de los productos monitoreados presentaron diferencias de
precios por género desfavoreciendo en su totalidad al publico femenino.

La muestra de 100 productos se clasificd en 4 categorias. Asimismo, se observa que las categorias
con mayor presencia de diferencias de precios por género son "Accesorios Infantiles" y "Cuidado
Personal e Higiene Infantil" representando el 32.1%, 25.0% de los productos con diferencias de
precios, respectivamente. La categoria de y "Rodados y Complementos Infantiles" y “Jugueteria
Infantil" también presentan diferencias de precios por género, pero en una menor proporcion.

Estos resultados sugieren que las mujeres podrian estar pagando mas por productos similares o
equivalentes a los dirigidos a hombres.

Ademas, se identificé a Lider como la sucursal que presentd una mayor concentracién de
productos con sobreprecio, con un total de 11 productos, lo cual indica que las disparidades de
precios no son aleatorias, sino que estan relacionadas con los establecimientos y las practicas de
precios que aplican. Por su parte, la sucursal Ripley tiene 9 productos con sobreprecio, mientras
gue Paris e Hites tienen 2 y 3 productos respectivamente. Las sucursales de Farmacias Ahumada,
Salcobrand y Eco tienen 1 producto con sobreprecio cada una.

La existencia de ofertas y promociones que desfavorecen a las consumidoras femeninas también
respalda la hipotesis del Pink Tax, ya que implica que las condiciones menos favorables se ofrecen
a las mujeres en comparacion con los hombres, pues de los 72 productos que no presentaron
diferencias de precios iniciales, se identificaron 6 productos con ofertas que desfavorecian a las
consumidoras femeninas.

Por ultimo, la segmentacion por género basada en estereotipos de color, donde se utilizan colores
rosa y azul para diferenciar productos dirigidos a "niflas" y "niflos" respectivamente, también es un
indicio de la existencia del Pink Tax, ya que refuerza la idea de que los productos para mujeres
tienen un precio mas alto debido a la marca de género asociada.

En base a los resultados y la informacion proporcionada a lo largo de la investigacidn incluyendo el
marco tedrico, es concluyente afirmar que el Impuesto Rosa es una realidad presente en el
mercado. Los resultados obtenidos en el estudio respaldan la existencia del Pink Tax, ya que se
encontraron diferencias de precios por género, una concentracién de productos con sobreprecio
en ciertas categorias y establecimientos, ofertas desfavorables para las mujeres y practicas de
segmentacién por género.

Esto destaca la importancia de promover la equidad de género y la igualdad de oportunidades en
el acceso a los productos, asi como generar conciencia sobre la discriminacién de precios basada
en el género con la finalidad de lograr una sociedad mas justa e igualitaria, donde hombres y
mujeres tengan un acceso equitativo a productos y servicios sin incurrir en diferencias de precios
injustificadas.
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3.2. METODOLOGIA EMPIRICA CON ENFOQUE CUALITATIVO

Siguiendo con el estudio, se empleara una metodologia de investigacion empirica con un enfoque
cualitativo con el fin de analizar y evaluar la percepcion de las consumidoras chilenas ante el
fendmeno conocido como Impuesto Rosa. El objetivo fundamental es comprender en profundidad
las experiencias, opiniones y actitudes de las participantes en relacién con esta practica
discriminatoria de fijacion de precios.

Este tipo de metodologia se centra en la recopilacion y analisis de datos cualitativos obtenidos a
partir de la experiencia directa de las participantes, con el propdsito de comprender los significados
y contextos sociales asociados a un fendmeno especifico, en este caso, la percepcion en torno a la
existencia o inexistencia del Impuesto Rosa.

La eleccidon de esta metodologia posibilitard obtener una comprensién profunda y valiosa de las
experiencias individuales y las perspectivas colectivas de las consumidoras chilenas frente al
Impuesto Rosa. Al considerar el contexto social y cultural, asi como las interacciones personales,
se espera obtener un enfoque integral del fendmeno y sus implicaciones.

1. Muestra

La muestra se seleccionard utilizando un criterio de conveniencia por sistema de cotas. Se realizara
una entrevista a un total de 20 participantes mujeres de un rango etario joven-adulto,
considerando su ocupacién y la distinciéon entre aquellas con hijos y aquellas sin hijos. Esta
seleccidon se basa en la premisa de que el Impuesto Rosa también se presenta en categorias
infantiles, afectando a mujeres que son madres o que se encuentran en roles de cuidado vy
consumo relacionados con la infancia.

La distribucién de la muestra se realizara de la siguiente manera:
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Figura 1: Distribucion de la muestra

A\ N

5 ESTUDIANTES 5 ESTUDIANTES
SIN HUOS CON HUIJOS

A\ N

5 5
TRABAJADORAS TRABAJADORAS
SIN HIJOS CON HIJOS

Fuente 17: Elaboracion Propia

Nota: Esta distribucion permitird capturar diferentes perspectivas y experiencias en relacion con el Impuesto
Rosa, considerando tanto a mujeres que son madres como a aquellas que no tienen hijos.

2. Procedimiento de recoleccion de datos

La recoleccion de datos se llevard a cabo a través de entrevistas en profundidad, las cuales seran
realizadas de manera individual con cada participante. Las entrevistas seran semiestructuradas, lo
gue permitird seguir un guion predeterminado, pero también dar espacio a la espontaneidad y a
la emergencia de temas relevantes durante la conversacion.

Durante las entrevistas, se exploraran diferentes aspectos relacionados con el Impuesto Rosa,
como la percepcién de diferencias de precio entre productos destinados a mujeres y productos
similares destinados a hombres, el conocimiento del término "Impuesto Rosa", la opinidn sobre
esta practica, las percepciones sobre el impacto en las mujeres y en la sociedad en general, entre
otros temas relevantes.

Las entrevistas se llevaran a cabo en un entorno comodo y privado, respetando la confidencialidad
de las participantes y fomentando un ambiente de confianza que facilite la expresion de sus
opiniones y experiencias.
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3. Consideraciones éticas

Durante todo el proceso de investigacion, se garantizara el cumplimiento de los principios éticos
fundamentales. Las participantes seran informadas sobre los objetivos del estudio, el uso de los
datos recopilados y su confidencialidad. Se solicitara su consentimiento informado antes de
realizar las entrevistas, asegurando que comprendan su derecho a retirarse en caso de cualquier
inconveniente o incomodidad con las preguntas.

La informacidén recopilada serd utilizada Unicamente para fines académicos y no se compartira con
terceros sin el consentimiento previo de las participantes. Se realizard la grabacién de la entrevista
solo si las entrevistadas estdn de acuerdo. En caso de que alguna participante no desee ser
grabada, se respetara su decision y se tomardn notas detalladas durante la entrevista para asegurar
la precisién de los datos.

3.2.1. ENTREVISTAS EN PROFUNDIDAD

La entrevista en profundidad es especialmente relevante para comprender la relacion de las
consumidoras con el fendmeno del Impuesto Rosa. Permite explorar de manera detallada como
las mujeres perciben y experimentan las diferencias de precios y las practicas discriminatorias
relacionadas con productos y servicios dirigidos a ellas. A través de las entrevistas en profundidad,
se pueden revelar las emociones, las estrategias de consumo y las repercusiones sociales y
econdmicas que implica el Impuesto Rosa en la vida de las mujeres.

A continuacion, se presentan las preguntas semiestructuradas que se utilizaran durante las
entrevistas:

Para comenzar, se realizaran dos preguntas generales con el fin de obtener una visién general de
las experiencias de las entrevistadas, sin introducir aun el concepto de Impuesto Rosa:

e ¢Ha notado diferencias de precio entre productos especificos dirigidos a mujeres y
productos similares dirigidos a hombres? ¢ Podria mencionar ejemplos concretos?

e En caso de que haya observado diferencias de precio, éconsidera que estas benefician mas
a los hombres o a las mujeres?

Estas preguntas iniciales tienen como objetivo conocer las percepciones y experiencias de las
participantes en relacion con las diferencias de precio entre productos destinados a diferentes
géneros, sin hacer referencia explicita al concepto de Impuesto Rosa. A partir de estas respuestas,
podremos adentrarnos de manera mas especifica en el tema del Impuesto Rosa en las siguientes
preguntas.

e (Haoido sobre el término "Impuesto Rosa" o "Pink Tax"?
En caso de que la respuesta sea afirmativa, pasaremos a la siguiente pregunta. En caso contrario,
se procederd a brindar una breve explicacion sobre el concepto.
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e (Usted cree en la existencia del Impuesto Rosa?
Si la respuesta es afirmativa, continuaremos con las siguientes preguntas. En caso contrario, se
utilizara la frase introductoria: "En caso de que esta prdctica existiera, ¢qué opinion tendria al
respecto?" para poder continuar con la entrevista:

a) ¢Se ha visto afectada por esta practica o conoce alguien que si?
b) ¢éConsidera que el "impuesto rosa" es una practica justa? ¢Por qué si o por qué no?
c) éPor qué motivos cree que se les cobra mas a las mujeres?

d) ¢Considera que el "impuesto rosa" debiese ser regulado por las autoridades
gubernamentales? ¢ Por qué si o por qué no?

Estas preguntas tienen como objetivo indagar en la percepcion y opinidn de las participantes sobre
el Impuesto Rosa. Se busca comprender su postura en relacion con la justicia de esta practica, su
experiencia personal o conocimiento de casos relacionados, posibles motivos detras de las
diferencias de precio y la necesidad o no de regulacion gubernamental.

En este estudio, se realizardn entrevistas a un total de 20 mujeres, cuyos perfiles se detallan a
continuacién:

Tabla 10: Perfiles

ESTUDIANTES ESTUDIANTES TRABAJADORAS CON TRABAJADORAS

SIN HIJOS CON HIOS HIJOS SIN HUOS

1. Gabriela Gonzalez 1. Dafne Méndez 1. Valentina Gonzalez 1. Paola Bahamondes Soto,
Lépez, 24 afios. Vicencio 29 afios. Guerra, 23 afios. 46 afos.
2. Fernanda Agliero 2. Andrea Leiva 2. Angélica Astudillo Estay, 2. Maribel Garrido Varga,
Paredes, 23 afios. Morgado, 37 afios. 58 afios. 39 afios.
3. Valentina Ramirez 3. Francisca Cartes 3. Claudia Vargas Jorquera, | 3. Mariella Baeza Moncada,
Parada, 18 afios. Ofate, 21 afos. 33 afos. 52 afos.

4. Libni Vasquez Nufiez, 4. Catalina Medina Olea, 4. Enlly Carvajal Torres, 29 | 4. Karla Vargas Aranguiz, 36

23 afios. 27 afios. afios. afios.
5. Mayra Zubeldia 5. Patricia Reyes Urra, 59 5. Jeimy Sepulveda del 5. Fernanda Guajardo Olea,
Espinoza, 26 afios. anos. Villar, 23 afios. 19 afios.

Fuente 18: Elaboracion Propia
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3.2.2. RESULTADOS

A continuacidn, se presentaran los resultados obtenidos de las entrevistas realizadas a mujeres en
distintas categorias, con el objetivo de analizar y comprender el fenédmeno del Impuesto Rosa en
el mercado chileno.

En primer lugar, se proporcionard un breve resumen de los aspectos mas relevantes que
emergieron durante las conversaciones con las entrevistadas. Sus testimonios y experiencias
permiten comprender de manera mas amplia cémo el Impuesto Rosa impacta en su vida cotidiana
como consumidoras y como perciben esta practica discriminatoria.

Ademas, se realizard un analisis en relacion con los objetivos planteados en el estudio. Para los
objetivos 1 y 2 se examinaran las respuestas y testimonios recopilados en las entrevistas para
caracterizar y confirmar la existencia del fendmeno del Impuesto Rosa en el mercado chileno. Se
destacaran ejemplos concretos de diferencias de precios encontradas en distintas categorias de
productos, respaldando asi la presencia de esta practica discriminatoria.

En cuanto al objetivo 3, se analizaran las respuestas de las entrevistadas para identificar en qué
categorias se observa una mayor presencia del fendmeno. A través de los relatos de las
consumidoras, se podra determinar las areas mas afectadas por el Impuesto Rosa, proporcionando
una visién mas precisa de las categorias de productos en las que se encuentran mayores
disparidades de precios basadas en el género.

Con respecto al objetivo 4, se indagara en la percepcion de las consumidoras chilenas respecto al
fendmeno del Impuesto Rosa. A través de las entrevistas, se exploraran sus opiniones, actitudes y
experiencias personales en relacion a esta practica discriminatoria. Estos testimonios
proporcionaran una vision mas amplia de cdmo las consumidoras perciben y experimentan el
Impuesto Rosa, brindando una perspectiva valiosa para comprender el impacto personal y familiar
que genera.

En conjunto, este andlisis de las entrevistas permitird adentrarnos en la percepcion y experiencia
de las consumidoras chilenas respecto al fendmeno del Impuesto Rosa. Sus testimonios y opiniones
brindaran una perspectiva invaluable para comprender cdmo esta practica discriminatoria afecta
a nivel personal y familiar, asi como también destacaran la necesidad de regulacion vy
concientizacién en torno a esta problematica.
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ENTREVISTA N21 — CATEGORIA: ESTUDIANTES SIN HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Gabriela Gonzalez Lépez
e FEdad: 24
e QOcupacion: Estudiante

En la entrevista realizada a Gabriela Gonzalez Lopez, una estudiante sin hijos, se exploraron temas
relacionados con el fendmeno del Impuesto Rosa. Gabriela ha observado diferencias de precio en
productos dirigidos a mujeres en comparacion con productos similares dirigidos a hombres. Esta
diferencia de precios se basa en caracteristicas como el color, tamafio o forma de los productos.
Gabriela considera que estas diferencias benefician mds a los hombres, ya que las mujeres son
sometidas a un sobreprecio. Ademas, esta familiarizada con el término "Impuesto Rosa" y lo
relaciona directamente con las diferencias de precio que ha experimentado en sus compras. Ella
confirma la existencia del fendmeno del Impuesto Rosa basdndose en sus propias experiencias, y
ha tomado medidas como buscar productos no especificamente dirigidos a mujeres para evitar
pagar mas.

El Impuesto Rosa ha tenido un impacto tanto en la vida de Gabriela como en la de otras mujeres
de su entorno. Esta practica discriminatoria no es percibida como justa, ya que implica pagar mas
por un producto solo por el hecho de ser mujer. Gabriela considera que esta discriminacién es
injusta y sexista. Asimismo, sefiala que la mujer suele ser la encargada de las compras en la familia
y estd mas familiarizada con los productos y sus precios. Esto puede ser uno de los motivos por los
cuales se les cobra mas a las mujeres. Sin embargo, ella cree firmemente que el Impuesto Rosa
debe ser regulado por las autoridades gubernamentales para eliminar esta practica
discriminatoria. La regulacion garantizaria la igualdad de precios para productos similares,
independientemente de su género.

ENTREVISTA N22 — CATEGORIA: ESTUDIANTES SIN HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Fernanda Aglero Paredes
e FEdad:23
e Ocupacion: Estudiante

En la entrevista numero 2, se entrevisté a Fernanda Aglero Paredes, una estudiante de 23 afios.
Fernanda destaca la existencia de diferencias de precios entre productos dirigidos a hombres y
productos similares dirigidos a mujeres, especialmente en articulos de higiene personal. Menciona
gue los productos dirigidos a las mujeres suelen ser mas costosos, lo que beneficia mas a los
hombres, ya que obtienen productos similares a precios mas econémicos. Fernanda confirmé su
conocimiento sobre el término "Impuesto Rosa" y afirmd creer en su existencia, considerandolo
como un vacio legal en el mercado que permite a las empresas establecer precios arbitrarios. Ella
argumentd que el Impuesto Rosa no es una practica justa, ya que se cobra mas a las mujeres por
productos similares. Fernanda también enfatizé la necesidad de regulacién por parte de las
autoridades para abordar este problema. En cuanto a los motivos detras de las diferencias de
precio, Fernanda sefiald que se deben a estereotipos de géneroy la percepcion de que las mujeres

son las principales consumidoras.
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ENTREVISTA N23 — CATEGORIA: ESTUDIANTES SIN HIJOS

Nombre de la entrevistada: Valentina Ramirez Parada
Edad: 18
e QOcupacion: Estudiante

En la entrevista numero 3, se entrevistd a Valentina, una estudiante que sefiald haber notado
diferencias de precios entre productos dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a
hombres. Menciond que los productos dirigidos a las mujeres suelen ser mas caros, y cito el
ejemplo de las maquinas de afeitar o Prestobarba como las denominaba también. Considerd que
estas diferencias de precio benefician mas a los hombres, ya que los productos masculinos suelen
ser mas accesibles. La entrevistada afirmo estar familiarizada con el término "Impuesto Rosa" y
creer en su existencia. También admitio haberse visto afectada por esta practica y preferir comprar
productos dirigidos a hombres debido a la diferencia de precios. Expuso que el Impuesto Rosa no
es una practica justa, pues afirma que los productos cumplen la misma funcién y el hecho de ser
dirigidos a mujeres no deberia condicionar su precio. Opind que se les cobra mas a las mujeres
debido a la creencia de que las mujeres que se preocupan mas por su aspecto, lo que permite a las
empresas aumentar el precio de los productos dirigidos a ellas. Ademas, defendié la regulacion del
impuesto por parte de las autoridades, argumentando que otros paises ya estan tomando medidas
al respecto.

ENTREVISTA N24 — CATEGORIA: ESTUDIANTES SIN HIJOS

Nombre de la entrevistada: Libni Vasquez Nufiez
Edad: 23
e Ocupacion: Estudiante

En la entrevista nimero 4, se entrevistd a Libni, quién ha notado diferencias de precios entre
productos dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres, siguiendo con la idea cita
el ejemplo de las maquinas de afeitar Prestobarba, donde afirma que las versiones dirigidas a las
mujeres suelen ser mas caras que las dirigidas a los hombres. Considera que estas diferencias de
precios benefician mas a los hombres, ya que resulta mas econdmico comprar productos dirigidos
a ellos. Aunque habia escuchado el término "Impuesto Rosa", no habia investigado en profundidad
sobre el tema. Tras una breve explicacion del concepto, manifestd creer en la existencia de este
fendmeno. Reconocid haberse visto afectada por esta practica al buscar celulares, donde los
productos dirigidos a mujeres, en colores como el rosa o morado, suelen ser mas caros a pesar de
cumplir la misma funcién que los productos dirigidos a hombres en colores como el azul oscuro o
negro. Ademas, manifiesta que el impuesto rosa no es una practica justa, ya que se cobra un
sobreprecio basado Unicamente en una caracteristica estética adicional. Atribuyd esta diferencia
de precios a que las mujeres suelen preocuparse mas por la estética y el disefio, lo que las empresas
aprovechan. Apoyd la regulacion del impuesto rosa por parte de las autoridades, argumentando
gue se estd pasando por alto a todo un género y que la estética no deberia ser un factor que
aumente el precio de los productos.
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ENTREVISTA N25 — CATEGORIA: ESTUDIANTES SIN HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Mayra Zubeldia Espinoza
e Edad: 26
e QOcupacion: Estudiante

En la entrevista nimero 5, se entrevistd a una estudiante sin hijos, quien ha notado diferencias de
precio entre productos dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres. Menciona
gue esto ocurre frecuentemente con desodorantes y shampoo’s, donde los productos destinados
a mujeres suelen ser mas caros debido a la mayor variedad de opciones y precios. A su vez,
considera que estas diferencias de precios benefician mas a los hombres, ya que, si quiere comprar
productos tanto para hombres como para mujeres y tienen el mismo producto, resulta mucho mas
econémico comprar el destinado a hombres. Aunque no estaba familiarizada con el término
"Impuesto Rosa", tras una breve explicacion comprendio la idea y creyd en la existencia de esta
practica. Reconocid haberse visto afectada por esta practica al tener que comprar productos tanto
para hombres como para mujeres y notar que los destinados a mujeres eran mas caros. En base a
su opinién, expresa que el impuesto rosa no es una practica justa, ya que se cobra un sobreprecio
simplemente por ser mujer y considerd que esto podria estar relacionado con el machismo, no
visualiza otra légica. Abogd por la regulacién de este impuesto, argumentando que el color no
deberia influir en el precio de los productos, ya que no implica un mayor costo de produccion.

Tabla 11: Cuadro Resumen Categoria Estudiantes sin hijos

PERCEPCION CATEGORIA ESTUDIANTES SIN HIJOS

En todas las entrevistas, las participantes mencionaron haber notado
diferencias de precios entre productos especificos dirigidos a mujeres y
productos similares dirigidos a hombres. Estos productos incluyeron articulos
de higiene personal, como desodorantes, shampoo’s y maquinas de afeitar.
Las entrevistadas coincidieron en que los productos destinados a mujeres
¢LOS PRODUCTOS PARA MUJERES tienden a ser mas caros en comparacién con productos similares para

SUELEN SER MAS CAROS? hombres. Esto se atribuyd a una mayor variedad de opcionesy a
caracteristicas estéticas y de disefio.

Las participantes opinaron que estas diferencias de precios benefician mas a
los hombres, ya que los productos para ellos son mas asequibles. Esto genera
un impacto econémico negativo para las mujeres, ya que deben pagar mas
por productos que cumplen la misma funcion.

Si bien algunos participantes estaban familiarizados con el término "Impuesto
Rosa" o "Pink Tax", otros no lo conocian previamente. Sin embargo, al recibir
una explicacion, la mayoria entendid y creyd en la existencia de esta practica.

SEXISTEN DIFERENCIAS DE PRECIOS?

¢QUIEN SE VE BENEFICIADO?

CONOCIMIENTO DEL TERMINO
"IMPUESTO ROSA"

Todas los entrevistadas consideraron que el impuesto rosa es una practica

injusta. Argumentaron que el género y la estética no deberian influir en el

NECESIDAD DE REGULACION precio de los productos, ya que cumplen la misma funcion. En consecuencia,

expresaron la necesidad de una regulacion por parte de las autoridades para
abordar esta situacion.

Varios entrevistados compartieron experiencias personales o familiares en las

CONSECUENCIAS PERSONALES Y que se habian visto afectados por el impuesto rosa. Estas situaciones
FAMILIARES impulsaron adn mas su apoyo a la regulacion y su deseo de igualdad de
precios.

Fuente 19: Elaboracion Propia
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Nota: Las entrevistas revelaron la existencia de diferencias de precios entre productos dirigidos a
hombres y mujeres, en perjuicio de las mujeres. Los participantes consideraron que esta prdctica es
injusta, discriminatoria y requiere regulacion por parte de las autoridades. Estas reflexiones y
conclusiones resaltan la necesidad de abordar la desigualdad de precios basada en el género y
promover una mayor equidad en el mercado.

ENTREVISTA N21 — CATEGORIA: ESTUDIANTES CON HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Dafne Méndez Vicencio
e FEdad: 29
e QOcupacion: Estudiante

Dafne Méndez Vicencio ha notado diferencias de precios entre productos dirigidos a mujeres y
productos similares dirigidos a hombres que cumplen la misma funcion. Menciona ejemplos como
articulos de higiene personal y ropa, donde suele existir una diferencia significativa en el precio, y
en general, beneficia mas a los hombres. También esta familiarizada con el término "Impuesto
Rosa"y lo define como un precio diferente o mas elevado aplicado a productos dirigidos a mujeres,
incluso si pudiesen ser unisex.

En base a su experiencia, Dafne cree que este fendmeno del Impuesto Rosa existe. Ella misma se
ha visto afectada al darse cuenta de que productos idénticos, pero con una publicidad o empaque
diferente, tienen un precio mas alto cuando estan dirigidos a mujeres como clientes. En el caso de
los nifios, nota esta diferencia especialmente en los juguetes. No considera que el Impuesto Rosa
sea una practica justa, ya que considera que, si los productos cumplen las mismas funciones, no
deberian tener un costo diferente basado en la imagen o enfoque de género. En cuanto a los
motivos de por qué se les cobra mas a las mujeres, sugiere que las mujeres tienden a comprar mas
y pueden ser mads impulsivas en sus compras, mientras que los hombres suelen esperar hasta el
ultimo momento para adquirir algo. Considera que se aprovechan de esta caracteristica para
establecer precios mas altos.

ENTREVISTA N22 — CATEGORIA: ESTUDIANTES CON HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Andrea Leiva Morgado
e Edad: 37
e Ocupacion: Estudiante

En esta entrevista, la estudiante menciona ejemplos como las maquinas de afeitar Gillette, donde
las versiones dirigidas a mujeres suelen ser mas caras que las dirigidas a hombres, al igual que la
espuma de jabon para afeitarse las piernas. En base a su experiencia, considera que estas
diferencias de precios benefician mas a los hombres, ya que pueden encontrar los productos mas
baratos a pesar de cumplir la misma funcion.

La entrevistada ha escuchado el término "Impuesto Rosa" pero no lo conocia especificamente. Sin
embargo, relaciona el término con la idea de que hay productos que suelen costar mas para las
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mujeres. Aungue no ha experimentado personalmente diferencias de precios significativas en
productos costosos, la entrevistada considera que en hogares donde hay muchas mujeres, estas
diferencias de precio se hacen notar en el presupuesto familiar.

En cuanto a si considera esta prdctica justa, la entrevistada menciona que, aunque puede ser
injusta, también cree que las mismas mujeres le dan validez al comprar de igual manera productos
dirigidos a ellas con precios mas altos. Ella afirma que busca y compara precios para obtener el
mejor valor, pero reconoce que algunas mujeres pueden valorar la estética y estar dispuestas a
pagar mas por productos que les parezcan mas bonitos.

La entrevistada cree que los precios mas altos para las mujeres estan relacionados con la vanidad
y el hecho de que las mujeres suelen buscar productos visualmente atractivos, mientras que a los
hombres les importa menos el aspecto estético y se centran mas en la funciéon del producto.

En cuanto a si el Impuesto Rosa deberia ser regulado por las autoridades, la entrevistada opina que
no es necesario, ya que considera que hay otras dreas que deberian ser reguladas con mayor
urgencia, justificando que la elecciéon de comprar un producto o no, depende de cada individuo.

ENTREVISTA N23 — CATEGORIA: ESTUDIANTES CON HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Francisca Cartes Ofiate
e FEdad:21
e Ocupacion: Estudiante

En esta entrevista, Francisca menciona ejemplos de productos en los que ha notado diferencias de
precios entre versiones dirigidas a mujeres y hombres. Por ejemplo, destaca las maquinas de
afeitar vy las lineas de shampoo como Dove, donde los productos dirigidos a mujeres suelen ser mas
caros que los dirigidos a hombres. También menciona que los productos de depilacién y los
accesorios similares suelen ser mas baratos en la version masculina.

Francisca considera que estas diferencias de precio benefician mas a los hombres, ya que pueden
encontrar los productos mas baratos en comparacién con las mujeres.

Ella ha escuchado sobre el término "impuesto rosa" y relaciona este concepto con el impuesto
adicional que se aplica a los productos destinados a mujeres, como las maquinillas de afeitar de
color rosa. Segun sus vivencias, cree en la existencia del impuesto rosa y lo considera comprobable
alir al supermercado. Ella misma se ha visto afectada por esta practica y menciona que, al comprar
los mismos productos que su pareja, pero en versiones masculina y femenina, los productos
dirigidos a hombres son mucho mas econdémicos.

También, considera que el impuesto rosa no es una practica justa, ya que existe una brecha salarial
en Chiley el aumento de precios en los productos dirigidos a mujeres solo agrava esta desigualdad.
Opina que las empresas gastan lo mismo en producir el mismo producto, pero solo aumentan el
precio debido al cambio de color. Esto afecta mads a las mujeres, ya que no ganan lo mismo que los
hombres y deben enfrentar mayores costos de vida.
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Segln Francisca, se les cobra mas a las mujeres por razones como la tendencia a ser compradoras
compulsivas y la desigualdad de género arraigada en la sociedad. Considera que hay un elemento
de machismo en las empresas que establecen estos precios mas altos para las mujeres. Asimismo,
cree que el impuesto rosa deberia ser regulado por las autoridades y considera que el Estado debe
garantizar la igualdad de precios para productos con la misma funcionalidad.

ENTREVISTA N24 — CATEGORIA: ESTUDIANTES CON HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Catalina Medina Olea
e Edad: 27
e QOcupacion: Estudiante Universitaria

En esta entrevista con Catalina Medina Olea, una estudiante universitaria y madre, se evidencia su
percepcién de diferencias de precios entre productos destinados a mujeres y productos similares
dirigidos a hombres. Ella menciona ejemplos como la ropa y los desodorantes, donde ha optado
por usar desodorante de hombre debido a su menor costo. Catalina cree que estas diferencias
benefician a los hombres y estd familiarizada con el concepto del "impuesto rosa", que se refiere
al supuesto sobreprecio aplicado a productos destinados a mujeres. Aunque no habia escuchado
el término anteriormente, reconoce la existencia de este impuesto basdndose en su experiencia
personal al comprar ropa para su hija. En este caso, Catalina menciona que prefiere comprarle a
su hija ropa con motivos de dinosaurios, estrellas o en tonos celestes, a pesar de que el color rosa
es lo que a las niflas les gusta, pues al estar sola con su hija busca alternativas mas econdmicas al
momento de adquirir vestuario.

Por su parte, se ha visto afectada por esta practicay considera que no es justa, ya que los productos
con la misma funcion deberian tener el mismo precio, independientemente de su color o disefio.
Catalina especula que las mujeres podrian ser objeto de precios mas altos debido a su papel en el
consumo vy en la toma de decisiones de compra para la familia. Concluye que el impuesto rosa
deberia ser regulado por las autoridades para lograr igualdad de precios.

ENTREVISTA N25 — CATEGORIA: ESTUDIANTES CON HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Patricia Reyes Urra
e FEdad:59
e Ocupacion: Estudiante de Educacion Media (Colegio adultos)

En la entrevista Patricia menciona que ha notado diferencias de precios en productos de aseo,
como desodorantes y colonias de bebé, y considera que estas diferencias benefician mas a los
hombres. Ella relata un ejemplo especifico en el que un producto de higiene dental con un
empaque rosado era mas caro que uno con empadgue celeste. Esta situacion indica que Patricia ha
experimentado personalmente la disparidad de precios y la ha vinculado al género.

Cuando se le menciona el término "impuesto rosa", no estaba familiarizada con él, pero al recibir
una explicacion, ella afirma creer en la existencia de esta practica. Ademas, menciona que, en el
caso de su nieto, le conviene que haya nacido hombre porque puede ahorrar dinero en sus

productos. Sin embargo, reconoce que esta disparidad de precios afecta a las mujeres en general
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y a las futuras generaciones, ejemplifica que, si tuviera una nieta, no sabria como justificarle esta
alza. Patricia considera que esta practica no es justa y destaca la falta de justificacion para cobrar
precios diferentes por productos similares. Ella cree que las empresas se aprovechan del hecho de
que las mujeres compran mas y que no existe una regulacion que les impida subir los precios, por
lo que esta de acuerdo en que el impuesto rosa deberia ser regulado por las autoridades. Considera
gue se necesita una mayor visibilidad del problema y la implementacién de normativas para
abordar esta disparidad de precios. También destaca la importancia de que las mujeres estén
informadas sobre esta situacion y puedan tomar medidas al respecto.

Tabla 12: Cuadro Resumen Categoria Estudiantes con hijos

PERCEPCION CATEGORIA ESTUDIANTES CON HIJOS

En todas las entrevistas, se menciona la presencia de diferencias de precios
entre productos dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a
hombres. Estas discrepancias se observan en diferentes categorias de
productos, como ropa, articulos de aseo y juguetes. Se considera que estas
disparidades benefician mas a los hombres y se perciben como una préctica
injusta.

¢EXISTEN DIFERENCIAS DE PRECIOS?

Las entrevistadas coinciden en que los productos dirigidos a mujeres suelen

¢LOS PRODUCTOS PARA MUIERES | =1 08 072 0 0T B o B s e et £t
SUELEN SER MAS CAROS? c1ona e . v coton '

disparidad de precios se percibe como una practica injusta y genera
preocupacién en términos de acceso a productos asequibles.

Todas las entrevistadas consideran que los hombres se ven beneficiados por
las diferencias de precios. Indican que los productos para hombres suelen
¢QUIEN SE VE BENEFICIADO? ser mas econémicos, lo que les permite ahorrar dinero al comprarlos. En
contraste, las mujeres, a pesar de buscar opciones mas econémicas,
terminan adquiriendo productos con precios mas altos.

Algunas entrevistadas no estaban familiarizadas con el término "impuesto
CONOCIMIENTO DEL TERMINO rosa", pero al ser explicado, reconocieron la existencia de esta practica. Esto
"IMPUESTO ROSA" indica que, aungue no se conozca el término en si, las mujeres son
conscientes de la disparidad de precios y su relacion con el género.

La mayoria de las entrevistadas considera que el impuesto rosa es una
practica injusta y sefiala la necesidad de una regulacién por parte de las
autoridades. Argumentan que los precios deberian ser iguales para
productos similares, independientemente del género al que estén dirigidos.
Sin embargo, una entrevistada menciona que no cree que se deba regular
esta practica ya que cree que hay otros temas mas urgentes y que cada
persona es libre de decidir si comprar o no, lo que muestra una diversidad
de opiniones sobre la necesidad de regulacion.

Las entrevistadas mencionan las consecuencias personales y familiares que
experimentan debido a las diferencias de precios. Algunas optan por

CONSECUENCIAS PERSONALES Y compra.r productos c,jestinados a hombres o defolores ,diferente.s para
FAMILIARES ahorrar dinero. Ademas, se plantea la preocupacién de cdmo explicar a las
generaciones futuras, como hijas y nietas, por qué sus productos son mas
caros. Esto resalta el impacto econémico vy la percepcion de injusticia que
experimentan las mujeres.

Fuente 20: Elaboracion Propia

NECESIDAD DE REGULACION
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Nota: Las entrevistas revelan la existencia de diferencias de precios entre productos para mujeres y hombres,
con los productos para mujeres siendo generalmente mds caros. Esto se percibe como una prdctica injusta
que beneficia a los hombres. Las entrevistadas tienen conocimiento del término "impuesto rosa"y la mayoria
considera que se requiere requlacion para abordar esta disparidad de precios. Ademds, se destacan las
consecuencias personales y familiares que estas diferencias de precios tienen en la vida cotidiana de las
mujeres.

ENTREVISTA N21 — CATEGORIA: TRABAJADORAS SIN HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Valentina Gonzalez Guerra
e Edad: 23
e Ocupacioén: Trabajadora Ingenieria area produccion

En la entrevista con Valentina Gonzalez Guerra, ella reconoce haber notado diferencias de precio
entre productos especificos dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres.
Menciona el cambio de color como un factor que influye en el aumento de precio. Un ejemplo que
menciona son las Prestobarba y las Gillette Venus, que cuestan casi el doble en comparacion con
las Gillette normales de hombre.

Ella considera que estas diferencias de precio benefician mas a los hombres, ya que pueden
comprar los productos a precios mas bajos, mientras que las mujeres pagan mas por productos
que considera practicamente iguales. Valentina también estd familiarizada con el término
"Impuesto Rosa" o "Pink Tax" y cree en su existencia. Opina que se puede observar este impuesto
en varias cosas, incluyendo las Prestobarba y otros productos de higiene personal como cremas.

Valentina se ve personalmente afectada por esta practica, ya que menciona que los hombres
pueden comprar las Prestobarba a precios mas bajos, incluso en oferta, mientras que ella tiene
gue pagar significativamente mas por el mismo producto. Ella considera que el impuesto rosa no
es justo y lo ve como un tema de marketing. Valentina cree que se les cobra mas a las mujeres
debido a una combinacidon de machismo y estrategias de marketing, y no encuentra otra
justificacién para esta disparidad de precios.

En cuanto a la regulacion del impuesto rosa, estd de acuerdo en que las autoridades deberian
intervenir y regular esta practica. Ella opina que se sigue haciendo una diferencia innecesaria entre
hombres y mujeres en productos triviales, y considera que no deberia existir esta disparidad de
precios.

ENTREVISTA N22 — CATEGORIA: TRABAJADORAS SIN HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Angélica Astudillo Estay
e FEdad:58
e Ocupacion: Trabajadora en Servicios de Inventarios REBUSS S.A.

La entrevistada afirma haber notado diferencias de precios entre productos dirigidos a mujeres y
productos similares dirigidos a hombres. Menciona ejemplos como cremas faciales, desodorantes,

59



:E‘E: B UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

N

(O oL )
h

productos de cuidado intimo e incluso pafiales de adultos, donde la versién femenina suele ser
mas cara.

Ella considera que estas diferencias de precios van en beneficio de los hombres, ya que gastan
menos dinero en productos desde que son nifios hasta que son mayores. Aunque no estaba
familiarizada con el término "Impuesto Rosa", al ser explicado en la entrevista, ella reconoce haber
percibido esta disparidad de precios inconscientemente y cree en su existencia.

Angélica ha sido afectada por esta practica y también conoce a otras personas que han
experimentado lo mismo. Opina que el impuesto rosa no es justo y considera que no hay una
justificacién valida para estas diferencias de precios.

En cuanto a los motivos detras de los precios mas altos para las mujeres, cree que se debe a que
las mujeres se dejan llevar por las apariencias y a veces compran productos basandose en su
atractivo estético, sin considerar la versiéon dirigida a los hombres, que puede ser mas sobria.
También sefiala que las mujeres a menudo compran estos productos sin cuestionarlos ni reclamar,
lo que perpetla esta disparidad de precios.

Angélica considera que el impuesto rosa debe ser regulado por las autoridades, pero mas que eso,
deberia ser erradicado por completo. Opina que estas diferencias de precios no tienen justificacion
y deben desaparecer.

ENTREVISTA N23 — CATEGORIA: TRABAJADORAS SIN HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Claudia Vargas Jorquera.
e FEdad:33
e Ocupacion: Profesora de Educacién Basica.

En esta entrevista, Claudia ha detectado diferencias de precios en una variedad de productos,
como ropa, pantuflas, Prestobarba, geles de ducha, jabones, cepillos de dientes, cepillos de peloy
desodorantes. Menciona que los productos dirigidos a mujeres suelen ser mas caros y tienen una
connotacion rosada o elementos estéticos femeninos. Claudia considera que estas diferencias de
precios no benefician a ninguno de los géneros, sino mas bien a las empresas, ya que, en el caso
de una pareja, el bolsillo del hombre se ve perjudicado al tener que comprar productos mas caros
para la mujer, y si estd sola, ella misma se ve afectada econémicamente. Sin embargo, reconoce
gue los hombres se benefician de precios mas bajos al comprar productos dirigidos a ellos.

Claudia esta familiarizada con el término "Impuesto Rosa" y cree en su existencia, afirma que desde
gue se visibilizd este tema ha comenzado a prestarle mas atenciéon y ha llegado a notar que
efectivamente hay un costo mas elevado en los productos dirigidos a mujeres. Ella manifiesta tener
el caso de una prima cercana que le gusta todo lo rosado, y se ve afectada por esta disparidad de
precios. En su caso personal, menciona que, en general, no le importa usar productos de hombre,
pero destaca el caso de las Prestobarba, donde opta por comprar las versiones dirigidas a hombres
debido a su mayor efectividad y menor precio. Asimismo, sefiala que los productos dirigidos a
mujeres, que ademas de ser mas caros, no son necesariamente de mejor calidad e incluso pueden
ser de peor calidad en algunas ocasiones
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Ella cree que las mujeres son mas consumistas y pasan mas tiempo comprando productos, lo que
se refleja en una mayor variedad y disponibilidad de productos dirigidos a ellas. Claudia considera
que esta segregacion de productos por género no es justa y que deberia haber un cambio hacia
una mayor generalizacion y eliminacién de estas diferencias de precios.

ENTREVISTA N24 — CATEGORIA: TRABAJADORAS SIN HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Enlly Carvajal Torres
e FEdad: 29
e QOcupacion: Gestora de Calidad de Vida y Beneficios, ENAP.

Enlly ha notado diferencias de precios y se muestra en desacuerdo con las distinciones basadas en
el género en relacion con los productos. Considera que estas distinciones perpetuan estereotipos
desde una edad temprana y limitan las opciones disponibles para regalos mads genéricos vy
entretenidos. Desde su percepcién, considera que las diferencias de precios benefician mas a los
hombres, ya que percibe que hay mas variedad y a un menor costo en los productos dirigidos a
ellos.

La entrevistada estd familiarizada con el término "impuesto rosa" y cree en su existencia. Asocia
este fendmeno con estrategias de marketing y demanda utilizadas en el comercio. Aungue no ha
experimentado personalmente un impacto consciente, menciona que ha notado estas diferencias
al tener que comprar regalos para ambos géneros. Ademas, destaca que se ha sentido afectada
por el hecho de que los seguros de auto cobren mas a las mujeres, basandose en su género y edad
fértil, y le sugieran poner el seguro a nombre de un hombre para obtener un precio mas bajo.
Asimismo, considera que el impuesto rosa no es una practica justa y perjudica a las mujeres en
varios aspectos. Sefiala que esta practica es especialmente injusta en el caso de los seguros de
auto, ya que las mujeres son penalizadas con precios mas altos sin una justificacion real.

En cuanto a los motivos detrds de las diferencias de precios, Enlly cree que se deben en parte a la
demanda y a estereotipos arraigados en la cultura que asocian a las mujeres con un alto nivel de
consumo. Observa que, en las tiendas, hay una mayor presencia de productos asociados a las
mujeres en comparacion con los hombres. Ademas, cree que el impuesto rosa debe ser regulado
por las autoridades. Considera que es injusto ser constantemente castigadas econdmicamente por
ser mujeres y estar en edad fértil., también agrega que esto es un tema de machismo que necesita
ser visibilizado.

ENTREVISTA N25 — CATEGORIA: TRABAJADORAS SIN HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Jeimy Sepulveda del Villar
e FEdad:23
e Ocupacion: Cosmetéloga en BellaPiel SpA.

La entrevistada ha visualizado diferencias de precios entre ambos géneros en productos de
cuidado personal, como las maquinas de afeitar de mujer, menciona que estas tienden a ser mas
caras que las masculinas, a pesar de que los productos para hombres deberian ser mas potentes

debido a que el vello masculino tiende a ser mas grueso y fuerte. Desde su perspectiva, considera
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gue estas diferencias benefician mas a los hombres. Ella no estaba familiarizada con el término
"Impuesto Rosa" o "Pink Tax" previamente, pero cuando se le explica en qué consiste, reconoce
haber observado esa practica en productos estéticos y cree que, si se investiga mas, se pueden
encontrar otros casos similares, también menciona que algunos servicios estéticos suelen ser mas
costosos para las mujeres debido al precio elevado de los productos utilizados en comparacion con
los mismos servicios para hombres.

Dese su perspectiva considera que el impuesto rosa no es una practica justa y opina que deberia
existir igualdad de precios, ya que, en su opinion, el color o el género no deberian influir en el costo
de produccién de un producto. En cuanto a los motivos detras de estas diferencias de precios, cree
gue se les cobra mas a las mujeres porque se considera que son mas consumistas, gastan mas
dinero y son mas propensas a dejarse llevar por las apariencias, lo que podria influir en la fijacion
de precios mas altos para los productos dirigidos a ellas.

Para concluir, Jeimy considera que el impuesto rosa deberia ser regulado por las autoridades, ya
gue considera absurdo que en el afio 2024 aln existan formas de discriminacién de género en los
precios de los productos. Opina que deberia existir igualdad y equidad en los precios, sin importar
el género.

Tabla 13: Cuadro Resumen Categoria Trabajadoras sin hijos

PERCEPCION CATEGORIA TRABAJADORAS SIN HIJOS

En todas las entrevistas, se identifica de manera unanime la existencia de
diferencias de precios entre productos dirigidos a mujeres y productos
similares dirigidos a hombres. Esta disparidad de precios es un tema
recurrente en las experiencias de las entrevistadas
Las entrevistadas concuerdan en que los productos dirigidos a mujeres
¢LOS PRODUCTOS PARA MUJERES suelen ser mas caros en comparacion con productos similares dirigidos a

SUELEN SER MAS CAROS? hombres. Esto se ha observado en diversas categorias, como productos de

cuidado personal, estéticos y otros.

En general, se considera que los hombres se benefician mas de las
diferencias de precios, ya que los productos dirigidos a ellos suelen ser
mas econémicos. Esto sugiere una posible discriminacién de precios que
favorece a los hombres en detrimento de las mujeres.

Aunque no todas las entrevistadas estan familiarizadas con el término

CONOCIMIENTO DEL TERMINO "Impuesto Rosa" o "Pink Tax", existe un conocimiento general sobre la
"IMPUESTO ROSA" practica de sobreprecio en productos dirigidos a mujeres en comparacién
con productos similares para hombres.
Todas las entrevistadas coinciden en la necesidad de que las autoridades
regulen esta practica discriminatoria. Consideran que la discriminacion de
NECESIDAD DE REGULACION precios basada en el género es injusta y debe abordarse mediante
regulaciones que promuevan la igualdad de precios para hombres y
mujeres.

Las entrevistadas sefialan que estas diferencias de precios tienen
consecuencias personales y familiares, ya que afectan su capacidad de
compray generan una carga econémica adicional. Ademas, destacan la

importancia de combatir esta discriminacién para promover la equidad de
género y establecer un entorno de consumo mas justo.

Fuente 21: Elaboracion Propia

¢EXISTEN DIFERENCIAS DE PRECIOS?

¢QUIEN SE VE BENEFICIADO?

CONSECUENCIAS PERSONALES Y
FAMILIARES
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Nota: E/ andlisis de las entrevistas revela de manera consistente la existencia de diferencias de precios entre
productos dirigidos a mujeres y hombres, donde los productos para mujeres suelen ser mds costosos. Estas
disparidades de precios favorecen principalmente a los hombres, lo que evidencia una discriminacion de
género en el dmbito del consumo. Aunque no todas las entrevistadas estaban familiarizadas con el término
"Impuesto Rosa", compartian un conocimiento general sobre la prdctica de sobreprecio en productos
femeninos. Existe un consenso undnime sobre la necesidad de requlacion para abordar esta discriminacion
y promover la igualdad de precios.

ENTREVISTA N21 — CATEGORIA: TRABAJADORAS CON HIJOS

Nombre de la entrevistada: Paola Bahamondes Soto
Edad: 46
e QOcupacion: Docente UTFSM

En la entrevista con Paola Bahamondes, una trabajadora con hijos, se abordaron varios temas
relacionados con las diferencias de precios, el "Impuesto Rosa" y la necesidad de regulacién. Paola
menciond que, si bien no habia prestado mucha atencion a las diferencias de precios entre
productos dirigidos a mujeres y hombres, recordaba un ejemplo especifico relacionado con
desodorantes, donde notd que los productos similares tenian un precio mas alto para las mujeres.
Reconocid que esto beneficiaba mas a los hombres en la mayoria de los casos.

La entrevistada estaba familiarizada con el término "Impuesto Rosa" y lo describié como un
sobreprecio que se le cobra al género femenino. Explicé que este sobreprecio se aplica a productos
de color rosado o productos dirigidos a mujeres que tienen la misma funcionalidad que los dirigidos
a hombres, pero con un precio mas alto. Paola considerd que esta practica existe y menciond el
caso de las ISAPRES, donde observd que el mismo plan de salud para las mujeres era tres veces
mas caro que para los hombres, lo cual considerd un costo importante asociado a la maternidad.

Desde su perspectiva, Paola considera que esta prdactica es injusta, argumentando que nadie elige
su género al nacer, por lo que no es justo que las mujeres sean penalizadas con precios mas altos.
También sefialé que las mujeres tienden a ser mas consumistas y suelen tomar decisiones de
compra en el ambito familiar, lo cual podria ser uno de los motivos por los cuales se les cobra mas.

En cuanto a la necesidad de regulacion, Paola opind que el "Impuesto Rosa" deberia ser regulado
por las autoridades. Explicd que el mercado por si solo no esta reguldandose en este aspecto,
dejando a los consumidores desprotegidos. Considerd importante que alguien establezca orden y
proteja los derechos de los consumidores en relacidén con estas practicas discriminatorias.
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ENTREVISTA N22 — CATEGORIA: TRABAJADORAS CON HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Maribel Garrido Vargas.
e Edad: 39
e QOcupacion: Analista de Sistemas.

La entrevistada confirmd que habia notado diferencias de precios entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos dirigidos a hombres. Menciond especificamente el caso de las
Prestobarbas, donde la diferencia de precios era notable, a pesar de que el producto era
practicamente el mismo y solo variaba en el color, siendo la versién para hombres de color negro
u oscuro y la version para mujeres de color rosado. En este caso, Maribel considerd que los
hombres eran beneficiados, ya que el producto dirigido a ellos era mas econdémico.

Maribel estaba familiarizada con el término "Impuesto Rosa" y lo describié como un impuesto
simbdlico que se aplicaria a productos de cardcter femenino. Ella creia en la existencia de este
fendmeno y menciond que ella misma se habia visto afectada al comprar productos como las
Prestobarbas y desodorantes, que tenian precios mas altos para las mujeres.

Asimismo, considerd que el "Impuesto Rosa" no era una practica justa, especialmente porque las
mujeres en Chile ganan menos y se les cobran precios mas altos en productos de uso cotidiano.
Expuso que esta diferencia de precios se debe a que las mujeres estdn mas preocupadas por su
apariencia fisica y tienden a comprar de manera mds impulsiva, sin prestar mucha atencion al
precio.

En cuanto a la regulacion del "Impuesto Rosa", Maribel considerd que deberia ser regulado por las
autoridades y también abogd por la concientizacidn sobre este tema. Sefialé que sigue siendo un
tema tabu y que las empresas no quieren que se hable de ello, mientras que las mujeres tienden
a normalizar esta practica, por lo cual destaca la importancia de generar conciencia y promover la
igualdad en los precios de los productos dirigidos a hombres y mujeres.

ENTREVISTA N23 — CATEGORIA: TRABAJADORAS CON HIJOS

e Nombre de la entrevistada: Mariella Baeza Moncada
e FEdad:52
e Ocupacién: Docente de Biologia Educacion Media

Mariella confirmd que habia notado diferencias de precios entre productos especificos dirigidos a
mujeres y productos similares dirigidos a hombres. Menciond el ejemplo de los pafiales, donde los
pafiales con figuras para nifias tienden a ser un poco mas caros. En este caso, Mariella consideré
gue los hombres eran beneficiados, ya que los productos dirigidos a ellos eran mas econdmicos.

La entrevistada estaba familiarizada con el término "Impuesto Rosa" y lo describid como el

sobreprecio que se aplica a los articulos basicamente femeninos. Ella creia en la existencia de este

fendmeno y menciond que su sobrino, que tiene dos nifias, se habia visto afectado por esta

practica, ya que le resultaba mds costoso comprar productos para sus hijas. Mariella también
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compartid su propia experiencia al notar que los productos dirigidos a hombres, como los
desodorantes, a menudo tenian un precio mas bajo y un aroma mas agradable, lo que la llevd a
optar por utilizar la version masculina y ahorrar dinero. Ademas, considera el "Impuesto Rosa"
como una practica no justa, argumentando que, en el contexto de la equidad de género, los precios
deberian ser iguales para hombres y mujeres.

Mariella sefialé el tema del consumismo y cdmo las madres tienden a comprar mas cosas bonitas
para sus hijas, lo que las empresas aprovechan en su propio beneficio para aumentarle el precio a
las mujeres. En cuanto a la regulacion del "Impuesto Rosa", Mariella consideré que deberia estar
regulado por las autoridades y que las malas prdacticas deberian ser sancionadas para erradicar este
fendmeno desde la base.

ENTREVISTA N24 — CATEGORIA: TRABAJADORAS CON H1JOS

e Nombre de la entrevistada: Karla Vargas Aranguiz.
e FEdad: 36
e Ocupacion: Educadora de Parvulos.

La entrevistada admitié que no se habia percatado en detalle de las diferencias de precios entre
productos dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres. Sin embargo, al
reflexionar sobre ello, reconocié que habia notado diferencias de precios en productos que a su
hijo le gustaba usar, como zapatillas de colores llamativos que a menudo resultaban ser mas caras
por estar etiquetadas como "femeninas". En términos generales, considerd que estas diferencias
benefician mas a los hombres, y explicd que las mujeres son mas consumidoras y tienden a gastar
mas, lo cual el sistema o el retail aprovecharia para cobrar un poco mas.

Aunque Karla habia escuchado recientemente el término "Impuesto Rosa" a través de una
campafia de una farmacia, admitié que no le habia prestado mucha atencién ni habia tomado
conciencia del fenédmeno. Sin embargo, al conocer mas detalles sobre el impuesto rosa, como el
supuesto sobreprecio que se aplica a productos dirigidos a mujeres que cumplen la misma
funcionalidad que uno dirigido a hombres, reconocio su existencia y reflexioné sobre cémo ha sido
afectada por esta practica a lo largo de los afios, argumentando que el impuesto rosa no es una
practica justa, ya que los productos cumplen la misma funcién y no hay una diferencia de calidad
gue justifique el precio mas alto para las versiones femeninas. Ademas, lo relaciond con el tema
de los sueldos y lo considerd como una forma de discriminacion econdmica hacia las mujeres.

Cuando se le preguntd por qué cree que se les cobra mas a las mujeres, la educadora sugirié que
podria ser debido al mayor consumo de las mujeres en comparacion con los hombres.

En cuanto a la regulacion del impuesto rosa, Karla considerd que deberia ser regulado y dado a
conocer por las autoridades, ya que muchas personas no estan al tanto de este tema vy perjudica a
muchas mujeres, especialmente aquellas que son jefas de hogar.
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Entrevista N25 — Categoria: Trabajadoras con hijos

e Nombre de la entrevistada: Fernanda Guajardo Olea.
e Edad: 19
e QOcupacion: Técnico contable nivel medio.

Fernanda afirmd que ha notado una gran diferencia de precios entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres. Como ejemplo, menciond las
magquinas de afeitar, donde el mismo producto con la misma funcidn tiene precios diferentes solo
por estar dirigido a mujeres. En su opinidn, esto beneficia mas a los hombres, ya que les resulta
mas barato comprar productos similares y sin las mismas "contraindicaciones", refiriéndose a esto
como los efectos secundarios que pueden presentar los productos dirigidos a las mujeres. Por
ejemplo, menciond que algunas maquinas de afeitar femeninas contienen quimicos que pueden
oscurecer la piel de las axilas, lo cual requiere que las mujeres compren cremas aclarantes
adicionales. Considerd que esto es una estrategia de negocio y un enfoque injusto hacia las
mujeres.

La entrevistada confirmd haber escuchado sobre el término "Impuesto Rosa" y creer en su
existencia. Ha sido afectada por esta practica en productos de higiene y otros productos tipicos,
donde los dirigidos a las mujeres suelen ser mas caros debido a su color o por estar etiquetados
como femeninos. Fernanda ha intentado evitar este sistema utilizando productos destinados a
hombres en lugar de los especificos para mujeres.

Considera esta practica como injusta, ya que a su parecer las mujeres son vistas como un negocio
y se les impulsa a consumir productos para cumplir con los estandares de belleza impuestos por la
sociedad. Sefialé ejemplos de productos como toallitas higiénicas que contienen quimicos para
generar mal olor, lo cual obliga a las mujeres a cambiarlas constantemente y a consumir mas.
Considerd que esta practica tiene un impacto significativo y negativo.

Fernanda expresé su deseo de que esta practica sea regulada por las autoridades, ya que
representa un gasto excesivo para las mujeres. Ademas, considerd importante visibilizar el tema
del impuesto rosa, ya que muchas personas no estan conscientes de esta situacion y podrian
normalizarla sin darse cuenta de las diferencias de precios entre productos dirigidos a hombres y
mujeres.
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Tabla 14: Cuadro Resumen Categoria Trabajadoras con hijos

PERCEPCION CATEGORIA TRABAJADORAS CON HIJOS

En todas las entrevistas se menciona la existencia de diferencias de precios

entre productos dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a
¢EXISTEN DIFERENCIAS DE PRECIOS? hombres. Se destaca que estas diferencias de precios se basan en el
género del consumidor.

Todas las entrevistadas coinciden en que los productos dirigidos a mujeres
suelen ser mas caros en comparacion con productos similares dirigidos a
hombres. Esta diferencia de precios se observa en una amplia gama de
productos, desde ropa y calzado hasta productos de cuidado personal.

¢LOS PRODUCTOS PARA MUIJERES
SUELEN SER MAS CAROS?

Las entrevistadas consideraron que estas diferencias de precios benefician
mas a los hombres. Argumentaron que las mujeres son consideradas como
consumidoras mas frecuentes y se aprovecha esta tendencia para
cobrarles mas. Esta situacion refleja una discriminacion econémica y
perpetla estereotipos de género.

¢QUIEN SE VE BENEFICIADO?

Algunas entrevistadas habian escuchado sobre el término "impuesto rosa",
pero otras no estaban familiarizadas con él. Sefialaron que este tema no
estd ampliamente visibilizado y que muchas personas podrian no estar
conscientes de esta practica y su impacto en los bolsillos de las mujeres.

CONOCIMIENTO DEL TERMINO
“IMPUESTO ROSA"

Las entrevistadas coincidieron en que el impuesto rosa no es justoy
deberia ser regulado por las autoridades. Consideraron que esta practica
representa una forma de discriminacion econdmica hacia las mujeres y
NECESIDAD DE REGULACION afecta especialmente a aquellas que llevan solas la responsabilidad de
sostener un hogar. También enfatizan la importancia de crear conciencia y
visibilizar este tema para informar a mas personas sobre sus implicaciones.

Las entrevistadas sefialan que esta practica ha tenido consecuencias
personales y familiares en términos econémicos. Algunas se han sentido
afectadas directamente al tener que pagar mas dinero por productos
CONSECUENCIAS PERSONALES Y dirigidos a mujeres, lo que ha supuesto un gasto adicional a lo largo del

FAMILIARES tiempo. También se destaca que esta discriminaciéon econdémica afecta
especialmente a las mujeres que son jefas de hogar y llevan solas la
responsabilidad de sostener a su familia.

Fuente 22: Elaboracion Propia

Nota: Las entrevistas revelan la existencia de diferencias de precios, clasificando los productos dirigidos a
mujeres como mds caros. Estas diferencias benefician mds a los hombres, generando una discriminacion
econdmica hacia las mujeres. Aunque algunas entrevistadas no estaban familiarizadas con el término
"Impuesto Rosa", todas reconocen su existencia y consideran necesaria su regulacion. Ademds, se destacan
las consecuencias personales y familiares, con un impacto economico en las trabajadoras con hijos,
especialmente aquellas que son jefas de hogar.
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3.2.3. ANALISIS

En este estudio, se empled el software Atlas.ti para analizar las palabras y expresiones utilizadas
por las entrevistadas, con el objetivo de comprender mejor la percepcion de las consumidoras
respecto al fendmeno del Impuesto Rosa en el mercado. Asimismo, se logrd profundizar en el
estudio de la percepcion del Impuesto Rosa, proporcionando una vision mas detallada vy
enriquecedora de los datos cualitativos recopilados. Esto permitié obtener una comprension mas
completa de cémo las consumidoras chilenas experimentan y comprenden este fendmeno, y como
afecta su comportamiento de consumo y sus decisiones de compra.

Es importante destacar que, a través del analisis realizado con el software, se generaron cuatro
imdagenes representativas, una por cada categoria identificada: Estudiantes sin hijos, Estudiantes
con hijos, Trabajadoras sin hijos y Trabajadoras con hijos. El analisis de estas imagenes permitira
examinar de manera mas detallada los patrones, similitudes y diferencias en las respuestas de las
participantes en cada grupo, ofreciendo asi una vision mds completa y contextualizada del
fendmeno en cuestidn.
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llustracion 7 Citas de Estudiantes sin hijos

Parada

tendria por qué ser esto un

los productos, siendo que
cumplen la misma funcién

(=) 20:2 1 36 in Valentina Ramirez

si bien tenemos necesidades
diferentes con los hombres, no

condicionante para el valor de

20:11 28 in Valentina Ramirez
Parada

la verdad es que compro
muchos productos, y si lo he
notado, de repente hasta
prefiero comprar de “hombre”

10:2 132 in Gabriela Gonzalez

Lopez
nos afecta directamente a
nosotras que somos las mujeres
y serfa como un poco sexista
decir el rosado es para mujeres,
pero en general uno lo tiende a
utilizar mas que un hombre,
entonces nos afecta
directamente mas a nosotras y
no es justo al final, porque estas
pagando solo por un color, jno?

por esa diferencia.

| 10:1 1 28 in Gabriela Gonzéalez
7:2 129 in Fernanda Agiiero Lépez
Paredes

=) 13:1 1 28 in Libni Vasquez Nufiez

justo ahora ando buscando
celulares. Por ejemplo, los que
estan en color rosado, morado,
que son mas de estilo para mujer,
podria decir que son mas caros,
siendo que son los mismos
productos y que cumplen la
misma funcién que uno azul
0s5CUro 0 negro.

Lo he conversado, yo creo que,
a nivel familiar, con mis tias, mi
mama, mis hermanas, ellas

T7 —__ —|también lo han notado. Asi que

ESTUDIANTES SIN HIJOS si en general, yo creo que de
N todas formas nos vemos

afectadas por este hecho.

estan cobrando a nosotras las
mujeres mas por un producto

0

=) 13:2 1 36 in Libni Vasquez Nufiez

al final te estan cobrando
solamente por una caracteristica
estética adicional. Y no deberia, si
al final son lo mismo.

16:2 T 41 in Mayra Zubeldia

(£) 7:1 1 25 in Fernanda Agtliero Espi
spinoza

Paredes
al final, solo por el hecho de

ser mujer, nos estan cobrando
mas por el mismo producto.

en mi familia muchas veces
tocamos este tema

16:1 1 33 in Mayra Zubeldia
Espinoza

de repente si tengo que
comprar las cosas para la
casa, me toca comprar de
hombre y de mujer y
obviamente me sale mas caro
lo que serfa mio.

Fuente 23: Elaboracion Propia

Nota: Las entrevistadas reconocieron el impacto del Impuesto Rosa tanto en su propia experiencia como en
las conversaciones con sus familiares. Este fendmeno fue considerado como sexista, ya que afecta
directamente a las mujeres al cobrarles mds por productos similares o idénticos simplemente por estar
dirigidos a ellas. Algunas participantes han optado por comprar productos "de hombre" para evitar el
sobreprecio asociado al Impuesto Rosa. Se destacd la diferencia de precios en productos electronicos, como
los teléfonos celulares, donde los productos dirigidos a mujeres suelen ser mds caros a pesar de cumplir la
misma funcion que los productos dirigidos a hombres en colores mds neutros. Estas perspectivas ofrecen
una comprension mds completa de como las estudiantes sin hijos experimentan y comprenden el fendmeno
del Impuesto Rosa, y como esto afecta su comportamiento de consumo y decisiones de compra.

Después de realizar las cinco entrevistas correspondientes a la categoria de estudiantes sin hijos,
se obtuvieron varios resultados reveladores sobre el tema del sobreprecio en productos dirigidos
a mujeres. En general, todas las entrevistadas afirmaron que los productos dirigidos a mujeres
tienden a ser mas costosos en comparacion con los destinados a hombres, a pesar de cumplir la
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misma funcion. Esta disparidad de precios se observa en una amplia gama de productos, desde
articulos de cuidado personal hasta articulos electrénicos.

Una de las entrevistadas, Gabriela Gonzalez Lépez, destacd cdmo los articulos relacionados con el
cuidado personal o la depilacion, por ejemplo, suelen tener precios mas altos simplemente por
tener un color especifico, como el rosa. Gabriela expresé su descontento al respecto, afirmando:
"Estds pagando solo por un color, ino?". A su vez, Fernanda Aglero Paredes comentd que los
productos dirigidos a las mujeres suelen ser mas costosos debido a la amplia variedad de
caracteristicas y funciones que ofrecen, lo cual no ocurre con los productos destinados a los
hombres.

Todas las entrevistadas concordaron en que esta disparidad de precios beneficia mas a los
hombres, ya que pueden adquirir productos similares a precios mas bajos. Valentina Ramirez
Parada sefiald: "Beneficia mds al hombre siempre. O sea, en todo dmbito, para la mujer, sea de lo
que sea el cuidado, siempre son mds caros". Ademas, Libni Vasquez Nufiez menciond que los
productos de aseo personal, como las maquinas de afeitar, son mas econdmicos para los hombres
gue para las mujeres, lo cual genera una ventaja clara para ellos.

Las entrevistadas también expresaron su inconformidad con esta situacion. Varias de ellas
consideraron que este sobreprecio es injusto y discriminatorio hacia las mujeres. Fernanda Agliero
Paredes manifestd: "Considero que es como un vacio legal, prdcticamente de mercado, porque al
final las empresas te pueden cobrar lo que quieras por el producto". Valentina Ramirez Parada
afiadié: "No tendria por qué ser esto un condicionante para el valor de los productos, siendo que
cumplen la misma funcion".

En resumen, las entrevistas revelaron una preocupante disparidad de precios entre los productos
dirigidos a las mujeres y los destinados a los hombres, con los primeros siendo generalmente mas
costosos. Esta situacidon beneficia a los hombres, quienes pueden acceder a productos similares a
precios mas bajos. Las entrevistadas expresaron su descontento y consideraron esta practica como
injusta y discriminatoria. Estos hallazgos resaltan la necesidad de abordar y cuestionar los precios
diferenciados basados en el género, promoviendo una mayor equidad en el mercado.
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llustracion 8 Citas de Estudiantes con hijos

9:2 133 in Francisca Cartes Ofate 1:11 26 in Andrea Leiva Morgado
hay una brecha salarial, todavia en
Chile. Entonces, el que les suban el
impuesto a las cosas rosadas o que

en realidad siento que, en una

18:2 1 45 in Patricia Reyes Urra casa, no sé, donde hay muchas

9:11 25 in Francisca Cartes Ofate

S 2 : mujeres, me imagino que allf lo veo con mi pareja, o sea, si
van dirigidas a las mujeres, es Do correspo.ndé, tienen que:ser evidentemente se hace notar en el compramos los dos los mismos
injusto, o sea, no corresponde, si ?ml?(?s PT?CIOS iguales, no hay presupuesto familiar estas productos en su version hombre y
cumple la misma funcion, la JUshfieacion plal que seaK diferencias de precio. mujer, lo de él es mucho mas
empresa gasta absolutamente lo diferentes g econdmic,
mismo |

18:1 1 37 in Patricia Reyes Urra

. | honestamente, en mi caso
como mujer, si me afecta y sé

que les afectara a otras o 3:11 25 in Catalina Medina Olea

generaciones. Imaginate, si R e
: o Las cosas para la mujer tienden a
llego a tener una nieta, ;como

. tener un valor adicional, yo que
le explico que sus cosas son "
tengo una hija, me ha pasado que

mas caras? .
. & he tenido que comprarle ropa,
- - - - > = por ejemplo, y es mas
5:2 129 in Dafne Méndez Vicencio I ESTUDIANTES CON HIJOS : 5
i conveniente para mi comprarle
me daba cuenta de que el mismo  |—— de dinosaurio, de estrellita, o
producto, solamente con una 1:3 1130 in Andrea Leiva Morgado cosas celestes
publicidad distinta o con algdn de alguna forma es injusto, pero a
empaque distinto, el precio es mas la vez nosotros mismos le damos la
cuando va enfocado a una mujer validacién para que exista.
3:2 1 33 in Catalina Medina Olea 5:11 37 in Dafne Méndez Vicencio
todo debiese ser parejo. O sea, si me parece que, si son el mismo
tengo un producto de diferente producto y al final las mismas
color, pero con la misma funcién funciones no deberian costar
debiese costar lo mismo y no mas distinto por el hecho de tener una
caro. imagen un poco mas femenina

Fuente 24: Elaboracion Propia

Nota: Las entrevistas reflejan preocupacion por la disparidad de precios entre productos dirigidos a mujeres
y hombres, percibiendo esta diferencia como injusta. Destacan que productos idénticos con una imagen o
publicidad femenina tienden a ser mds caros, a pesar de cumplir la misma funcion. Esto afecta el presupuesto
familiar y la distribucion de recursos en la economia doméstica. Ademds, se menciona la existencia de una
brecha salarial en Chile, vinculando esta disparidad de precios con la inequidad de género en la sociedad.
Algunas entrevistadas relatan estrategias de consumo adaptativas, como comprar productos "masculinos”
para sus hijas debido a su menor precio. En general, las entrevistadas cuestionan la justificacion de la
disparidad de precios y abogan por la igualdad de precios para productos que cumplen la misma funcion,
independientemente de su enfoque de género. Esto refleja preocupaciones sobre la equidad de género, la
distribucion de recursos y la influencia de la publicidad y el empaque en las decisiones de compra.

Durante las entrevistas realizadas a estudiantes con hijos, se evidencié una preocupacién
generalizada en relacidn con las disparidades de precios entre productos dirigidos a hombres y
mujeres. Dafne Méndez Vicencio resaltd la injusticia de que un mismo producto, con una
publicidad o empaque diferente, pueda tener un costo mayor para las mujeres. En sus propias
palabras: "No lo encuentro justo porque si son el mismo producto y las mismas funciones, no
deberian costar distinto por tener una imagen mds femenina o masculina”.
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Andrea Leiva Morgado sefialé que los productos destinados a las mujeres, como las maquinas de
afeitar, suelen tener precios mas elevados, lo cual beneficia principalmente a los hombres.
Ademads, expresé que esta practica puede impactar en el presupuesto familiar: "Siento que, en una
casa, no sé, donde hay muchas mujeres, me imagino que alli evidentemente se hace notar en el
presupuesto familiar estas diferencias de precio"”. Ademds, compartié su estrategia de buscar
precios mas bajos en linea y considerd esta situacion como injusta.

Siguiendo la misma linea, Catalina Medina Olea menciond que utiliza desodorante de hombre
debido a su menor precio en comparacion con el de mujer. Ademads, ha tomado medidas similares
al comprar ropa para su hija, ya que se ha visto afectada por el sobreprecio de los productos
destinados a nifias. En sus propias palabras: "Yo, que tengo una hija, me ha ocurrido que he tenido
que comprarle ropa, por ejemplo, y me resulta mds conveniente optar por prendas con motivos de
dinosaurios, estrellitas o colores celestes”.

Por otro lado, Francisca Cartes Ofiate argumentd en contra de la imposicion de impuestos mas
altos a los productos rosados o dirigidos a mujeres, considerando que esto es injusto y no tiene
fundamento. Destaco la necesidad de lograr igualdad en los precios y abogd por la regulacién
estatal para hacerlo efectivo. En sus propias palabras: "El hecho de que se les aplique un impuesto
mds elevado a los productos rosados o dirigidos a mujeres es injusto, no tiene fundamento. Se
requiere igualdad en los precios y requlacion por parte de las autoridades".

Patricia Reyes Urra mostré su preocupacién por las generaciones futuras y la falta de una
explicacién logica para el sobreprecio de los productos destinados a mujeres. En su opinion, esta
situacién la afecta personalmente como mujer y esta segura de que también afectara a otras
generaciones. Ella planted la pregunta: "Honestamente, en mi caso como mujer, si me afecta y sé
que les afectard a otras generaciones. Imaginate, si llego a tener una nieta, icomo le explico que
sus cosas son mds caras?".

En resumen, las entrevistas revelaron que las estudiantes con hijos perciben y se ven afectadas por
las diferencias de precios entre productos destinados a hombres y mujeres. Consideran injusto que
los productos dirigidos a mujeres sean mas costosos y sugieren que esta disparidad de precios
deberia ser regulada por las autoridades para garantizar la igualdad.
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llustracion 9 Citas de Trabajadoras sin hijos

6:11 25 in Enlly Carvajal Torres

en seguros de auto, de verdad
que siento que me he visto
demasiado afectada con eso,
porque por ser mujer, por estar

=) 2:2 117 in Angélica Astudillo Estay

Van en beneficio del hombre,
gastan menos que nosotras desde
que nacen hasta que son mayores.

en edad fértil, me cobran
muchisimo mas que a un
hombre de la misma edad

11:1 1 33 in Jeimy Sepulveda del
Villar

muchas veces he tenido que
pagar demas por productos que
se dice son para mujeres, incluso
algunos servicios estéticos
muchas veces son mas caros para
nosotras ya que los productos
utilizados también son caros

1 11:2 1 37 in Jeimy Sepulveda del
Villar

No, no me parece justo. Debiese
ser un valor igualitario si al final es
mismo producto y el color no es
como que aumentara el costo de

19:11 29 in Valentina Gonzalez
Guerra

Yo, personalmente, con el
ejemplo que te daba, si, me veo
afectada. Creo que los hombres
compran de este tipo de
Prestobarba, incluso en oferta a
3.000 o 4.000 pesos, y la que
compro yo, sale entre los 6.000 y
tantos

produccion o algo asi, no veo otra
justificacion.

_—

/ 119:2 1 37 in Valentina Gonzalez

I TRABAJADORAS SIN HIJOS

Guerra

,/// \
_—
- \
- N
-
_—

/

=) 6:2 130 in Enlly Carvajal Torres

la verdad que nos perjudica
demasiado, ;no? Y por todos
lados, o sea, de verdad que a
nosotras nos perjudica

~|Yo creo que es un tema de
machismo combinado con
marketing. No le veo otra
justificacion

N

2:11 33 in Angélica Astudillo Estay

esta fuera de lugar que aln existan
disparidades de precios sin una
justificacion vélida

eternamente.

N

4:2 129 in Claudia Vargas Jorquera

4:11 25 in Claudia Vargas Jorquera

en el caso de Prestobarba, por
ejemplo, si podria decir que me
podria haber afectada, pero porque
justamente las de mujer tienen un
valor un poco mas elevado que el
de hombre, entonces, ;qué hago
yo? Me compro el de varén, porque

son las mujeres las que se ven
afectadas, bueno, las personas que
compran eso, que ho
necesariamente tendrian que ser
mujeres, no es justo que tengan
que pagar un porcentaje elevado,
solamente porque es algo enfocado
a un género diferente

encuentro que incluso tiene mucha
mas efectividad.

Fuente 25: Elaboracion Propia

Nota: Las entrevistas revelan una clara conciencia sobre la existencia del impuesto rosa y sus efectos en las
trabajadoras sin hijos. Se destaca una preocupacion compartida por las diferencias de precio en productos
dirigidos a mujeres en comparacion con productos similares dirigidos a hombres. Las participantes expresan
su percepcion de que estas disparidades benefician a los hombres y perjudican a las mujeres, y consideran
que estas prdcticas estdn fundamentadas en el machismo y el marketing. Ademds, sefialan que estas
diferencias de precio carecen de una justificacion vdlida y deben ser abordadas para lograr una mayor
equidad. Ademds, se ve reflejado el impacto economico negativo que estas disparidades tienen en las
trabajadoras sin hijos, quienes experimentan dificultades para acceder a productos y servicios a precios
justos debido a su condicion de género. En general, se evidencia la necesidad de regular o eliminar el
impuesto rosa para promover la igualdad de precios y erradicar las prdcticas discriminatorias en el mercado.

El andlisis de las entrevistas revela una clara conciencia sobre la existencia del impuesto rosa, que
se refiere al sobreprecio o diferencias de precio en productos dirigidos a mujeres en comparacion
con productos similares dirigidos a hombres. A continuacion, se presentan los principales puntos
destacados de las entrevistas, junto con citas relevantes de cada una de ellas:
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En la entrevista con Valentina Gonzalez Guerra, se destaca su observacion de diferencias de precio
en productos como las cuchillas de afeitar, donde menciona: "Las versiones para mujeres son
mucho mds caras que las de hombres". Valentina considera que estas diferencias de precio
benefician a los hombres y no a las mujeres, expresando: "Se paga mds por un producto similar".

Angélica Astudillo Estay, aunque no habia oido el término "impuesto rosa" antes, reconoce haber
percibido esta practica y cree en su existencia. Y considera que estas diferencias de precio
benefician a los hombres “gastan menos que nosotras desde que nacen hasta que son mayores”.

Por su parte, Claudia Vargas Jorquera cree que estas diferencias de precio no benefician a ningun
género en particular, sino que benefician a las empresas. Asimismo, cree en la existencia del
impuesto rosa y menciona casos de personas en su entorno que se ven afectadas por esta practica,
COMO su prima.

Enlly Carvajal Torres expresa en su entrevista su desacuerdo con las distinciones de género en los
productos, considerando que imponen estereotipos desde una edad temprana. También cree que
el Impuesto rosa es una practica injusta, afirma que “la verdad que nos perjudica demasiado, ¢no?
Y por todos lados, o sea, de verdad que a nosotras nos perjudica eternamente”

Jeimy Sepulveda del Villar también ha experimentado situaciones en las que ha tenido que pagar
mas por productos dirigidos a mujeres, asi como servicios estéticos. Considera injusto que el color
o la orientacién de género de un producto aumente su costo de produccién y no encuentra
justificacidn para estas diferencias de precio.

En general, las entrevistas reflejan una preocupacién compartida sobre el impuesto rosa y sus
implicaciones. Las participantes perciben estas diferencias de precio como injustas y basadas en
estereotipos de género. Creen que el impuesto rosa deberia ser regulado o erradicado por las
autoridades para lograr mayor equidad en los precios de los productos dirigidos a hombres y
mujeres. Estas citas destacan la necesidad de abordar esta problematica y fomentar una mayor
equidad en el mercado.
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llustracion 10 Citas de Trabajadoras con hijos

15:2 1 34 in Mariella Baeza
Moncada

(=) 8:11 33 in Fernanda Guajardo Olea

No, no, es una practica justa
porque debiese ser por igual
para ambos, porque es un
mismo producto solamente
cambia un poco el color. Y si
estamos hablando de
equidad de género, debiese
ser igual el valor para ambos.

(£) 8:2 137 in Fernanda Guajardo
Olea

el que va dirigido a la mujer
siempre es més elevado y tiene la
misma funcion pues, solamente por
hecho de ser mujer o por ser de
color rosado, le suben el precio y
eso yo me he dado cuentay he
tratado de ir contra este sistema
por asi decirlo utilizando productos
como desodorantes o maquinas de
afeitar de hombre.

(£) 14:2 113 in Maribel Garrido Vargas

En la prestobarba sobre todo. La
diferencia de precios se nota
bastante, y es lo mismo, solo que
cambia el color, que es rosada, la de
mujer y la de hombre negro, o un
color mas oscuro.

Es como super injusto, la verdad.
Porque solo por el hecho de ser
mujer, por decirlo asi, nos ven ya
como un negocio y piensan que
pueden hacer negocios con nosot...

17:2 129 in Paola Bahamondes
Soto

si es justo o no, injusto
totalmente, finalmente uno no
decide con que género nace,

12:11 26 in Karla Vargas Aranguiz I TRABAJADORAS CON HIJOS |—

cuando voy a la farmacia a

comprar mis cosas junto a las de
mi hijo y la de mi marido, hay
efectivamente productos que
cumplen la misma funcién para
ambos sexos ya sea una colonia,
cosas como cremas, cremas para
afeitar, y las que son para mi
tienden a ser un poco mas caras.

12:2 1 30 in Karla Vargas Aranguiz

En lo personal no me habia sentido
afectada porque como que una
estd acostumbrada, como que lo
normaliza, quizas si fueran mas
mujeres dentro de mi hogar seria
mucho més notorio, pero ahora
que lo pienso, si, me ha afectado a
lo largo de los anos y lo estaba
dejando pasar

entonces

() 14:11 33 in Maribel Garrido Vargas

la mujer gana menos en Chile, y
que le apliquen ese impuesto a
cosas que son de uso cotidiano, no
esta bien.

) 17:1 1 25 in Paola Bahamondes
Soto

uno como mujer, solo por estar
en etapa fértil, uno esta pagando
ese sobreprecio, y lo paga a gran

15:11 30 in Mariella Baeza
Moncada

Si, mi sobrino. Tiene dos
nifias y, claro, le sale mas
caro las cosas. Si bien, yo
tengo dos hijos varones,
siento que muchas veces se
han visto beneficiados por
esto, por ejemplo, lo noto
cuando compro
desodorantes para ellos y

para mi, la misma marca,
pero de diferente color me
ha costado mas caro

escala

Fuente 26: Elaboracion Propia

Nota: Las citas en la categoria de trabajadoras con hijos reflejan una preocupacion compartida sobre el
impuesto rosa y sus impactos en las mujeres. Las participantes expresan su descontento con la prdctica de
establecer precios mds altos en productos dirigidos a mujeres, simplemente por su condicion de género. Se
resalta la injusticia de tener que pagar un sobreprecio debido a la etapa fértil o al color rosa de los productos.
Las trabajadoras con hijos destacan que esta disparidad de precios afecta negativamente su capacidad
econdémica, ya que deben costear productos esenciales para ellas y sus hijos a precios mds altos. Se
mencionan ejemplos como las prestobarbas, desodorantes y cremas, donde se observa una diferencia de
precios notoria sin una justificacion razonable. Las participantes consideran que esta prdctica es injusta y va
en contra de la equidad de género, ya que los productos son similares en funcion y calidad. Ademds, se critica
el enfoque comercial que ve a las mujeres como un negocio y busca aprovecharse de ellas. En general, las
citas subrayan la necesidad de poner fin al impuesto rosa y establecer precios justos y equitativos para los
productos dirigidos a las mujeres, sin importar si son trabajadoras con hijos o no.

En las entrevistas realizadas a trabajadoras con hijos, se evidencia la existencia de diferencias de
precios entre productos dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres. Las
personas entrevistadas notan estas disparidades y consideran que benefician en su mayoria a los
hombres. Paola Bahamondes Soto, docente, menciona que ha observado coémo productos
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similares, como desodorantes, tienen un precio mas alto cuando son dirigidos a hombres. Ella
afirma: "Se me viene a la mente un ejemplo, por una compra desodorante, una compra para el
marido o para uno, en fin, ahi si, ahi si se nota obviamente la diferencia que productos similares
tienen un precio mds alto". Ademas, Paola expresa que esta diferencia de precios favorece mas a
los hombres en la mayoria de los casos.

Maribel Garrido Vargas reflexiona sobre que los productos dirigidos a mujeres a menudo tienen
un sobreprecio injusto, considerando que las mujeres ganan menos en Chile. Maribel comenta: “/a
mujer gana menos en Chile, y que le apliquen ese impuesto a cosas que son de uso cotidiano, no
estd bien.”

Por su parte, Mariella Baeza Moncada, expone el ejemplo de su sobrino, quien encuentra mas
costoso comprar cosas para sus hijas. Al igual que las otras entrevistadas, Mariella considera que
este impuesto no es justo y aboga por la igualdad de precios para ambos géneros.

Karla Vargas Aranguiz, cree que este impuesto deberia ser regulado y sobre todo dado a conocer
pues no se habia percatado de este hecho, segun afirma “En lo personal no me habia sentido
afectada porque como que una estd acostumbrada, como que lo normaliza, quizds si fueran mds
mujeres dentro de mi hogar seria mucho mds notorio, pero ahora que lo pienso, si, me ha afectado
a lo largo de los afios y lo estaba dejando pasar” estableciendo que este fendmeno perjudica a
muchas mujeres que son responsables del sustento del hogar.

La mas joven de las entrevistadas, Fernanda Guajardo Olea, destaca que la disparidad de precios
es bastante notable. Fernanda considera el "impuesto rosa” “como “super injusto, la verdad.
Porque solo por el hecho de ser mujer, por decirlo asi, nos ven ya como un negocio y piensan que
pueden hacer negocios con nosotras”

En sintesis, las entrevistas revelan que existe una disparidad de precios entre productos destinados
a mujeres y productos similares destinados a hombres. Las personas entrevistadas perciben estas
diferencias y consideran que los hombres se benefician mas de ellas. Ademas, todas coinciden en
gue el llamado "impuesto rosa" es injusto, ya que los productos cumplen la misma funcién vy las
mujeres terminan pagando mas. Se destaca la opinion generalizada de que este impuesto deberia
ser regulado por las autoridades para evitar la discriminacién econdémica basada en el género.
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El estudio de las disparidades de género a lo largo de la historia revela que desde la Prehistoria
hasta la Edad Contempordnea se ha minimizado el rol de la mujery se ha promovido su segregacion
(Toledo, 2019). Una forma de desigualdad econdmica que ha ganado popularidad a nivel mundial
es la prdctica de cobrar precios mas altos por productos o servicios dirigidos a mujeres en
comparacién con los dirigidos al género masculino, fendmeno conocido como "Impuesto Rosa".

Desde una perspectiva tedrica, el impuesto rosa puede analizarse desde diversas disciplinas como
la economia feminista, la sociologia de género y los estudios de consumo. En general, se entiende
gue el impuesto rosa no es un impuesto oficial, sino un sobreprecio estratégico que surge debido
a la asociacidon estrecha entre las mujeres y el hogar. Este estereotipo que vincula a las mujeres
principalmente con las tareas del hogar las convierte en un objetivo perfecto para las estrategias
de consumo. El término "impuesto rosa" se deriva del hecho de que algunos productos dirigidos a
mujeres son de color rosa, reforzando estereotipos de género relacionados con los colores. En
resumen, el impuesto rosa se refiere a la expresion de precios desiguales diferenciados por género
(SERNAC, 2019).

El concepto de impuesto rosa surgié en la década de 1990 en California, Estados Unidos, bajo el
nombre de "impuesto a la mujer". Se relacionaba con la diferencia de precios basada
principalmente en el color rosa de ciertos productos, como las maquinas de afeitar. En 1992, el
Departamento de Asuntos del Consumidor (DCA) de la Ciudad de Nueva York realizd una
investigacion sobre el "sesgo de precios contra las mujeres en el mercado" y emitié un informe
titulado "Estafado por género". El estudio concluyd que las mujeres pagaban mas que los hombres
en diversos sectores, como concesionarios de autos usados, tintorerias, lavanderias y salones de
belleza (Departamento de Asuntos del Consumidor de la Ciudad de Nueva York, 2015). Este
informe generd una discusion a nivel nacional y otros estados también llevaron a cabo
investigaciones similares.

La problematica del impuesto rosa se extendid a Europa, y en 2014 en Francia, el Colectivo
Feminista "Georgette Sand" denuncio la existencia del impuesto rosa, evidenciando diferencias de
precios en los supermercados franceses. Un ejemplo destacado fue el precio de los paquetes de
afeitadoras desechables, donde las mujeres pagaban 0,8 centavos de euro mas que los hombres
por un paquete con la mitad de unidades. Esta denuncia tuvo repercusion internacional y el
gobierno francés se comprometio a regular la eliminacién de las diferencias de precios, dando
origen al término "impuesto rosa" (ANDRADE, 2018). Ademds, este concepto se ha popularizado
en todo el mundo, incluyendo en nuestro pais.

En Chile, el impuesto rosa ha sido objeto de estudio por parte del Servicio Nacional del Consumidor
(SERNAC), que desde 2018 ha realizado investigaciones sobre el tema. La publicacién de los
resultados de estos estudios ha generado un importante debate publico y una discusidon en los
medios de comunicacion. La Ministra de la Mujer y Equidad de Género, Mdnica Zalaquett, ha
calificado la brecha de género como "inaceptable" y ha destacado que los precios diferenciados
por género son una clara discriminacion contra las mujeres que afecta sus derechos y su economia.
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El director nacional del SERNAC, Lucas Del Villar, ha sefialado que, aunque se han observado ajustes
en las practicas, aun existen ejemplos en los que las mujeres pagan mas por productos de igual
funcién, solo por el color destinado a su género. El SERNAC ha seguido investigando esta
problematica, incluyendo un estudio en el afio 2022 sobre productos infantiles que reveld
diferencias significativas de precios por género (SERNAC, 2022).

En una encuesta reciente realizada por el SERNAC, se revel6 que el 71% de las mujeres en Chile se
han sentido discriminadas como consumidoras debido al impuesto rosa. Ademas, el 36% de las
participantes sefiald que se han sentido discriminadas al tener que pagar mas por productos
dirigidos exclusivamente a mujeres (SERNAC, 2023).

Teniendo en cuenta lo expuesto anteriormente, se puede afirmar que el objetivo 1 de esta
investigacion ha sido validado a través de la informacion presentada en el marco tedrico. Se han
abordado las disparidades de género a lo largo de la historia, destacando la minimizacion del rol
de la mujer y la promocion de su segregacion. Ademas, se ha evidenciado la existencia de practicas
comerciales que generan desigualdad econdmica, como es el caso del impuesto rosa.

Asimismo, se han mencionado diversos estudios e investigaciones internacionales que respaldan
la relevancia de caracterizar y analizar el fendmeno del impuesto rosa en el contexto chileno. El
debate publico y la discusién mediatica en torno a este tema en Chile, junto con las investigaciones
realizadas por el Servicio Nacional del Consumidor (SERNAC), demuestran la necesidad de abordar
y comprender el impacto del impuesto rosa en la economia y los derechos de las mujeres en
nuestro pais.

Los antecedentes histéricos, los estudios internacionales y la discusion nacional existente
respaldan la importancia de investigar y analizar el impuesto rosa en el contexto chileno,
cumpliendo asi con el objetivo 1 planteado en este estudio.

En base a lo expuesto anteriormente, diversos actores han comenzado a abordar este tema con el
objetivo de obtener mas informacion y generar un debate en la comunidad chilena. Durante el afio
2022, el SERNAC llevd a cabo un nuevo estudio que se centrd en analizar el comportamiento del
mercado de productos infantiles, a diferencia de afios anteriores. El propdsito era identificar
posibles infracciones y practicas desfavorables que afectaran la capacidad de los consumidores
para tomar decisiones informadas, asi como proponer soluciones y fomentar la transparencia en
el mercado chileno. Para ello, se realizd un analisis de precios en linea de 232 pares de productos
idénticos o muy similares, con versiones dirigidas al género femenino y masculino. Los resultados
revelaron que, en cinco categorias, los productos dirigidos a nifias presentaban un precio promedio
mas alto que los dirigidos a nifios, incluyendo accesorios, articulos de puericultura, bicicletas,
juguetes y ropa.

Basandose en estos hallazgos, se llevd a cabo un analisis cuantitativo con el objetivo de identificar
categorias en las que se pudiera verificar la posible existencia del "impuesto rosa" en los principales
minoristas de Chile. Para respaldar este andlisis, se considerd un estudio realizado en 2015 por el
Departamento de Asuntos del Consumidor (DCA) de Estados Unidos, que examinod el ciclo de vida
de un consumidor promedio, desde productos para bebés hasta productos para personas mayores.
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Inspirados en este estudio, se buscd ampliar la investigacion en la categoria infantil, con el
propdsito de proporcionar informacion veraz y contribuir al debate sobre la equidad de género en
el mercado de consumo, asi como la importancia de abordar los estereotipos desde la infancia
para eliminar los roles de género historicamente asignados.

El estudio reveld que el 28% de los productos monitoreados presentaban diferencias de precios
por género, perjudicando principalmente al publico femenino. La muestra de 100 productos se
dividid en 4 categorias. Ademas, se observo que las categorias con mayor presencia de diferencias
de precios por género fueron "Accesorios Infantiles" y "Cuidado Personal e Higiene Infantil",
representando el 32.1% y el 25.0% de los productos con diferencias de precios, respectivamente.
Las categorias de "Rodados y Complementos Infantiles" y "Jugueteria Infantil" también
presentaron diferencias de precios por género, aungue en menor medida.

La existencia de ofertas y promociones desfavorables para las consumidoras también respalda la
hipdtesis del "impuesto rosa", ya que implica que se ofrecen condiciones menos favorables a las
mujeres en comparacion con los hombres. De los 72 productos que no presentaban diferencias de
precios iniciales, se identificaron 6 productos con ofertas desfavorables para las consumidoras
femeninas.

En ultima instancia, la segmentacién por género basada en estereotipos de color, donde se utiliza
el rosa y el azul para diferenciar productos dirigidos a "nifias" y "nifios", respectivamente, también
es un indicio de la existencia del "impuesto rosa", ya que refuerza la idea de que los productos
destinados a mujeres tienen un precio mas alto debido a la marca de género asociada.

En base a los resultados y la informacién proporcionada a lo largo de la investigacion, incluyendo
el marco tedrico, se concluye que el "impuesto rosa" es una realidad presente en el mercado. Los
resultados obtenidos respaldan la existencia del "impuesto rosa" al encontrar diferencias de
precios por género, una concentracion de productos con sobreprecio en categorias vy
establecimientos especificos, ofertas desfavorables para las mujeres y practicas de segmentacion
por género. Esto valida el objetivo 2 de este estudio y destaca la importancia de promover la
equidad de género vy la igualdad de oportunidades en el acceso a los productos, asi como generar
conciencia sobre la discriminacion de precios basada en el género. El objetivo 3 de entender las
areas mas afectadas por este fendmeno se logrd al determinar en qué categorias de productos se
observa una mayor presencia del "impuesto rosa". Todo esto busca alcanzar una sociedad mas
justa e igualitaria, donde hombres y mujeres tengan un acceso equitativo a productos y servicios
sin incurrir en diferencias de precios injustificadas.

La comprension de la percepcién de las consumidoras chilenas frente al fendmeno del Impuesto
Rosa es de vital importancia para abordar de manera efectiva esta practica discriminatoria de
fijacion de precios. Con el objetivo de explorar las experiencias, opiniones y actitudes de las
mujeres ante esta problematica, se llevo a cabo un estudio empirico de enfoque cualitativo que
busca brindar informacién sobre el impacto personal y familiar que genera. Para este estudio, se
seleccionaron cuidadosamente 20 participantes mujeres en un rango etario joven-adulto, teniendo
en cuenta tanto su ocupacién como la distincién entre aquellas con hijos y aquellas sin hijos. Esta
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seleccidn se baso en la premisa de que el Impuesto Rosa también afecta a mujeres que son madres
o que desempefian roles de cuidado y consumo relacionados con la infancia, ampliando asi la
comprension de sus experiencias.

Las entrevistas revelaron una conciencia generalizada del fendmeno conocido como "Impuesto
Rosa". Varias participantes han discutido este tema con sus familiares y han observado
personalmente las disparidades de precios en productos dirigidos a mujeres. Esta conciencia
familiar demuestra que el problema es reconocido y discutido en los hogares, lo que contribuye a
una mayor percepcién y comprension del problema.

Todas las personas entrevistadas, que son exclusivamente mujeres, expresan que se ven
directamente afectadas por esta practica. Consideran injusto tener que pagar mas por productos
similares a los dirigidos a hombres. Algunas argumentan que estas diferencias de precio se basan
en caracteristicas estéticas o estereotipos de género, lo cual genera un sentimiento de
discriminacién y desigualdad. Consideran que este sobreprecio carece de justificacion, ya que no
existe una razoén valida para que productos similares tengan precios diferentes basados en el
género al que estan dirigidos. Las entrevistadas plantean diversas posibilidades para explicar este
fendmeno, como el consumismo femenino, estrategias de marketing, discriminacion o
simplemente aprovechamiento.

Existe una percepcion generalizada de que los productos dirigidos a mujeres tienden a ser mas
caros que los equivalentes dirigidos a hombres. A pesar de cumplir la misma funcién, se aplican
precios mas altos a los productos con una imagen o enfoque femenino. Estas diferencias se notan
principalmente en productos relacionados con el cuidado personal y la belleza, como productos
de higiene femenina, cosméticos, perfumes y ropa. También mencionan la disparidad de precios
en articulos para nifios, como juguetes y zapatillas, especialmente aquellos asociados con
estereotipos de género, como los productos rosados.

Varias participantes mencionaron la existencia de una brecha salarial y otras desigualdades de
género en la sociedad. Argumentan que el "Impuesto Rosa" es otro ejemplo de como las mujeres
enfrentan costos adicionales injustificados simplemente por ser mujeres. Esta situacion agrava la
desigualdad econdmica y social, generando un sentimiento de injusticia y discriminacién en las
personas entrevistadas.

Las personas entrevistadas cuestionan la justificacién detrds del "Impuesto Rosa". Argumentan
que, dado que los productos cumplen la misma funcién y solo difieren en caracteristicas
superficiales, no deberia haber una diferencia de precio basada en el género. Esta percepcion
refuerza el sentimiento de injusticia y la necesidad de lograr una igualdad de precios, donde los
productos similares tengan precios iguales sin importar el género al que estén dirigidos. Ademas,
muchas entrevistadas prefieren optar por productos destinados a "varones" para evitar costos
adicionales.

Existe también una preocupacion urgente por dar a conocer esta problematica, regularla vy
erradicar de raiz formas de discriminacién para las generaciones futuras. En resumen, las
entrevistas revelan una clara percepcién de que el 'Impuesto Rosa' es una practica injusta y
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discriminatoria. Las personas entrevistadas expresan su descontento con esta situacion vy
demandan igualdad de precios para productos similares, independientemente del género al que
estén dirigidos. Estas percepciones respaldan la necesidad de tomar acciones para abordar y
eliminar esta forma de discriminacién de género en el mercado de productos de consumo.

Con base en estos hallazgos, se puede concluir que se ha logrado validar el objetivo 4 del estudio,
gue consistia en obtener informacion sobre el impacto personal y familiar del Impuesto Rosa, asi
como comprender las experiencias, opiniones y actitudes de las mujeres frente a esta practica
discriminatoria de fijacion de precios. La informacion recopilada brinda una visiéon clara de como
las consumidoras chilenas se ven afectadas por esta problematica y respalda la necesidad de tomar
medidas para abordarla y promover la igualdad de precios.

En conclusion, este estudio ha logrado validar sus objetivos mediante la aplicacion de un marco
tedrico solido y la realizacion de investigaciones cuantitativas y cualitativas. Los objetivos
planteados se cumplieron satisfactoriamente:

e Seinvestigd la percepcion de las consumidoras femeninas sobre el fendmeno del Impuesto
Rosa en el mercado chileno, logrando caracterizar e identificar este concepto. Ademas, se
determind la existencia de un sobreprecio en productos con caracteristicas vy
funcionalidades similares pero dirigidos a diferentes géneros.

e Se caracterizd el fendmeno del Impuesto Rosa, comprendiendo su origen, alcance y
repercusiones en el mercado chileno. Esto permitio analizar posibles diferencias de precio
basadas en el género, evidenciando la existencia de este fendmeno.

e Se identificaron las categorias de productos en las que se observa una mayor o menor
presencia del Impuesto Rosa, proporcionando una comprensién mas clara de las areas mas
afectadas por esta practica discriminatoria.

e Seanalizd la percepcion de las consumidoras chilenas frente al Impuesto Rosa, recopilando
opiniones y experiencias que contribuyeron a enriquecer el estudio. Esto permitié obtener
una vision mas completa de cémo este fendmeno afecta a las mujeres en el mercado
chileno.

El presente estudio ha validado sus objetivos, aportando conocimientos significativos sobre el
fendmeno del Impuesto Rosa en el mercado chileno y su impacto en las consumidoras femeninas.
Los hallazgos obtenidos pueden servir como base para la implementaciéon de medidas que
promuevan la equidad de género en el ambito de los precios de los productos y contribuyan a
eliminar esta forma de discriminacién en el mercado
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LIMITACIONES DEL ESTUDIO Y RECOMENDACIONES

Es importante destacar algunas limitaciones de este estudio. Tanto en el analisis cuantitativo como
cualitativo, se establecid un criterio de seleccién a conveniencia para la muestra de participantes.
Esto implica que los resultados obtenidos pueden no ser generalizables a toda la poblacién chilena
y podrian estar sesgados hacia ciertos grupos demograficos o caracteristicas especificas.

Ademads, en el estudio cualitativo, la muestra de participantes se limité a un nimero determinado
de entrevistas, lo que puede limitar la representatividad de las experiencias y opiniones
recopiladas. Asimismo, la investigacidn cuantitativa se basé en datos autoreportados, lo que podria
estar sujeto a sesgos.

Otra limitacion importante es la falta de diversidad en las voces representadas en el estudio. Si
bien se obtuvo informacién valiosa de las consumidoras femeninas entrevistadas y se considerd
una muestra variada por lo que la inclusion de una muestra diversa en el estudio permitiria obtener
unavision mas completay representativa del fendmeno del Impuesto Rosa. Es importante destacar
gue la limitacion de este estudio radica en la obtencién de opiniones Unicamente de mujeres, lo
cual puede generar una visién sesgada y limitada. Al no incluir perspectivas de otros grupos
demograficos, existe el riesgo de perder una comprension completa y equilibrada del tema en
estudio.

Al considerar otras voces, como las de los fabricantes, minoristas y expertos en la industria, se
podrian obtener diferentes perspectivas y opiniones sobre el tema. Esto ayudaria a comprender
mejor las diversas dimensiones del problema, asi como las posibles implicaciones y soluciones.

Ademas, al incluir a diferentes grupos demograficos y caracteristicas especificas en la muestra, se
reduciria el riesgo de sesgos y ampliaria la aplicabilidad de los resultados a la poblacion general.
Esto proporcionaria una base mas sélida para tomar decisiones y formular politicas relacionadas
con la discriminacion de género en el mercado de productos de consumo.

A pesar de estas limitaciones, este estudio proporciona una visidn significativa sobre el tema del
Impuesto Rosa en el mercado chileno y sus efectos en las consumidoras femeninas. Se recomienda
gue futuras investigaciones aborden estas limitaciones para obtener resultados mas solidos y
representativos.

82



UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

ANEXO 1: MONITOREO DE PRODUCTOS CON DIFERENCIAS DE PRECIOS

Tabla 15:Levantamiento de Productos Categoria: Accesorios Infantiles

PRODUCTO HOMBRE MUJER CATEGORIA TIENDA VARIACION
CHUPETE ULTRA AIR 2 UN AVENT S 10999 |S 10.999 AHUMADA 0%
SET MAMADERA ANTICOLICO AVENT § 11999 [ S 11.999 AHUMADA 0%
SET 5 PIEZAS BAMBINO § 17.990 | S  18.990 HITES 5,6%
VASO FIRST MOMENTS FISHER PRICE S 4990 | S 4.990 HITES 0%
SET MAMADERA Y CHUPETE SUAVINEX S 28990 | S 29.990 LIDER 3,4%
TUTO DISNEY $ 4.990| S 6.990 LIDER 40,1%
PISO DE BANO DISNEY S 5.990 | $ 7.990 LIDER 33,4%
PACK BABYSHOWER AMAMANTAS S 14990 | S 14.990 LIDER 0%
MAMADERA NF PLAST CHICCO $ 9.990| S 9.990 LIDER 0%
CHUPETE FAMILY LATEX NIP S 8.990| S 8.990 2 PARIS 0%
PORTA CHUPETE HEIMESS § 12990 | S  12.990 a PARIS 0%
SET 3 TUTITOS PUMUCKI S 7.990| S 7.990 % PARIS 0%
SET 2 TUTOS Y PELUCHE MUSICAL S 32900 |S 32.900 s PARIS 0%
MAMADERA BOCA ANCHA DISNEY S 3.990 | S 7.990 E RIPLEY 100,3%
SILLA DE COMER CAT LOVE VOYAGE $ 129.990 | § 189.990 E RIPLEY 46,2%
ASIENTO PARA BANO REGULABLE BEBEGLO S 4409 | S  73.490 & RIPLEY 66,7%
SET COMBO AJUAR PETIT BEBE S 11990 | S 13.990 RIPLEY 17%
MAMADERA VIDRIO OSO NIP S 10.990 | S 10.990 RIPLEY 0%
TUTO QUITAMIEDOS LE PETIT GOKI S 12990 |S 12990 RIPLEY 0%
SET DE ALIMENTACION ALMEDIKAL S 42990 | S 42.990 RIPLEY 0%
JARRO KIDS NIP S 10.990 | S 10.990 RIPLEY 0%
MAMADERA ANTICOLICO TWISTSHAKE S 8.399 | S 9.099 SALCOBRAND 8,3%
CHUPETE REPUESTO TWISTSHAKE S 6.799 | $ 6.799 SALCOBRAND 0%
MORDEDOR FRIO TWISTSHAKE S 5.999 | $ 5.999 SALCOBRAND 0%
PACK BABEROS BAMBINO S 5.699 | S 5.699 SALCOBRAND 0%

Fuente 27: Elaboracion Propia
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https://www.farmaciasahumada.cl/chupete-ultra-air-18m-animales-ni-o-2un.html
https://www.farmaciasahumada.cl/chupete-ultra-air-18m-animales-ni-a-2un.html
https://www.farmaciasahumada.cl/set-mamadera-anticolic-blue-260ml-tetina.html
https://www.farmaciasahumada.cl/set-mamadera-anticolic-pink-260ml-tetina.html
https://www.hites.com/set-5-piezas-baby-gift-bambino-creations-animales-celeste-10053000185.html
https://www.hites.com/set-5-piezas-baby-gift-bambino-creations-dinosaurio-fucsia-10053000145.html
https://www.hites.com/vaso-first-moments-fisher-price-azul-bb1014-10018000126.html?dwvar_10018000126_Talla=EST%C3%81NDAR&dwvar_10018000126_color=AZUL&quantity=1
https://www.hites.com/vaso-first-moments-fisher-price-rosa-bb1015-10018000118.html?dwvar_10018000118_Talla=EST%C3%81NDAR&dwvar_10018000118_color=ROSADO&quantity=1
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1092268/suavinex-my-first-set-mamaderas-y-chupete-azul
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1092266/suavinex-my-first-set-mamaderas-y-chupete-rosado
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/1038053/disney-baby-tuto-mickey
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/1038055/dtr-disney-tuto-minnie-mouse-1-un
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/1000975/disney-piso-bano-mickey-1-un
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/998217/disney-piso-bano-minnie-1-un
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1208601/amamantas-pack-babyshower-natural-ninos
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1208603/amamantas-pack-babyshower-natural-nina
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1346134/chicco-mamadera-nf-plastico
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1346132/chicco-mamadera-nf-plast-250ml
https://www.paris.cl/-chupete-family-latex-caballo%2Fpinguino-0-6-meses-nip-MK1WJHCO4Y.html
https://www.paris.cl/chupete-family-latex-jirafa%2Fkoala-0-6-meses-nip-MKZB6QBP0V.html
https://www.paris.cl/porta-chupete-estrella-azul--MKWWJXJHV7.html
https://www.paris.cl/porta-chupete-perlas-rosa--MKELT04S9C.html
https://www.paris.cl/set-de-tres-tutitos-para-bebe-celeste-MKLYFKHSQQ.html
https://www.paris.cl/set-de-tres-tutitos-para-bebe-rosado-MK8VAQUCYF.html
https://www.paris.cl/set-2-tutos-grandes-8060-peluche-musical-caja-de-madera-nino-MK3JGUE8CT.html
https://www.paris.cl/2-mantas-8060-peluche-musical-caja-de-madera-bienvenida-MKX5X5R02N.html
https://simple.ripley.cl/mamadera-de-boca-ancha-disney-baby-mickey-250-ml-mpm00061959814?sein=disney%2520baby&color_80=multicolor&s=mdco
https://simple.ripley.cl/mamadera-de-boca-ancha-disney-baby-minnie-250-ml-mpm00061959830?sein=disney%2520baby&color_80=multicolor&s=mdco
https://simple.ripley.cl/silla-de-comer-cat-love-sit-up-grey-mpm00014555224?sein=silla%2520de%2520comer%2520cat&color_80=blanco&s=mdco
https://simple.ripley.cl/silla-de-comer-cat-love-sit-up-pink-mpm00014555156?sein=silla%2520de%2520comer%2520cat&color_80=blanco&s=mdco
https://simple.ripley.cl/asiento-para-bano-regulable-bebeglo-rs-760-azul-mpm10000190761?sein=pelela&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/asiento-para-bano-regulable-bebeglo-rs-760-rosado-mpm10000190770?sein=pelela&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/set-combo-56-bebe-ajuar-bandanacalcetin-baby-shower-celeste-mpm00014282616?sein=set%2520bebe&talla_infantil=talla-unica&s=mdco
https://simple.ripley.cl/set-combo-56-bebe-ajuar-bandanacalcetin-baby-shower-rosa-mpm00014282612?sein=set%2520bebe&talla_infantil=talla-unica&s=mdco
https://simple.ripley.cl/mamadera-vidrio-silicona-oso-azul-125-ml-anatomica-ortodontica-anticolicos-mpm00027267202?sein=mamadera%2520vidrio&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/mamadera-vidrio-silicona-oso-rosa-125-ml-anatomica-ortodontica-anticolicos-mpm00027267276?sein=mamadera%2520vidrio&color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/tuto-quitamiedos-elefante-azul-le-petit-goki-mpm00033701454?sein=tuto&s=mdco
https://simple.ripley.cl/tuto-quitamiedos-elefante-rosa-le-petit-goki-mpm00033701572?sein=tuto&s=mdco
https://simple.ripley.cl/set-de-alimentacion-bebe-silicona-allmedikal-kids-7-piezas-dusty-blue-mpm00039271172?sein=kids&color_80=celeste&s=mdco
https://simple.ripley.cl/set-de-alimentacion-bebe-silicona-allmedikal-kids-7-piezas-rose-pink-mpm00039271202?sein=kids&color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/jarro-kids-dragon-330-ml-mpm00026826142?sein=kids&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/jarro-kids-unicornio-330-ml-mpm00026826124?sein=kids&color_80=morado&s=mdco
https://salcobrand.cl/products/mamadera-anticolico-180-ml-verde-pastel
https://salcobrand.cl/products/mamadera-anticolico-260-ml-rosado-pastel
https://salcobrand.cl/products/chupete-de-repuesto-para-mamadera-6m?default_sku=3090006&queryID=8ac6d68e3ce3aa24d4c516c411c0bebb
https://salcobrand.cl/products/chupete-de-repuesto-para-mamadera-4m?default_sku=3090010&queryID=a9980675c0bf76eb4dc8b7ed87efc74a
https://salcobrand.cl/products/mordedor-frio-azul-pastel?default_sku=579134&queryID=0be56c31b697b0b3a3a83931faed21d9
https://salcobrand.cl/products/mordedor-frio-rosado-pastel-twistshake?default_sku=579133&queryID=0be56c31b697b0b3a3a83931faed21d9
https://salcobrand.cl/products/pack-baberos-toalla-nino?default_sku=575842&queryID=7b06df7755ed1b4876741d11bc17f4aa
https://salcobrand.cl/products/pack-baberos-toalla-nina?default_sku=575895&queryID=7b06df7755ed1b4876741d11bc17f4aa

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Tabla 16: Levantamiento de Productos Categoria: Cuidado Personal e Higiene Infantil

PRODUCTO HOMBRE MUJER
APOSITOS ADHESIVOS J&) $ 4.195| S 5.195
COLONIA LOTION SIMONDS $ 3.099 | S 3.099
CEPILLO ELECTRICO POWER ORAL B S 18749 | S 18749
BABY PACK SIMONDS $ 4.490 | S 4.990
COLONIA BABYLAND $ 1.890 | $ 1.890
BANERA CON MALLA BEBE GLOW UP $ 59990 | $  59.990
BACINICA OSITO BEBEGLO $ 49990 | $  49.990
BANERA PLEGABLE INFANTI $  69.990 | S 69.990
SET DE CUIDADO PARA BEBE 8 COBABY $ 14990 | $ 15990
PASTA DENTAL KIDS ORAL B $ 1.490 | $ 1.550
SET DE CUIDADO PARA BEBE SUAVINEX S 24990 | S  26.490
SET DE HIGIENE NUVITA $ 25990 | $ 25990
DESODORANTE PIES KIDS AMMENS $ 3.750 | $ 3.750
ALCOHOL GEL KIDS GELATTI $ 2.890| S 2.890
SET TOALLA BANO BEBE PUMUCKI $ 11990 | S 11.990
SET DE CUIDADO 8 PIEZAS SEBEN KIDS $ 12990 | $  12.990
SET PANALES TUTO BAMBINO $ 8.990 | $ 9.490
TOALLA CON CAPUCHA BAMBINO $ 11990 | S  12.990
TOALLA CAPUCHA MINI ME $ 12990 | $  12.990
TOALLA CON CAPUCHA PELLITOS $ 18990 | S 18990
KIT DE HIGIENE PLASUTIL $ 9.890 | $ 9.890
CEPILLO DE DIENTES BEBE PALAI $ 5.000 | $ 5.000
PASTA DE DIENTES GELATTI $ 2499 | S 2.499
PASTA DE DIENTES STAGES ORAL B $ 3.599 | $ 3.599
SET PROTECCION DENTAL GELATTI $ 6.999 | $ 6.999

CATEGORIA

TILNV4NI IN3IDIH 3 TYNOSY3d Oavdadind

TIENDA
AHUMADA

VARIACION
23,8%

AHUMADA

0%

AHUMADA

0%

ECO

11,1%

ECO

0%

HITES

0%

HITES

0%

HITES

0%

LIDER

6,7%

LIDER

4,0%

LIDER

6,0%

LIDER

0%

LIDER

0%

LIDER

0%

PARIS

0%

PARIS

0%

RIPLEY

5,6%

RIPLEY

8,3%

RIPLEY

0%

RIPLEY

0%

RIPLEY

0%

RIPLEY

0%

SALCOBRAND

0%

SALCOBRAND

0%

SALCOBRAND

0%
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Fuente 28: Elaboracion Propia



https://www.farmaciasahumada.cl/band-aid-parche-curitas-toy-story-x-25-unidades.html
https://www.farmaciasahumada.cl/band-aid-parche-curitas-frozen-x-25-unidades.html
https://www.farmaciasahumada.cl/simonds-colonia-marina-lotion-x-260-ml.html
https://www.farmaciasahumada.cl/simonds-colonia-pink-lotion-x-260-ml.html
https://www.farmaciasahumada.cl/cepillo-electrico-power-cars-1-un.html
https://www.farmaciasahumada.cl/cepillo-electrico-power-princess-1-un.html
https://www.ecofarmacias.cl/producto/simonds-baby-pack-rosado-emulsionado-colonia-shampoo/
https://www.ecofarmacias.cl/producto/simonds-baby-pack-amarillo-emulsionado-colonia-shampoo/
https://www.ecofarmacias.cl/producto/babyland-colonia-celeste-hipoalergenica-210-ml/
https://www.ecofarmacias.cl/producto/babyland-colonia-rosada-hipoalergenica-210-ml/
https://www.hites.com/banera-bebe-plegable-malla-seguridad-celeste-glowup-901768001.html
https://www.hites.com/banera-bebe-plegable-malla-seguridad-rosada-glowup-901769001.html
https://www.hites.com/bacinica-bebeglo-osito-celeste-863109001.html
https://www.hites.com/bacinica-bebeglo-osito-rosado-863110.html?dwvar_863110_Talla=S%2FT&dwvar_863110_color=ROSADO&quantity=1
https://www.hites.com/banera-plegable-numeros-infanti-912979.html?dwvar_912979_Talla=S%2FT&dwvar_912979_color=AZUL&quantity=1
https://www.hites.com/banera-plegable-numeros-infanti-912978.html?dwvar_912978_Talla=S%2FT&dwvar_912978_color=ROSADO&quantity=1
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/2MTZQ406YG0K/cobaby-set-cuidados-bebe-8-piezas-celeste-mas-estuche
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/50O88AS1IQ3B/cobaby-set-cuidados-para-bebe-8-piezas-rosado-mas-estuche
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/917262/oral-b-pasta-dental-kids-mickey-50-g
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/917264/oral-b-pasta-dental-kids-minnie-37-ml-50-g
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1138693/suavinex-set-de-cuidado-para-el-bebe-celeste?gbraid=0AAAAAo2xgFx8nwFpLob5jSoFo4hwumhN6&gclid=Cj0KCQjwwISlBhD6ARIsAESAmp5otTraqEl0ZJbWwbcNTQ_ZLoUdSNxgVfmIdxLR3-vcQmJr2O3V8AQaAsL4EALw_wcB
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1138691/suavinex-set-de-cuidado-para-el-bebe-rosado
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1217866/nuvita-set-de-higiene-baby-care-azul
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1217868/nuvita-set-de-higiene-baby-care-rosa
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/870783/ammens-desodorante-spray-pies-menta-kids-120-ml
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/870785/ammens-desodorante-spray-pies-fresa-kids-120-ml
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/1384541/gelatti-alcohol-gel-mix-nino-29-ml
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/1384543/gelatti-alcohol-gel-mix-nina-29-ml
https://www.paris.cl/set-de-toallas-para-bano-bebe-celeste-MKYRSO8Y4E.html
https://www.paris.cl/set-de-toallas-para-bano-para-bebe-rosa-MKRJ3A028S.html
https://www.paris.cl/set-de-cuidado-de-bebes-8-piezas.-practico-estuche-celeste-MKCXG6XYVV.html
https://www.paris.cl/set-de-cuidado-de-bebes-8-piezas.-practico-estuche.-MK03883GS1.html
https://simple.ripley.cl/set-3-piezas-panales-tuto-bambino-dinosaurio-azul-mpm00065306424?sein=tuto%2520bambino&color_80=azul&talla_infantil=0-12-meses&s=mdco
https://simple.ripley.cl/set-3-piezas-panales-tuto-bambino-dinosaurio-rosado-mpm00065306178?sein=tuto%2520bambino&color_80=rosa&talla_infantil=0-12-meses&s=mdco
https://simple.ripley.cl/toalla-con-capucha-bambino-100-algodon-bano-y-piscina-multicolor-mpm00040369634?sein=toalla%2520capucha%2520bambino&color_80=celeste&s=mdco
https://simple.ripley.cl/toalla-con-capucha-bambino-100-algodon-bano-y-piscina-multicolor-mpm00040369566?sein=toalla%2520capucha%2520bambino&color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/toalla-capucha-para-bebe-mini-me-100-algodon-mpm00038551076?sein=toalla%2520bebe&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/toalla-capucha-para-bebe-mini-me-100-algodon-mpm00038551092?sein=toalla%2520bebe&color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/toalla-bebe-algodon-con-capucha-celeste-oso-80x80-mpm10000006057?sein=toalla%2520bebe&color_80=celeste&s=mdco
https://simple.ripley.cl/toalla-bebe-algodon-con-capucha-conejo-rosa-80x80-mpm10000006056?sein=toalla%2520bebe&color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/kit-higiene-decora-5-piezas-colores-mpm00038324134?sein=set%2520de%2520ba%25C3%25B1o%2520bebe&s=mdco
https://simple.ripley.cl/kit-higiene-decora-5-piezas-colores-mpm00038324124?sein=set%2520de%2520ba%25C3%25B1o%2520bebe&s=mdco
https://simple.ripley.cl/cepillo-de-dientes-para-bebe-con-cerdas-suaves-mpm00089558871?sein=bebe%2520higiene&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/cepillo-de-dientes-para-bebe-con-cerdas-suaves-mpm00089558880?sein=bebe%2520higiene&color_80=rosa&s=mdco
https://salcobrand.cl/products/pasta-de-dientes-paw-patrol?default_sku=4060053&queryID=bebff726a1d1a4ec58bf94acfb17a19f
https://salcobrand.cl/products/pasta-de-dientes-soy-luna?default_sku=4060763&queryID=bebff726a1d1a4ec58bf94acfb17a19f
https://salcobrand.cl/products/pasta-dental-infantil-sabor-frutas-silvestres
https://salcobrand.cl/products/pasta-dental-stage-frozen
https://salcobrand.cl/products/set-proteccion-paw-patrol-pasta-50g-set-cepillos-x2-alcohol-gel-y-10-wipes?default_sku=584088&queryID=2e0d32f06cbaa1a9009f163bd56029ef
https://salcobrand.cl/products/pasta-dental-infantil-sabor-frutas-silvestres

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Tabla 17: Levantamiento de Productos Categoria: Jugueteria Infantil

PRODUCTO HOMBRE MUIJER
SET DE BOWLING FIGURA PRONOBEL S 19.990 | S 24.990
PELUCHE DIDACTICO FISHER PRICE S 34990 | S 34.990
GIMNASIO BEBEGLO $ 79.990 | S  79.990
AUDIFONOS MOTOROLA KIDS S 19.990 | S 19.990
SET MUSICAL DISNEY PRONOBEL § 25990 | S 25.990
SET BALDE PLAYA DISNEY PRONOBEL S 9.990| S 9.990
SET CAPA CON ANTIFAZ PAW PATROL S 12.990 | S 12.990
PIZARRA DE APRENDIZAJE DISNEY $ 16.090 | S 16.290
JUEGO LUDO PRONOBEL S 9.990| S 12.990
BAUL PAW PATROL S 17.990 | S 19.990
COLGANTE MUSICAL PLAYGRO $ 19.990 | S 19.990
SONAJERO DISNEY S 6.990 | S 6.990
CASTILLO ARMABLE S 14.990 | S 14.990
AUDIFONOS PRO SOYMOMO § 20.990 | §  20.990
JUGUETE MEGA BLOCKS S 17.990 | S 17.990
PELUCHE PISTAS DE BLUE JUST PLAY S 36990 |S 36.990
SET TATUAJES LAVABLES S 5.990 | S 5.990
COLGANTE SENSORIAL DISNEY S 19.490 | S 19.490
SET DE PALETAS DISNEY S 8.990| S 8.990
CAJA MUSICAL DISNEY S 71.238 | S 88.738
COCINA DE MADERA GAMEPOWER S 89.990 | S 94.990
PULSERA RELOJ INTELIGENTE S 23990 S 23.990
SMARTBAND KIDS LHOTSE S 39990 |S 39.990
AUDIFONOS PAW PATROL S 8.990| S 8.990
JUGUETE MICROFONO TOTAL CLICK S 14.990 | S 14.990

CATEGORIA TIENDA VARIACION

HITES 25,0%
HITES 0%
HITES 0%
HITES 0%
HITES 0%
HITES 0%
HITES 0%
LIDER 1,2%
LIDER 30,0%
= LIDER 11,1%
p2 LIDER 0%
3 LIDER 0%
S LIDER 0%
E LIDER 0%
3 LIDER 0%
a LIDER 0%
LIDER 0%
PARIS 0%
PARIS 0%
RIPLEY 24,6%
RIPLEY 5,6%
RIPLEY 0%
RIPLEY 0%
RIPLEY 0%
RIPLEY 0%
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https://www.hites.com/set-de-bowling-figura-spiderman-10034000157.html?dwvar_10034000157_Talla=SIN%20TALLA&dwvar_10034000157_color=ROJO&quantity=1
https://www.hites.com/set-de-bowling-figura-frozen-disney-10034000352.html?dwvar_10034000352_Talla=SIN%20TALLA&dwvar_10034000352_color=CELESTE&quantity=1
https://www.hites.com/peluche-didactico-fisher-price-rie-y-aprende-perrito-aprende-conmigo-772380001.html
https://www.hites.com/peluche-didactico-fisher-price-hermanita-aprende-conmigo-769560001.html
https://www.hites.com/gimnasio-bebeglo-azul-851582.html
https://www.hites.com/gimnasio-bebeglo-rosado-851583.html?dwvar_851583_Talla=S%2FT&dwvar_851583_color=ROSADO&quantity=1
https://www.hites.com/audifonos-bluetooth-motorola-kids-300-azul-bt-903779001.html
https://www.hites.com/audifonos-bluetooth-motorola-kids-300-do-bt-903780001.html
https://www.hites.com/set-musical-en-tambor-mickey-disney-pronobel-10034000661.html?dwvar_10034000661_Talla=SIN%20TALLA&dwvar_10034000661_color=AZUL&quantity=1
https://www.hites.com/set-musical-en-tambor-minnie-disney-pronobel-10034000648001.html
https://www.hites.com/set-playa-balde-con-accesorios-luca-disney-pronobel-10034000255.html?dwvar_10034000255_Talla=SIN%20TALLA&dwvar_10034000255_color=MULTICOLOR&quantity=1
https://www.hites.com/set-playa-balde-con-accesorios-minnie-disney-pronobel-10034000182.html?dwvar_10034000182_Talla=SIN%20TALLA&dwvar_10034000182_color=ROSADO&quantity=1
https://www.hites.com/set-capa-chase-con-antifaz-paw-patrol-10034000378.html?dwvar_10034000378_Talla=SIN%20TALLA&dwvar_10034000378_color=AZUL&quantity=1
https://www.hites.com/set-capa-sype-con-antifaz-paw-patrol-10034000337.html?dwvar_10034000337_Talla=SIN%20TALLA&dwvar_10034000337_color=ROSADO&quantity=1
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1228600/planeta-disney-mickey-serie-de-aprendizaje
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1228602/planeta-disney-minnie-serie-de-aprendizaje
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/2ZBO21NVJFA1/pronobel-pronobel-juego-ludo-cars-disney
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/6H8BQQWX8T44/pronobel-juego-ludo-princesas-disney
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1238469/paw-patrol-baul-organizador-paw-patrol-cool
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1238467/paw-patrol-baul-organizador-paw-patrol-love2
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/4446561/playgro-colgante-musical-oso
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/4446558/playgro-colgante-musical-gato
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1038057/disney-baby-sonajero-libro-mickey
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1038059/disney-baby-sonajero-libro-minnie
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/4QUYBXDZ46X4/mundo-eve-castillo-armable-azul
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/34CZC8T6F85Z/mundo-eve-castillo-armable-rosado
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/1148392/soymomo-audifonos-pro-bluetooth-azules
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/1148394/soymomo-audifonos-pro-bluetooth-rosados
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/805237/mega-bloks-juguete-gran-bolsa-clasica-para-construir-80-piezas
https://www.lider.cl/supermercado/product/sku/805235/mega-bloks-juguete-gran-bolsa-rosa-para-construir-80-piezas
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1401599/just-play-pistas-de-blue-y-tu-peek-a-boo-blue
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1401601/just-play-pistas-de-blue-y-tu-peek-a-boo-magenta
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1372316/buki-france-set-tatuajes-lavables-rock
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1372310/buki-france-set-de-75-tatuajes-lavables-metalicos
https://www.paris.cl/colgante-sensorial-mickey-mouse-MK0MPS518O.html
https://www.paris.cl/colgante-sensorial-minnie-mousse-MKPVFNO11X.html
https://www.paris.cl/set-deportivo-paleta-de-madera-mickey-disney-pronobel-MKM9XFW2JT.html
https://www.paris.cl/set-deportivo-paletas-de-madera-minnie-disney-pronobel-MK9DEKC0YP.html
https://simple.ripley.cl/kids-preferred-disney-baby-mickey-mouse-jack-en-la-caja-juguete-musical-para-bebes-color-blanco-mpm00073561102?sein=disney%2520baby&color_80=multicolor&s=mdco
https://simple.ripley.cl/kids-preferred-disney-baby-minnie-mouse-jack-in-the-box-juguete-musical-para-bebes-color-rosa-mpm00073565620?sein=disney%2520baby&color_80=multicolor&s=mdco
https://simple.ripley.cl/cocina-de-madera-gamepower-roja-con-accesorios-mpm00048311104?sein=cocina%2520gamepower&color_80=rojo&s=mdco
https://simple.ripley.cl/cocina-de-madera-gamepower-rosa-con-accesorios-mpm00048311106?sein=cocina%2520gamepower&color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/pulsera-reloj-inteligente-con-tematica-ninos-azul-havit-mpm00085490942?sein=kids&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/pulsera-reloj-inteligente-con-tematica-ninos-rosado-havit-mpm00085490964?sein=kids&color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/banda-smartband-lhotse-kids-r01-blue-mpm00061031442?sein=kids&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/banda-smartband-lhotse-kids-r01-pink-mpm00061031482?sein=kids&color_80=rosa&s=mdco
https://simple.ripley.cl/audifonos-disney-kids-paw-patrol-marshall-cable-2000387957322p?color_80=multicolor&sein=kids&s=mdco
https://simple.ripley.cl/audifonos-disney-kids-paw-patrol-sky-cable-2000387957339p?color_80=multicolor&sein=kids&s=mdco
https://simple.ripley.cl/juguete-microfono-karaoke-pedestal-luces-mp3-azul-infantil-mpm10000025047?sein=microfono%2520juguete&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/juguete-microfono-karaoke-pedestal-luces-mp3-rosado-infantil-mpm10000025046?sein=microfono%2520juguete&color_80=rosado&s=mdco

UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

Tabla 18: Levantamiento de Productos Categoria: Rodados y Complementos Infantiles

PRODUCTO HOMBRE MUIJER CATEGORIA TIENDA VARIACION
TRICICLO ROD BEX S  29.990 | S  34.990 HITES 16,7%
CORREPASILLO STEP2 CRUISER S 169.990 | §  169.990 HITES 0%
GO KART CORSA BEBESIT S 109.990 | S 109.990 HITES 0%
SCOOTER FW HOOK S 64.900 | S  64.900 HITES 0%
T-SCOOTER SMART TRIKE S 119.990 | S 119.990 HITES 0%
BICICLETA DE APRENDIZAJE BIANCHI S 64.900 | S  64.900 HITES 0%
MOTO A BATERIA BEBESIT S 249.990 | S 249.990 HITES 0%
BICICLETA DE APRENDIZAJE CHILLAFISH S 91990 | S 115.190 8 LIDER 25,2%
HOVERBOARD CON BOLSO HIWHEEL S 79990 | S  89.990 g LIDER 12,5%
BICICLETA APRENDIZAJE KANGGU S 39990 | S  39.990 2 LIDER 0%
TRICICLO ONE CLICK BEBEGLO § 159.990 | § 159.990 8 LIDER 0%
SCOOTER 3 RUEDAS BEX S 29990 | S  29.990 % LIDER 0%
ANDADOR DINO COSCO S 79990 | S  79.990 é LIDER 0%
CORREPASILLO GAMEPOWER $ 28990 | S 28.990 g LIDER 0%
TRICICLO MUSICAL CHINITA S 35890 |S 35.890 g LIDER 0%
MOTO A BATERIA ABMTOYS S 299.990 | S 399.990 E PARIS 33,3%
ANDADOR CON FRENO VOYAGE S 44990 | S  59.990 5 PARIS 33,3%
CORREPASILLOS DISNEY S 99990 | S 99.990 E PARIS 0%
CORREPASILLOS MY 1ST MOLTO S 68990 |S 68990 PARIS 0%
COCHE TRICICLO INFANTIL4 EN 1 S 74990 | S  74.990 PARIS 0%
COCHE SILLA NIDO MOISES VOYAGE S 189.990 | S 199.990 RIPLEY 5,3%
ANDADOR MOBY BEBESIT S 42990 | S 42990 RIPLEY 0%
BICICLETA MADERA KIDSCOOL S 79990 | S 79.990 RIPLEY 0%
AUTO A BATERIA EXON S 359.990 | $ 359.000 RIPLEY 0%
BICICLETA INFANTIL BEX S 49990 | S  49.990 RIPLEY 0%

Fuente 30: Elaboracion Propia
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https://www.hites.com/triciclo-bex-rod016-820267001.html
https://www.hites.com/triciclo-bex-rod015-820266001.html
https://www.hites.com/correpasillo-step2-cruiser-829027001.html
https://www.hites.com/correpasillo-step2-cruiser-829029001.html
https://www.hites.com/gokart-corsa-gk5023rojo-10055000588.html
https://www.hites.com/gokart-corsa-gk5023rosa-10055000599.html
https://www.hites.com/scooter-fw-blue-hook-886304.html
https://www.hites.com/scooter-fw-pink-hook-886305.html
https://www.hites.com/t-scooter-t1--blue-smart-trike-902441001.html
https://www.hites.com/t-scooter-t1--pink-smart-trike-902440001.html
https://www.hites.com/bicicleta-de-aprendizaje-bianchi-hotwheels-bicicleta-madera-891025.html?dwvar_891025_Talla=S%2FT&dwvar_891025_color=AZUL&quantity=1
https://www.hites.com/bicicleta-de-aprendizaje-bianchi-barbie-bicicleta-madera-891018001.html
https://www.hites.com/moto-a-bateria-scooter-ii-bebesit---azul-10055000626.html
https://www.hites.com/moto-a-bateria-scooter-ii-bebesit---rosa-10055000627.html
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1213001/chillafish-bicicleta-de-aprendizaje-bmxie02-azul
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1213003/chillafish-bicicleta-de-aprendizaje-bmxie02-rosa
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/5CD0FQEGFYMC/hiwheel-hoverboard-65-violin-skeleton-bolso
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/470FG57LCUNN/hiwheel-hoverboard-65-pink-camuflaje-bolso
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/6AOPP528LVNQ/kanggu-bicicleta-de-equilibrio-aprendizaje-de-madera-azul
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/68D23EQAJB5W/kanggu-bicicleta-de-equilibrio-aprendizaje-de-madera-rosada
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1284515/bebeglo-triciclo-one-click-rs-4045q-azul
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1284517/bebeglo-triciclo-one-click-rs-4045q-fucsia
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1038203/bex-scooter-3-ruedas-azul-56-cm
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1284517/bebeglo-triciclo-one-click-rs-4045q-fucsia
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1326710/cosco-andador-dino-verde
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1326712/cosco-andador-dino-rosa
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1231867/gamepower-correpasillo-carro-bombero
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/1231869/gamepower-correpasillo-diseno-princesa
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/28V09KW0MJHR/generica-triciclo-musical-chinita
https://www.lider.cl/catalogo/product/sku/4Q883Q4IXOIA/generica-triciclo-musical-chinita
https://www.paris.cl/moto-a-bateria-12v-deportiva-xl-acelerador-puno--MK983GHI8G.html
https://www.paris.cl/moto-a-bateria-xl-12v-deportiva-acelerador-puno--MKIGE2YYT4.html
https://www.paris.cl/andador-voyage-con-freno-y-rueda-de-cilicona-blue--MK45SVQGSV.html
https://www.paris.cl/andador-con--freno-monkey-grey-pink-MK8E6SC6QB.html
https://www.paris.cl/correpasillos-mickey-disney-341613999.html
https://www.paris.cl/correpasillos-minnie-disney-341621999.html
https://www.paris.cl/correpasillos-my-1st-rideon-roja-molto-MKFINK60HC.html
https://www.paris.cl/correpasillos-my-1st-ride-on-rosado-MK142C4B5R.html
https://www.paris.cl/coche-triciclo-infantil-4-en-1-celeste-MKT5W7RJIZ.html
https://www.paris.cl/coche-triciclo-infantil-4-en-1-rosado-MKYPSHVEFE.html
https://simple.ripley.cl/coche-con-silla-nido-moises-voyage-seul-grey-20-mpm00057241270?color_80=gris&s=mdco
https://simple.ripley.cl/cochecon-silla-nido-moises-voyage-seul-pink-20-mpm00057241268?color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/andador-bebesit-moby-7106-2000362004607p?s=mdco
https://simple.ripley.cl/andador-bebesit-moby-7106-2000362004591p?s=mdco
https://simple.ripley.cl/bicicleta-kidscool-madera-new-riders-2000375271904p?s=mdco
https://simple.ripley.cl/bicicleta-kidscool-madera-new-riders-2000375271898p?s=mdco
https://simple.ripley.cl/auto-a-bateria-toyota-hilux-2021-azul-mpm00077094256?sein=auto%2520a%2520bateria%2520toyota&color_80=azul&s=mdco
https://simple.ripley.cl/auto-a-bateria-toyota-hilux-2021-rosa-barbie-mpm00077094236?sein=auto%2520a%2520bateria%2520toyota&color_80=rosado&s=mdco
https://simple.ripley.cl/bicicleta-bex-celeste-2000378584261p?sein=bicicleta%2520infantil&s=mdco
https://simple.ripley.cl/bicicleta-bex-rosada-2000378584254p?sein=bicicleta%2520infantil&s=mdco
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ANEXO 2 ENTREVISTAS EN PROFUNDIDAD

Entrevista N21 — Categoria: Estudiantes sin hijos

e Nombre de la entrevistada: Gabriela Gonzalez Lépez
e FEdad: 24
e (Ocupacion: Estudiante

- La primera pregunta es, si {Has notado diferencias de precio entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

- Si, yo en verdad si, por ejemplo, en lo que son articulos relacionados a como cuidado
personal o intimo, o depiladoras, sélo por el hecho de tener un color en particular, como
rosados, ya tienen precios mas altos en comparacion a lo de los hombres que van en colores
negros, azul, grises. A veces solo por el hecho de colores, o tamafios, o formas, ya poseen
un precio mayor.

- Entonces, éconsideras que estas diferencias de precio a qué sexo beneficia mds? a hombre
o mujer?

- Como el aumento del precio va dirigido a las mujeres en general, entonces, beneficia en
este caso a los hombres porque existe un sobreprecio para las mujeres.

- Si. Enla mayoria de los productos que tu me comentabas de cuidado personal mds que nada

- Si, si.

- ¢Has escuchado sobre el término impuesto a Rosa?

- Si. Por lo mismo lo comentaba. Y yo al menos lo noto, cada vez que voy a comprar ya sea
en supermercados o tiendas mas particulares como, por ejemplo, Maicao, que es donde
siempre compro, y si, lo noto. Mucho.

- Entonces, épodrias confirmar la existencia de este fendmeno en base a tu experiencia?

- Si. De hecho, yo a veces, por ejemplo, no sé, trato de buscar cosas que no sean dirigidas
directamente a mujeres porque sé que son mas caras. Y a veces me voy a la seccion hombre
y digo, iYa esto me puede servir! prefiero pagar un poco menos, para no estar pagando por

algo solo por, no sé, porque sea rosado, a mi no me conviene.

- dEntonces te has visto afectada directamente por esta prdctica y conoces a alguna persona
que también le haya pasado lo mismo que a ti?
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Lo he conversado, yo creo que, a nivel familiar, con mis tias, mi mama, mis hermanas, ellas
también lo han notado. Asi que si en general, yo creo que de todas formas nos vemos
afectadas por este hecho.

éConsideras que el Impuesto Rosa es una prdctica justa?

No. No, para nada. Porque nos afecta directamente a nosotras que somos las mujeres y
seria como un poco sexista decir el rosado es para mujeres, pero en general uno lo tiende
a utilizar mas que un hombre, entonces nos afecta directamente mas a nosotras y no es
justo al final, porque estas pagando solo por un color, éno?

Y, épor qué motivos crees que se les cobra mas a las mujeres?

Ahilo primero que se me viene a la mente es que en general, la mujer es la que se encarga
de hacer las compras. Quizas suena un poco machista, pero es la realidad. La mujer es como
la que mas se encarga dentro de la casa o de la familia de ir a hacer las compras
mensualmente, ver qué es lo que falta, uno es la que estd en contacto con los productos
dia a dia, y los precios también. Entonces yo creo que mas le afecta a la mujer porque la
mujer es la que tiene que tomar esa decisién de por qué voy, por qué compro, por qué lo
estoy haciendo de esta manera, quizas, no sé, yo me compro a veces, voy a la parte de la
seccion de hombres, pero quizas no es lo mas recomendable para uno en términos de
beneficio, éme entiendes? Pero si, totalmente.

dConsideras que este Impuesto Rosa debiese ser regulado por las autoridades?
Si, si, si, porque nos afecta dia a dia. Deberia estar regulado

Esa era la ultima pregunta.. Muchas gracias por tu tiempo. Me quedo clarisima, tu opinion.

Entrevista N22 — Categoria: Estudiantes sin hijos

Nombre de la entrevistada: Fernanda Agliero Paredes
Edad: 23
Ocupacién: Estudiante

Bueno, la primera pregunta es si ¢Has notado diferencias de precios entre productos
especificos dirigidos a hombres y productos similares dirigidos a mujeres?

Si, he notado, por ejemplo, el tema de los articulos de higiene personal, el tema de
shampoo, hay mucho mercado de estos productos, pero, por ejemplo, hay mucha gama
para mujeres y por lo mismo cobran un precio muy excesivo con un producto que hace
muchas cosas, éno? Que es como que el hombre no se fija en tanto, asi como olores, que
te deja el pelo liso, crezco. Entonces, para ellos es facil elegir uno y al fin y al cabo es mas
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barato y no estan cobrando mds a nosotros porque nos preocupamos de cémo, del cuidado
del cabello de la caray eso.

Entonces, éconsideras que esta diferencia de precio beneficia mds a hombres o mujeres?

Beneficia mas a los hombres, porque al final ellos estdn obteniendo los productos mas
baratos, tengo que cumplir la misma funcién.

¢Has escuchado sobre el término Impuesto Rosa?

Si, pero yo lo tendia a confundir, por ejemplo, con el tema de los colores, pero al final tiene
que ver con un género mas que con el color, por ejemplo, los superhéroes para hombresy
las princesas para mujer que no son todas necesariamente de color rosado, es mas por
género ¢me entiendes?

¢ Tu crees en la existencia de este impuesto?

Si. Totalmente

¢ Te has visto afectada por esta prdctica o conoces a alguien que si?

Si, en mi familia muchas veces tocamos este tema.

dCrees que es una prdctica justa?

No, y aparte también considero que es como un vacio legal, practicamente de mercado,
porque al final las empresas te pueden cobrar lo que quieran por el producto. No, no hay
un ente que regularice eso y aparte nos estan cobrando a nosotras las mujeres mas por un
producto.

Entonces, éconsideras que este impuesto debiese ser regulado por las autoridades?

Si, es necesario.

Como ultima pregunta, ¢ Por qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?

Yo creo que es simplemente por estereotipos y porque se dice que las mujeres somos las

gue consumimos mas, en todo sentido, entonces las empresas ponen su esfuerzo en
venderle mas, y mas caro a las mujeres. Muchas gracias por invitarme.

Entrevista N23 — Categoria: Estudiantes sin hijos
Nombre de la entrevistada: Valentina Ramirez Parada
Edad: 18

Ocupacion: Estudiante
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La primera pregunta es, ihas notado diferencias de precio entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

Si, si. Mmm, dejame pensar. Normalmente los productos de mujeres son mas caros, y para
el hombre igual siempre hay como menos variedad. Entonces, quizas puede ser por eso.

éMe podrias mencionar algunos ejemplos?

El tipico caso de la Prestobarba suele ir en desmedro de las mujeres e incluso la de hombre
siento que dura mas.

En caso de que hayas observado estas diferencias de precios. éconsideras que estas
benefician mds a hombres o mujeres?

Beneficia mas al hombre siempre. O sea, en todo dmbito, para la mujer, sea de lo que sea
el cuidado, siempre son mas caros.

dHas oido sobre el término de Impuesto Rosa?

Si, pero no he investigado mucho del tema, lo habia notado, pero has hace poco supe que
existia como un término para llamarlo.

dCrees en la existencia del impuesto rosa?
Si. Completamente.
¢ Te has visto afectada por esta prdctica o conoces a alguien que si?

Si, la verdad es que compro muchos productos, y si lo he notado, de repente hasta prefiero
comprar de “hombre” por esa diferencia.

dConsideras que el impuesto rosa es una prdctica justa?

No, para nada.

¢Por qué no?

Porque si bien tenemos necesidades diferentes con los hombres, no tendria por qué ser
esto un condicionante para el valor de los productos, siendo que cumplen la misma funcién,
como el ejemplo que te comentaba al principio, cumplen exactamente la misma funciény

el de nosotras es mas caro.

¢Por qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?
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- Quizas porque el hombre no tiende a preocuparse tanto por su aspecto, en cambio la mujer
si, y por eso de repente incrementan el valor de los productos que la mujer tiende a
comprar porgue saben que, independientemente del precio, lo van a comprar igual.

- Por ultimo, éconsideras que este impuesto debiese ser regulado con las autoridades?

- Si, si, debiese ser. Porque de partida es injusto y porque igual otros paises si lo estan
haciendo. Entonces debiésemos como todos ponernos en esa linea, porque finalmente
donde mas afecta es el cuidado de la maternidad de la mujer, que es donde mas se nota

esta alza y es como, bueno, la verdad mas que nada la injusticia, no debiese ser asi. Eso.
Muchas gracias.

Entrevista N24 — Categoria: Estudiantes sin hijos
e Nombre de la entrevistada: Libni Vasquez Nufiez
e FEdad: 23
e (QOcupacion: Estudiante

- ¢Has notado diferencia de precios entre productos dirigidos a mujeres y productos similares
dirigidos a hombres? d me podrias dar un ejemplo?

- Si, lo he visto, por ejemplo, las Prestobarba de mujer salen mas caras y las de hombre son
mas economicas.

- En caso de que hayas observado estas diferencias, éa quién consideras que beneficia mds,
al hombre o a la mujer?

- Los hombres. Por eso, por lo mismo, sale mas beneficioso comprar para ellos mds que a
nosotras.

- ¢Has escuchado el término Impuesto Rosa o Pink Tax?

- Si, lo he escuchado, pero no he averiguado de qué se trata.

- Bueno, te comento que se le denomina impuesto rosa, a un supuesto sobreprecio que se le
agregaria a productos dirigidos a la mujer que tienen la misma funcionalidad que uno
dirigido a hombres. Muchas veces puede ser visto en productos rosados que saldrian mds
caros que un producto azul, que, por ejemplo, suele ser destinado a hombres.

- Algo asi intuia, pero no lo habia entrado a investigar

- dCrees en la existencia de este fendmeno?

- Si, creo que es evidente.
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¢ Te has visto afectada por esta prdctica o conoces a alguien que si?
Si, justo ahora ando buscando celulares. Por ejemplo, los que estan en color rosado,
morado, que son mas de estilo para mujer, podria decir que son mas caros, siendo que son
los mismos productos y que cumplen la misma funcidn que uno azul oscuro o negro.
éConsideras que el impuesto rosa es una prdctica justa?
No, para nada.

éPor qué?

Porque al final te estan cobrando solamente por una caracteristica estética adicional. Y no
deberia, si al final son lo mismo.

dPor qué motivos crees que se le cobra mds a la mujer?

Porque nosotras nos fijamos mas en la estética. Mas en el disefio, y se aprovechan.
dConsideras que este impuesto debiese ser regulado por las autoridades?

Si, por supuesto. Porque al final, estdn pasando a llevar a todo un género. La parte estética
no deberia ser algo que hiciera que aumentara el precio. Nosotros hemos ido
evolucionando y con esto nos estamos quedando en el pasado.

Eso seria. Gracias.

Entrevista N25 — Categoria: Estudiantes sin hijos

Nombre de la entrevistada: Mayra Zubeldia Espinoza
Edad: 26
Ocupacién: Estudiante

dHas notado diferencias de precio entre productos especificos dirigidos a mujeres y
productos similares dirigido a hombres?

Si.
éPodrias mencionar algun ejemplo?
Pasa mucho con los desodorantes. Los desodorantes para mujer tienden siempre a ser mas

caros que los de los hombres y mds aun en los shampoo's . Porque para mujer siempre hay
una gama de variedades mas alta, mayores productos y mayores precios.
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En caso de que hayas observado diferencia de precios, éconsideras que estas van en
beneficio de los hombres o de las mujeres?

Beneficio de los hombres totalmente. Porque al final, si quiero comprar productos para
hombres y quiero también comprar productos para mujeres y tengo el mismo producto,
me sale mucho mas barato el de hombre que el de mujer.

éHas escuchado el término Impuesto Rosa?

No, no conozco el término.

El impuesto rosa hace referencia a un supuesto sobreprecio que se le cobraria a las mujeres
en productos que son iguales a los de los hombres, en términos de funcionalidad. Muchas
veces también va influenciado con el color. El rosa tiende a ser hacia la mujer y la azul de
hombre, pero segun esta teoria el rosa seria mds caro.

Oh entiendo, me hace sentido.

dCrees en la existencia del Impuesto Rosa?

Viendo lo que yo he visto como consumidor, si.

Entonces, dte has visto afectada por esta prdctica? éo conoces a alguien que si?

Si, o sea, de repente si tengo que comprar las cosas para la casa, me toca comprar de
hombre y de mujer y obviamente me sale mas caro lo que seria mio.

éConsideras el impuesto Rosa una prdctica justa?
No, injusta totalmente.
dPor qué?

Porque al final, solo por el hecho de ser mujer, nos estan cobrando mas por el mismo
producto.

¢Por qué motivos crees que se le cobra mds a las mujeres?
Podria ser algo tirado hacia el machismo. No sé, lo veo quizas por ese lado, no encuentro
otra légica a que solo por el hecho de que es rosado, es mas caro. Sigue siendo una total

injusticia para las mujeres.

Por ultimo éConsideras que este impuesto debiese ser regulado?
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Totalmente, si. No implica un mayor costo de produccién un color solamente. Entonces, no
aplica que sea mas caro. Eso seria.

Entrevista N21 — Categoria: Estudiantes con hijos

Nombre de la entrevistada: Dafne Méndez Vicencio
Edad: 29
Ocupacién: Estudiante

La primera pregunta es si {Has notado diferencias de precios entre productos especificos,
dirigido a mujeres y productos similares dirigidos a hombres que cumplan la misma funcion,
pero que tengan diferente precio?

Si, si lo he notado.
éPodrias mencionar algin ejemplo?

Mira, articulos de higiene personal, podria ser, por ejemplo. En algunos casos
desodorantes, incluso ropa también poleras, por ejemplo. Eso.

Esta diferencia de precio, a tu parecer, ¢ benefician mds a hombres o a mujeres?

Depende del producto si es mayor o menor a diferencia, pero, por ejemplo, los articulos de
higiene tienen una diferencia demasiado significativa y beneficia por lo general mas a los
hombres. En otros casos la diferencia puede ser mas imperceptible, pero suele ir siempre
en desmedro de las mujeres.

Y, dhas oido sobre el término impuesto de rosa?

Silo he escuchado y lo podria definir, por ejemplo, como un precio diferente o en ocasiones
mas elevado, solamente por ser productos que estan enfocados en las mujeres, pudiendo
ser facilmente un producto que puede ser unisex.

Entonces, en base a tu experiencia, ¢écrees que este fendmeno existe?
Si, lo creo.
é Te has visto afectada por este fenomeno?

En algunas ocasiones si. Me ha pasado, por ejemplo, que al comprar alguno de los articulos
gue yo mencioné antes, me daba cuenta de que el mismo producto, solamente con una
publicidad distinta o con algin empaque distinto, el precio es mas cuando va enfocado a
una mujer o dirigido a una mujer como cliente. En el caso de los nifios, se ve mas con los
juguetes. Suele ser mas marcado en los juguetes que con la ropa.
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éConsideras que el Impuesto Rosa es una prdctica justa?
Creo gque no, no deben, no, no lo encuentro justo.
¢Y eso por qué?

Porque me parece que, si son el mismo productoy al final las mismas funciones no deberian
costar distinto por el hecho de tener una imagen un poco mas femenina o quizas mas
masculina, en cualquiera de los casos, etcétera.

dy por qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?

Mira, pensandolo ahora, yo creo que generalmente las mujeres solemos comprar mas, y
guizas podemos ser un poco mas impulsivas al momento de comprar en comparacion con
los hombres que siempre esperan hasta el Ultimo momento en que necesitan realmente
algo, o sea, vemos algo vy si nos gusta lo compramos sin pensarlo ni darle tanta fuerza.
Entonces, claro, se aprovechan de esa caracteristica. Y por eso se pone precio mas alto.

Y la udltima pregunta es, si consideras que este impuesto deberia ser regulado por las
autoridades. ¢y por qué?

Yo creo que si, siendo como consistente con lo que te respondi antes, no le veo sentido al
gue solamente por estar enfocado en otro género, te va a costar mas el mismo producto,
el mismo tipo de producto que cumpla la misma funcién. Eso seria, espero que te vaya
super bien.

Gracias por tu tiempo.

Entrevista N22 — Categoria: Estudiantes con hijos

Nombre de la entrevistada: Andrea Leiva Morgado
Edad: 37
Ocupacion: Estudiante

La primera pregunta. ¢si has notado diferencias de precios entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos dirigidos a hombres que tengan una funcion igual o similar?

Si, mira, el clasico ejemplo siento que es las Gillete, las Presto. élas presto? Ay! pero es que
eso también es una marca. En realidad, es como eh... maquinas de afeitar. jEso! Las rosadas
o las de mujer son mucho mas cara y todos los productos también, asi como la espuma de
jabdn para afeitarte las piernas, lo que va con lo mismo, exactamente también es mas cara.

95



:E‘g: B UNIVERSIDAD TECNICA
FEDERICO SANTA MARIA

R SN X BTV

Por lo menos eso es como lo que se me vino a la mente realmente enseguida cuando pensé
en el tema.

y en base a tu experiencia, en los casos que has observado diferencias de precios,
dconsideras que estas benefician mds a las mujeres o mds a los hombres?

Pucha, beneficia mas a los hombres porque igual, siguiendo el mismo ejemplo, los varones
pueden encontrar el producto mucho mas barato que nosotras siendo que cumplen la
misma funcionalidad.

Y... ¢Has oido sobre el término impuesto rosa, o Pink tax, que también se conoce?

No habia oido, asi como tal, pero cuando escuché el término se me vino automaticamente
a la cabeza, que habia cosas que a las mujeres nos suelen costar mas.

dY crees que este impuesto realmente existe?
Si lo creo.

¢ Te has visto afectada por esto? éconoces a alguien que si se haya visto afectado por esta
prdctica?

A ver, es que, en realidad, nunca lo he vivido yo en un producto que sea de un gran costo,
0 sea, que sea muy muy caro. Pero en realidad siento que, en una casa, no sé, donde hay
muchas mujeres, me imagino que alli evidentemente se hace notar en el presupuesto
familiar estas diferencias de precio.

Super. éy consideras que esto es una prdctica justa? épor qué si, por qué no?

Bueno, creo que, a ver, es que, si bien uno decide comprar eso por gusto propio, porque
también podria comprar la de vardn, ya que sirve exactamente para lo mismo, es como que
de alguna forma es injusto, pero a la vez nosotros mismos le damos la validacion para que
exista. No sé si se entiende.

Yo me considero una persona que siempre ando en el siper con la calculadora, ya que todo
estd tan caro. Entonces, suelo buscar y comparar. Entonces, de repente, cuando he tenido
gue comprar alguno de estos artefactos o productos, la verdad busco por internet para ver
dénde estd el mas barato dentro de los centros que la ofrece, de los negocios.

¢Y por qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?

Porque de alguna forma esta ligado como siguiendo con el mismo ejemplo, como para
guiarnos por una linea, esta ligado igual un poquito a la vanidad, porque a nosotras nos
gustan las cosas que se vean mas lindas. Las mujeres compramos muchas cosas que no solo
sean funcionales, sino que a la vista agraden. En cambio, los hombres, si le hicieran el
mismo ejercicio de hacer algo como mucho mds adornado o de colores llamativos, a los
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hombres, a la mayoria, yo creo que les daria exactamente lo mismo mientras cumpla la
funcion. Entonces, a nosotros nos pasa que como nos vamos por la vista, asi como por lo
bonito, se aprovechan.

Para finalizar, écrees que el impuesto Rosa debe ser regulado por las autoridades?

La verdad, la verdad, siento que no, que hay otras cosas que deberia ser mas reguladas
porque ahi seguimos teniendo la libertad de comprar algo de un color u otro. O sea, a
menos que, a ver, si justo yo quiero uno rosado, quizds me gustaria que todo valiera lo
mismo, pero si sabemos que ese color me hace elevar el precio, la verdad yo considero que
también estd en uno, si uno compra algo.

Entrevista N23 — Categoria: Estudiantes con hijos

Nombre de la entrevistada: Francisca Cartes Ofiate
Edad: 21
Ocupacion: Estudiante

Ya, la primera pregunta es, ¢has notado diferencia de precios entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

Si, si. Por ejemplo, las prestobarbas son mas caras las de mujer que las de hombre, lo otro
gue es mas caro en mujeres son las lineas de shampoo’s: Dove por ejemplo, tiene linea de
hombre, que es Dove Men, y el Dove normal, y Dove Men, es mas barato que el de mujer,
las ceras depilatorias o perfiladores, como los accesorios de ese tipo, es mas barato siempre
el de hombre, antes que el de mujer.

dConsideras que estas diferencias de precio van en beneficio de los hombres o de las
mujeres?

No, van en beneficio de los hombres, claramente.
¢Has escuchado sobre el término impuesto rosa?
Si. bueno, he oido en la tele, los matinales, sobre todo, que hablan sobre el impuesto
agregado que se les ponen a las cosas que son como, por ejemplo, las prestobarbas, que
es lo mismo que la de los hombres, pero solo por ser de color rosa o de un color como

dirigido a las mujeres.
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¢y crees en la existencia del Impuesto Rosa?
Si. Es comprobable al ir al supermercado.

¢ Te has visto afectada entonces por esta prdctica o conoces de alguien que también se haya
visto afectada por esto?

Si. Si. Y lo veo con mi pareja, o sea, si compramos los dos los mismos productos en su
version hombre y mujer, lo de él es mucho mas econémico.

éConsideras que esto es una prdctica justa?
No.
dPor qué?

Porque hay una brecha salarial, todavia en Chile. Entonces, el que les suban el impuesto a
las cosas rosadas o que van dirigidas a las mujeres, es injusto, o sea, no corresponde, si
cumple la misma funcién, la empresa gasta absolutamente lo mismo, porque es el mismo
producto, pero le suben solamente por el cambio de color. Y al tener una brecha salarial
nos siguen aumentando los costos de vida a las mujeres, pero no ganamos lo mismo que
los hombres y a los hombres se les hace mucho mas facil. O sea, si yo gano 10.000 pesos y
me tengo que comprar una prestobarba y el hombre que es mi compafiero de trabajado,
gana 20.000 pesos, y también se tiene que comprar la misma prestobarba, a él le van a
sobrar 18.000 pesos, en cambio a mi me van a sobrar 5.000 pesos. Entonces, muy injusto.

¢Y por qué motivos crees que se les cobra mads a las mujeres?

Yo creo que es un tema como, no sé, tengo dos creencias: una que es porque las mujeres
somos como compradoras compulsivas. Entonces, por solo tener el color rosado nos vamos
a guiar por eso y no nos vamos a ir como por la funcionalidad. Y también creo que es un
tema como que las mujeres no puedan surgir mas de que los hombres, es como una
desigualdad, tiene que ver con el machismo, no sé si es consciente o inconscientemente
gue lo hacen, pero siento que ahi hay algo de las empresas por detras.

Por ultimo, ¢ Consideras que este impuesto deberia ser regulado por las autoridades y por
qué?

Légicamente, sigo diciendo, no es justo que un mismo producto con la misma funcionalidad
gue a una empresa le sale el mismo costo, el crearlo, el realizarlo, tenga que subir solo a
las mujeres, tiene que haber una igualdad en sus precios, o sea, el Estado tiene que regular

eso y tiene que fiscalizar que no se cobre mas solo por ser mujer.

Entrevista N24 — Categoria: Estudiantes con hijos
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Nombre de la entrevistada: Catalina Medina Olea
Edad: 27
Ocupacién: Estudiante universitaria.

Ya. éHas notado diferencias de precios entre productos especificos, destinados a mujeres y
productos similares dirigidos a hombres?

Si, si lo he notado.
dPodrias mencionar algun ejemplo?

Bueno, la ropa, los desodorantes.. eh, bueno, yo tengo que decir que yo utilizo
desodorante de hombre, porque es mas econdmico que uno igual, pero de mujer.

En caso de que hayas notado diferencia de precios, iconsideras que estas van en beneficio
de los hombres o van en beneficio de las mujeres?

De los hombres, porque como te decia eh, los productos para ellos normalmente son mas
econdémicos y bueno, nosotras independiente de buscar la economia, igual terminamos
comprando los productos.

dHas escuchado sobre el término impuesto rosa?
No.

Bueno, te cuento que impuesto Rosa es el término que se le da a un supuesto sobreprecio
que se les aplicaria a los productos que si bien tienen la misma funcion entre hombres y
mujeres, a las mujeres se les cobraria mds elevado. Suele estar asociado también a los
productos de color rosado que se relacionan con la mujer. Ahora que conoces este término,
dCrees en la existencia de este impuesto?

Si. Bueno, como te mencionaba anteriormente, y viéndolo de esta forma, si. Las cosas para
la mujer tienden a tener un valor adicional, yo que tengo una hija, me ha pasado que he
tenido que comprarle ropa, por ejemplo, y es mas conveniente para mi comprarle de
dinosaurio, de estrellita, o cosas celestes mas alla de que el rosado, es lo que les gusta a las
nifias.

é Te has visto afectada entonces por esta prdctica o conoces de alguien que también se haya

visto afectada por esto?

Bueno, en mi caso, yo tengo una nifia y lo he vivido. Yo creo que todas las mujeres nos
hemos dado cuenta de esa pequefia diferencia y cuando uno busca economia, compra,
obviamente, como dice la palabra, lo mas conveniente, lo mas econémico.

¢Consideras que este impuesto es una prdctica justa?
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No. Porque todo debiese ser parejo. O sea, si tengo un producto de diferente color, pero
con la misma funcién debiese costar lo mismo y no mas caro.

éPor qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?

Pues no sé, no le encuentro una explicacién légica. Pero lo primero que se me viene a la
cabeza es consumo, yo creo, porque si bien puede que esté mads caro, a veces por
necesidad, lo va a comprar igual. No es un comentario machista, pero la mujer es la que
sabe todo lo que hace falta en la casa o lo que necesita uno como familia. Entonces, aunque

busquemos economia, igual vamos a comprar los productos.

Entiendo, y para finalizar Consideras que este impuesto deberia ser regulado por las
autoridades?

Si, porque debiese ser justo, parejo para todos. Es re importante comenzar a generar

conciencia para que se tomen cartas en el asunto, ya que si bien es un tema del que todos
nos damos cuenta, lo estamos dejando pasar como mujeres. Gracias.

Entrevista N25 — Categoria: Estudiantes con hijos

Nombre de la entrevistada: Patricia Reyes Urra
Edad: 59
Ocupacién: Estudiante de Educacion Media (Colegio adultos)

La primera pregunta es, (Has notado diferencias de precios entre productos dirigidos a
mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

Si, he notado.

¢Me podrias mencionar algun ejemplo?
Los productos de aseo.

¢Cémo cudles?

Como los desodorantes, las colonias de bebé.
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éConsideras que estas diferencias benefician mds a los hombres o benefician mds a las
mujeres?

Benefician mas a los hombres, tengo un nieto que siempre me pide cosas y he notado esto
sobre todo en productos de aseo como te decia, ayer queria una pasta de dientes no me
acuerdo con que mono, la cosa es que habia uno rosado y el de él era como celeste, y era
como eh... 500 pesos mas cara la rosada ¢ Me entiendes?

Claro, Y éHas escuchado sobre el término impuesto, Rosa?

No, no lo habia escuchado.

Bueno, te puedo comentar que el término Impuesto Rosa hace referencia a un supuesto
sobreprecio que afectaria a los productos dirigido a mujeres pero que cumplen la misma
funcionalidad que uno de hombre, a veces se atribuye al color de las cosas, por ejemplo, los
articulos de un color rosado se cree que tendrian un precio mds alto que el mismo articulo
de un color celeste, que estad atribuido al hombre.

Ah, entiendo.

Bien, ahora que conoces este fenomeno ¢Crees en la existencia de este?

Silo creo, lo noto.

¢ Te has visto afectada?

La verdad en el caso que te comentaba de mi nieto, me conviene que haya nacido hombre
ya que me ahorro un poco de dinero con sus cosas, pero hablando asi bien general y
honestamente, en mi caso como mujer, si me afecta y sé que les afectard a otras
generaciones. Imaginate, si llego a tener una nieta, écomo le explico que sus cosas son mas
caras?

dConsideras que esta prdctica es justa?

No, no es justo.

¢Por qué?

Por qué no corresponde, tienen que ser ambos precios iguales, no hay justificacion para
gue sean diferentes.

éPor qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?
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Yo personalmente creo que es una forma de aprovechamiento de las empresas ante un
vacio legal, las mujeres compran mas, hay mas variedad y se aprovechan de que nadie les
dice nada para subir sus precios.

Por ultimo ¢éConsideras que este impuesto deberia ser regulado con las autoridades?

Si. Pues creo que si. Tiene que visibilizarse y existir normativas que den a conocer lo que

esta pasando, si tu no me dices que hay un nombre para esto no tendria idea, y obvio que
hay muchas mujeres que deben pensar similar. Gracias.

Entrevista N21 — Categoria: Trabajadoras sin hijos

Nombre de la entrevistada: Valentina Gonzdlez Guerra
Edad: 23
Ocupacion: Trabajadora Ingenieria drea produccion

La primera pregunta es si ¢Has notado diferencias de precio entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

Si, totalmente. Incluso solamente por el cambio de color, el precio se eleva.
¢Me podrias mencionar algun ejemplo?

Eh, las prestobarba, |las Venus de Gillete, que, en comparacién con las Gillete normales de
hombre, cuestan casi el doble.

En caso de que hayas observado diferencias de precio. éConsideras que estas van en
beneficio de los hombres o de las mujeres?

Yo creo que va en beneficio de los hombres porque compra mas barato y es casi, casi, y
practicamente el mismo producto. Creo que no beneficia nada de la mujer ya que pagamos
mas solamente por comprar un producto que se “supone” que es especializado.

Sdper,. ¢has escuchado sobre el término Impuesto Rosa o Pink Tax?

Si, si, lo he escuchado.

éCrees que existe este impuesto?

Yo creo que si existe y creo que se nota en muchas cosas. Incluso, como te mencionaba

anteriormente, con las prestobarba, también pasa con otros productos de higiene
personal, como cremas o cosas por el estilo.
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- ¢Te has visto afectada por esta prdctica o conoces a alguien de tu entorno que si se haya
visto afectada?

- Yo, personalmente, con el ejemplo que te daba, si, me veo afectada. Creo que los hombres
compran de este tipo de Prestobarba, incluso en oferta a 3.000 o 4.000 pesos, y la que
compro yo, sale entre los 6.000 y tantos y 7.000 y tantos.

- (Consideras que el impuesto rosa es una prdctica justa? ¢ por qué?

- No, no esjusta. Creo que solamente es un tema de marketing.

- ¢Por qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?

- Yo creo que es un tema de machismo combinado con marketing. No le veo otra
justificacion.

- {dConsideras que este impuesto debiese ser regulado por las autoridades?
- Totalmente.
- {¢Porqué?

- Porque creo que siguen haciendo la diferencia entre hombre y mujer en cosas super
banales. Entonces creo que no deberia, no mas justo.

- Eso seria todo. Muchas gracias.

- Muy amable.

Entrevista N22 — Categoria: Trabajadoras sin hijos

e Nombre de la entrevistada: Angélica Astudillo Estay
e FEdad: 58
e (Ocupacion: Trabajadora en Servicios de Inventarios REBUSS S.A.

- Para comenzar, éHas notado diferencia de precios entre productos dirigidos a mujeres y
productos similares dirigidos a hombres?

- Si.

- ¢Me podrias mencionar algun ejemplo?
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En cremas. Las cremas que son de cara, la de mujer es mas cara que la de hombres, lo
mismo pasa con desodorantes o productos de cuidado intimo, hasta los pafales de adultos
son mas caros en su version femenina.

En caso de que hayas observado estas diferencias de precios, ¢ Consideras que estas van en
beneficio de los hombres o van en beneficio de las mujeres?

Van en beneficio del hombre, gastan menos que nosotras desde que nacen hasta que son
mayores.

¢Has escuchado sobre el término Impuesto Rosa?

No, nunca lo habia escuchado.

Bueno, te explico que este término hace referencia a un supuesto sobreprecio que se le
tiende a cobrar a las mujeres en productos que tienen la misma funcionalidad que uno de
hombre, esta teoria dice que se suele atribuir el rosa a un producto de mujer y este seria
mds caro, que el mismo producto en color azul atribuido al género masculino. Ahora

sabiendo esto, écrees en la existencia del impuesto rosa?

No sabia que existia como un término para llamarlo, pero evidentemente si lo habia
percibido inconscientemente y si creo en su existencia.

¢ Te has visto afectada por esta prdctica? ¢o conoces a alguien que si?
Si como te comentaba anteriormente lo habia empezado a notar en ciertas ocasiones.
dConsideras que el impuesto rosa es una prdctica justa?

No, para nada, estda fuera de lugar que aun existan disparidades de precios sin una
justificacion valida.

¢Por qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?

Porque nos dejamos llevar por las apariencias, a veces solo porque un producto nos atrae
mas estéticamente, lo compramos sin detenernos a ver la version dirigida a los hombres
gue quizas es mas sobria éno?, nosotras mismas nos dejamos, porque en vez de reclamar,
los compramos igual calladitas.

Para finalizar, ¢ Consideras que el Impuesto Rosa deberia ser regulado por las autoridades?

Si pero mas que ser regulado, debiese ser erradicado en su totalidad.
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Entrevista N23 — Categoria: Trabajadoras sin hijos

e Nombre de la entrevistada: Claudia Vargas Jorquera.
e FEdad:33
e Ocupacion: Profesora de Educacion Basica.

Para iniciar, ¢Has notado diferencia de precios entre productos especificos dirigidos a
mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

Si, completamente, por ejemplo, el mismo precio de, no sé, de la misma ropa o, por
ejemplo, cuando son pantuflas, porque la pantufla es rosada y con brillo, vale no sé, 7.000
y algo, y la del hombre vale 3.990. Y es lo mismo, pero la Unica diferencia es que es rosado,
la misma prestobarba, los mismos geles de ducha, los jabones. jAy! Es que el rosadito es
de mujer y tiene cierto valor, y el otro tiene otros valores, hasta los mismos cepillos de
dientes, los cepillos de pelo, también hay, no sé, negros, y vale 1990, y el de mujer vale
cinco lucas, porque es rosado, porque tiene flores, o cosas asi. Los mismos desodorantes
tambieén.

¢Si consideras que estas diferencias de precio van en beneficio de los hombres o de las
mujeres?

Bueno, si tuviese que contestar en realidad, yo diria que obviamente va en directo beneficio
de quiénes tienen las empresas, pero claramente, no sé, yo siento que no se benefician
ninguno de los dos porque, por ejemplo, en una familia, no sé, mi pareja va a tener que
comprar cosas mias, y en el fondo, no sé, el bolsillo que se perjudica es de él, ahora si yo
estoy sola, claramente me veo yo perjudicada. Pero separandolo solo por género ellos se
verian beneficiados en este caso por pagar menos. Claro.

¢Has escuchado sobre el término impuesto rosa?

Si, si lo he escuchado, es aquel impuesto que se le coloca o ese precio elevado por asi
decirlo, que justamente se le atribuye a la mayoria de las cosas que son de mujeres, les
ponen una connotacién rosada y por lo mismo se les llama impuesto rosa, por asi decirlo.

ZY crees en la existencia de este fenomeno?

Mira, si uno se pone a pensar cuando sali¢ todo esto al mundo hace un par de afios atras,
en realidad, como que uno le presta mas atencidon y te das cuenta de que si, de que existe.
Pero antes no le hacia tanto oido a eso, pero claro, si uno le presta atencion, tu te das
cuenta de que efectivamente hay un costo un poco mas elevado a las cosas que son de

mujeres, a diferencia de los hombres.

¢Y te has visto afectada por esta prdctica? éo conoces a alguien que si?
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Mira, yo tengo una prima que le encanta todo lo rosado, el maquillaje y todo eso, y que
efectivamente se ve afectada, porque como le gusta todo esto, que es mucho mds de
connotacion femenina, por asi decir, claramente se ve afectada. En mi caso personal, en
realidad, por ejemplo, si nos vamos a la utilizacion de desodorante y cosas asi, me da
practicamente lo mismo si debo utilizar uno de hombre o color oscuro, pero en el caso de
Prestobarba, por ejemplo, si podria decir que me podria haber afectada, pero porque
justamente las de mujer tienen un valor un poco mas elevado que el de hombre, entonces,
éiqué hago yo? Me compro el de vardn, porque encuentro que incluso tiene mucha mas
efectividad.

éConsideras que el impuesto rosa es una prdctica justa? épor qué si o por qué no?

No, obviamente, porque son las mujeres las que se ven afectadas, bueno, las personas que
compran eso, que no necesariamente tendrian que ser mujeres, no es justo que tengan
que pagar un porcentaje elevado, solamente porque es algo enfocado a un género
diferente, incluso si nos ponemos a comparar, ojala lo de mujer fuese de mejor calidad,
pero es de la misma calidad o incluso en ocasiones hasta de peor calidad y solamente
porque tiene esto que es rosado, porque tiene una forma mas bonita de forma unicornio,
estrellita, que sé yo, le suben el valor.

dPor qué motivos cree que se les cobra mds a las mujeres?

Porque somos mads consumistas y eso quiere decir que pasamos mas tiempo en el
supermercado, en las tiendas, que sé yo, comprando diferentes cosas y claramente hay una
mayor cantidad o variedad de implementos o de productos a la disposicidon de mujeres, es
cosa de ver incluso en la parte de la seccién infantil, la ropa, o sea, tu te vas a la seccién
infantil y vas a encontrar una pared gigante de pura ropa de nifias y no sé, ni siquiera media
pared, un cuarto de pared de ropa de nifios. Entonces, claramente, tu te das cuenta de que
hay una mayor variedad hasta desde muy temprana edad, y claramente no es justo.

Para concluir ¢ Consideras que este Impuesto deberia ser regulado por las autoridades?

Completamente. Incluso creo que hace tiempo atrds ya se estaba investigando. Lo mismo
gue estaba pasando con el tema de las tallas también, que trataban de que se generalizara,
para fuera para todas las marcas de la misma medida. Entonces, poco a poco y afio tras
afio, se ha ido avanzando en esto de generalizar y no hacer una segregacién de qué cosa es
de hombres o de mujeres y cosas asi. Entonces, yo creo que si, que efectivamente, poco a
poco tiene que ir existiendo un cambio para que sea mas justo para todos y todas. Muchas
gracias.

Entrevista N24 — Categoria: Trabajadoras sin hijos

Nombre de la entrevistada: Enlly Carvajal Torres
Edad: 29

Ocupacion: Gestora de Calidad de Vida y Beneficios, ENAP.
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La primera pregunta es si ¢Has notado diferencias de precio entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

Eh... estoy pensando. Si he notado diferencias, pero no sé cémo decirlo, como que estoy
en desacuerdo con las distinciones que se hacen en cuanto a los productos en base al
género, como que en el fondo se va permeando la educacion e imponiendo estereotipos
desde muy nifios, nifias. Y, por ejemplo, si queria regalarle un producto como a una nifia,
como que fuese mucho mas empoderado, como deporte o algo asi, solamente encontraba
como tacitas, mufiecas, era como muy heavy, porgue en realidad queria regalar cosas que
fuesen como super genéricas y que fuesen entretenidas, pero no encontraba.

En caso de que hayas notado diferencia de precios, éconsideras que estas benefician mds a
los hombres o benefician a las mujeres?

No, yo creo que benefician mas a los hombres. Creo que hay mas variedad y a un menor
costo, te digo al menos desde mi percepcién al menos beneficia mas a los hombres.

dHas oido sobre el término impuesto rosa?
Lo he oido bastante y sé de qué trata, pero no he profundizado mas en eso.
dCrees en la existencia de este fendmeno?

Si, si, creo en eso. De partida porque he visto igual cdmo esas diferencias y, por otra parte,
porgue igual siento que tiene que ver mucho con el juego de marketing o de demanda que
se utiliza en el comercio en si.

¢ Te has visto afectada por esta prdctica o conoces a alguien que si?

Si, como te decia en algunos momentos, cuando he tenido que hacer regalos, por ejemplo,
me he dado cuenta de estas diferencias. En lo personal, verme afectada, no sé si lo he
hecho de una manera tan consciente. No sé si me he fijado, pero en el momento de tener
gue comprar regalos para ambos géneros, ha sido como mucho mas notorio. Ah, pero, no
sé si aplica, pero estaba pensando, por ejemplo, en seguros de auto, de verdad que siento
gue me he visto demasiado afectada con eso, porque por ser mujer, por estar en edad
fértil, me cobran muchisimo mas que a un hombre de la misma edad, es mas, cuando tenia
gue comprar los seguros, me decian que le pidiera a un hombre, que lo sacara a mi nombre,
por ejemplo, no sé mi papda, un amigo, y me decian que me iba a salir mas barato, y yo no
gueria depender, obviamente, de nadie mas. De verdad que era muy injusta esa cuestion.

dConsideras que el impuesto Rosa es una prdctica justa?
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No, la verdad que nos perjudica demasiado, ¢no? Y por todos lados, o sea, de verdad que
a nosotras nos perjudica eternamente. De hecho, siguiendo el mismo ejemplo, me decian
gue las mujeres estamos mas vulnerables a tener accidentes, y la verdad es que en la
realidad no es asi.

éPor qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?

En general, de verdad, yo creo que es como por un tema de demanda, porque igual estd
como sUper arraigado, como a la cultura y que las mujeres compramos mas, que tenemos
como un alto nivel de consumo. De hecho, a cualquier tienda que tu entras, lo primero que
hay es ropa de mujer, o hay mucho mas espacio para lo que esta asociado a la mujer mas
gue a los hombres.

dConsideras que este impuesto debiese ser regulado por las autoridades?

Todo el rato, si. No puede ser que nos estén como castigando constantemente por estar
en edad fértil y solo por ser mujer. Entonces también es un tema machismo que debe
empezar a visibilizarse.

Super, esas serian las preguntas de la entrevista, muchas gracias por tu tiempo.

Entrevista N25 — Categoria: Trabajadoras sin hijos

Nombre de la entrevistada: Jeimy Sepulveda del Villar
Edad: 23
Ocupacién: Cosmetdloga en BellaPiel SpA.

La primera pregunta es, si ¢has notado diferencia de precios entre productos especificos
dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

Si, en ciertos productos, sobre todo de cuidado.
¢Me podrias mencionar algun ejemplo?

El de la Gillete, las femeninas son un poco mas caras que las de hombre, incluso yo trabajo
en una estética donde se realizan depilaciones, y los productos de hombre que debiesen
ser mas potentes ya que el hombre tiende a tener vello mas grueso y fuerte, suelen ser
mas econdmicos.

dConsideras que estas diferencias benefician mds a los hombres o a las mujeres?

A'los hombres, todo el rato, no me he detenido a indagar mas pero el que busca encuentra,
y si ya lo he notado en temas de cuidado, imagino que deben existir mas productos con
diferencias, asi es la industria.
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éHas escuchado sobre el término Impuesto Rosa o Pink Tax?

No, la verdad no lo habia escuchado.

Bueno, te cuento que el término Impuesto Rosa hace referencia a un supuesto sobreprecio
que se incorporaria en productos que van dirigidos a las mujeres en comparacién a uno
idéntico, pero en su versién masculina. Generalmente se atribuye el color rosado para
caracterizarlo como femenino y el color azul, para caracterizarlo como masculino.

Me imaginaba que iba por ahi.

dCrees que esta prdctica existe?

Si pues, como te decia yo misma lo he notado en productos estéticos y sé que si se investiga
mas podemos encontrar otros casos similares.

¢ Te has visto afectada por esta prdctica o conoces a alguien que si?

Si, muchas veces he tenido que pagar demas por productos que se dice son para mujeres,
incluso algunos servicios estéticos muchas veces son mas caros para nosotras ya que los
productos utilizados también son caros, en comparacion del mismo servicio para hombre.

Y, dConsideras que el impuesto rosa es una prdctica justa?

No, no me parece justo. Debiese ser un valor igualitario si al final es mismo producto vy el
color no es como que aumentara el costo de produccion o algo asi, no veo otra justificacion.

¢Por qué motivos crees que se les cobra mds a las mujeres?

Porque somos mas consumistas, gastamos mas dinero y muchas veces nos dejamos llevar
por las apariencias, somos mas impulsivas si es que nos gusta algo.

Para terminar, ¢ Consideras que este impuesto deberia ser regulado por las autoridades?

Si, porque estamos en el aflo 2024 y es absurdo que aun existan formas de discriminacién
por género, hace rato que deberia estar regulado y ser igualitario para hombres y mujeres.
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Entrevista N21 — Categoria: Trabajadoras con hijos

e Nombre de la entrevistada: Paola Bahamondes Soto
e [Edad: 46
e QOcupacion: Docente UTFSM

- Perfecto. La primera pregunta es si ¢has notado diferencias de precios entre productos
dirigidos a mujeres y productos similares dirigidos a hombres?

- Sinceramente, la verdad es que no me he fijado realmente, no he tenido yo la oportunidad
de detectar como esa diferencia grande de precios, ah, pero se me viene a la mente un
ejemplo, por una compra desodorante, una compra para el marido o para uno, en fin, ahi
si, ahi si se nota obviamente la diferencia que productos similares tienen un precio mas
alto. Obviamente uno se fija mas cuando la diferencia es muy grande. En servicios si lo he
notado mas.

- (Este tipo de diferencia de precios, considera que benefician al hombre o a la mujer? épara
quién seria mds econémico o a quién beneficiaria mds?

- Beneficia mas al hombre en la mayoria de los casos.
- ¢Has escuchado sobre el término impuesto a Rosa?

- Si, es como una segmentacion donde los precios mas altos son para el género femenino.
Si, en otras palabras, el Impuesto Rosa es eh, un sobreprecio, que en este caso se le cobraria
al género femenino, ya sean productos de color rosado o productos dirigidos para mujeres
gue tienen la misma funcionalidad, pero solamente cambian de color o se cambia el
segmento y se le aplica un sobreprecio.

- ¢Crees que esta prdctica existe?

- Si, claro. De todas maneras.

- Y, ése ha visto afectada o conoce a alguien que si se haya visto afectada por esto?

- Si, estaba pensando en el caso de las ISAPRES, O sea, hay sobreprecio, o sea, el mismo plan,
el mismo plan de un hombre es tres veces mas caro para la mujer, o sea, hay un costo a la
maternidad importante. Entonces, uno como mujer, solo por estar en etapa fértil, uno estd
pagando ese sobreprecio, y lo paga a gran escala. Entonces, ahi si que yo he visto como el

mismo plan de ISAPRE entre un hombre y una mujer de la misma edad esta diferenciado
por el género. Solamente por el género, nada mas que por eso.
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Y dusted considera que esto es una prdctica justa, y por qué?

Que, si es justo o no, injusto totalmente, finalmente uno no decide con que género nace,
entonces, o sea, me parece como injusto desde el punto de vista del consumidor.

éPor qué motivos cree que se les cobra mds a las mujeres?

Bueno, es sabido por encuestas, es sabido, digamos, que las mujeres son mas consumistas
que los hombres, y ademas de consumista, dentro de una familia, por lo general, la persona
gue tiene la decisién de compra es la mujer dentro de una familia. Entonces, la verdad es
que por eso gran parte de la publicidad también estd dirigida a mujeres, o al rol de la mujer.
dConsidera que el impuesto Rosa deberia ser regulado por las autoridades?

Si.

dPor qué?

Porque alguien le tiene que colocar orden en este aspecto, y lamentablemente el mismo
mercado por si solo no se esta regulando en este aspecto. Entonces, uno como consumidor
estd totalmente desprotegido.

Eso seria todo, muchas gracias por tu tiempo y disposicion.

Entrevista N22 — Categoria: Trabajadoras con hijos

Nombre de la entrevistada: Maribel Garrido Vargas.
Edad: 39
Ocupacién: Analista de Sistemas.

Ok, la primera pregunta es si ¢ has notado diferencia de precios entre productos especificos,
destinados a mujeres y productos dirigidos a hombres?

Si.

¢Podrias mencionar ejemplos?

En la prestobarba sobre todo. La diferencia de precios se nota bastante, y es lo mismo, solo
gue cambia el color, que es rosada, la de mujer y la de hombre negro, o un color mas

OScuro.

Y, dconsideras que estas diferencias de precios van en beneficio de los hombres o van en
beneficio de las mujeres?
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No, no van en beneficio nuestro, en este caso serian beneficiados los hombres porque en
este caso es mas barata la de hombre, claro.

¢Has escuchado sobre el término impuesto Rosa?

Si. En las noticias he visto un par de reportajes, que es un impuesto entre comillas, que se
aplicaria a los productos de caracter femenino.

Y, icrees en la existencia de este fenomeno?
Claramente, si.

éTe has visto afectada por esta prdctica o conoces a alguien cercano a ti que si haya visto
afectada por el impuesto rosa?

Si, yo misma de hecho comprando los productos como te decia de la maquina de afeitar, o
también, desodorantes, ese tipo de cosas mas de cuidado, éme entiendes?

Si, entiendo. ¢y consideras que el impuesto rosa es una prdctica justa?

No. Porque, de hecho, la mujer gana menos en Chile, y que le apliquen ese impuesto a
cosas que son de uso cotidiano, no esta bien.

¢Por qué motivos crees que se le cobra mds a la mujer?

Porque estd mas preocupada de su apariencia fisica, tiende a comprar mas y de forma mas
impulsiva, si lo necesita muchas veces no se fija ni en el precio.

Para concluir, é Consideras que el impuesto Rosa deberia ser regulado por las autoridades?

Regulado y concientizado, ya que sigue siendo un tema tabu, las mismas empresas no
guieren que se hable de esto, y las mujeres lo tienden a normalizar. Eso, gracias.

Entrevista N23 — Categoria: Trabajadoras con hijos

Nombre de la entrevistada: Mariella Baeza Moncada.
Edad: 52
Ocupacién: Docente de Biologia Educacion Media.

¢Has notado diferencias de precio entre productos especificos dirigidos a mujeres y
productos similares dirigido a hombres?
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Si, lo he notado.
éPodrias mencionar algun ejemplo?

Por ejemplo, el caso de los pafales, pues hay diferencias entre pafales que vienen con
figuras para nifiitas y para nifiitos y los de nifia es un poco mas caro.

En caso de que haya observado esta diferencia de precio, iconsidera que estas benefician
mds a los hombres o benefician mds a las mujeres?

Benefician al vardén, al hombre.

dHas escuchado sobre el término impuesto rosa?

Si. Elimpuesto rosa es el sobreprecio que le colocan a los articulos basicamente femeninos.
Exacto. éusted cree en la existencia de este fenomeno?

Si, porque se ve al momento de realizar cualquier compra, se ha visto siempre.

éSe ha visto afectada por esta prdctica? ¢ o conoce a alguien que si?

Si, mi sobrino. Tiene dos nifias y, claro, le sale mas caro las cosas. Si bien, yo tengo dos hijos
varones, siento que muchas veces se han visto beneficiados por esto, por ejemplo, lo noto
cuando compro desodorantes para ellos y para mi, la misma marca, pero de diferente color
me ha costado mas caro, incluso el aroma de ellos siento que es mas agradable, por ende
he optado por utilizar la versién masculina y ahorrarme unos pesitos.

dCree que el impuesto rosa es una prdctica justa? épor qué si o por qué no?

No, no, es una practica justa porque debiese ser por igual para ambos, porque es un mismo
producto solamente cambia un poco el color. Y si estamos hablando de equidad de género,
debiese ser igual el valor para ambos.

dPor qué motivo cree que se les cobra mds a las mujeres?

Uy, basicamente, porque las mamas se preocupan de comprarle mas cosas bonitas a las
nifiitas y por lo tanto hay un tema de consumismo super fuerte que las empresas también
usan en su beneficio propio.

dConsidera que el Impuesto Rosa debiese estar regulado por las autoridades?

Si, pues, las malas practicas deben ser sancionadas, es la Unica forma de erradicar esto
desde la base.
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Eso seria. Gracias por tu tiempo.

Muchas gracias por considerarme.

Entrevista N24 — Categoria: Trabajadoras con hijos

Nombre de la entrevistada: Karla Vargas Aranguiz.
Edad: 36
Ocupacién: Educadora de Parvulos.

dHas notado diferencia de precios entre productos dirigidos a mujeres y productos similares
dirigidos a hombres?

La verdad, la verdad, no me habia puesto a pensar en eso, pero, ahora, analizandolo claro
que asi es. Sobre todo, en las cosas que me he fijado en las de mi hijo. A él, por lo general,
le gustan las cosas de colores mas Ilamativos, entonces ha podido ocupar igual zapatillas
entrecomillas de mujeres, ya que para mi los productos no tienen género, entonces como
le gustan mas las de colores llamativos muchas veces han sido mas caras. Pero la verdad es
gue como en detalle, en detalle no me habia percatado, quizds no le habia dado la
importancia.

dConsideras que estas diferencias benefician mds a los hombres o benefician mds a las
mujeres?

Obviamente que beneficia mas a los hombres. Eh, y si también uno se pone a analizar las
cosas, la mujer es como mas, mas consumidora que el hombre, hay un campo mucho mas
grande para poder comprary para poder escoger, épor qué? Porque la mujer es quien gasta
mas, quien se preocupa de ciertas cosas. Entonces, es cierto que el sistema o el retail
mismo, se aprovecha de esto para cobrar un poquito mas.

dHas escuchado sobre el término impuesto rosa?

Hace poco empecé a escucharlo, no sé por una campafia de una farmacia, pero la verdad
siento que es un tema reciente y no lo he tomado mucha atencién en verdad.

Explicdndolo mds en detalle, el Impuesto Rosa hace referencia a un supuesto sobreprecio
que se aplicaria a productos dirigidos a la mujer que cumplen la misma funcionalidad que
uno de hombre, pero solo por el hecho de ser estar dirigido a un segmento femenino o ser
de color rosado, se le agregaria un valor extra.

Algo asi sabia, pero, como en otras cosas no lo habia escuchado. Es muy nuevo o quizas
invisibilizado.
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Ahora que conoces un poco mds sobre este fendmeno écrees en la existencia del impuesto
rosa?

Si, si. Si, uno se da cuenta, pensandolo bien, cuando voy a la farmacia a comprar mis cosas
junto a las de mi hijo y la de mi marido, hay efectivamente productos que cumplen la misma
funcion para ambos sexos ya sea una colonia, cosas como cremas, cremas para afeitar, y
las que son para mi tienden a ser un poco mas caras.

¢ Te has visto afectada por esta prdctica? o conoces a alguien que si?

En lo personal no me habia sentido afectada porque como que una esta acostumbrada,
como que lo normaliza, quizas si fueran mas mujeres dentro de mi hogar seria mucho mas
notorio, pero ahora que lo pienso, si, me ha afectado a lo largo de los afios y lo estaba
dejando pasar, imaginate cuanta de mi plata se han llevado las empresas si te pones a
sumar desde la infancia a la adultez.

Exacto. ¢ Consideras que el impuesto rosa es una prdctica justa?

No, por supuesto que no. Para nada es justo, siendo que las cosas, ya sea la ropa, las cosas
de uso personal, cumplen la misma funcién, no es que una sea mejor calidad que la otra, al
contrario, y asi y todo nos cobran mas. Es como que inconscientemente uno lo relaciona
directamente también con el tema de los sueldos, es como similar. Las mujeres y los
hombres pertenecen al mismo servicio, pero los hombres les pagan mas, es una forma de
discriminacién econdémica igualmente.

¢Por qué motivo crees que se les cobra mds a las mujeres?

No, ni idea, yo creo que quiza es porque la mujer, en el fondo, consume un poco mas que
el hombre, quizas por ahi.

Por ultimo, ¢éConsideras que el Impuesto Rosa deberia ser regulado por las autoridades?
épor qué?

Tiene que ser, yo creo regulado y dado conocer, porque no todas las personas saben de

este tema vy, por supuesto, porqgue en el fondo hay un montdon de mujeres que llevan sola
la casa, entonces, perjudica a un montdn de mujeres. Eso.

Muchas gracias por tu tiempo.

Entrevista N25 — Categoria: Trabajadoras con hijos

Nombre de la entrevistada: Fernanda Guajardo Olea.
Edad: 19
Ocupacién: Técnico contable nivel medio.
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Ahi voy, éhas notado diferencia de precios entre productos especificos dirigidos a mujeres y
productos similares dirigidos a hombres?

Si, bastante, la verdad.
éMe podrias mencionar algun ejemplo?

Por ejemplo, la prestobarba épuedo llamarla asi?, no mejor, maquina de afeitar para no
promocionar marcas, al final es exactamente el mismo producto con la misma finalidad,
pero cambia mucho el precio, solo porque uno estad como dirigido a la mujer y el otro al
hombre, y eso, mas que nada, es muy, es la misma funcion, pero solo por estar dirigido a
la mujer, écambian el precio automaticamente? ¢y por tener un color diferente también?
Es una burla.

En caso de que hayas observado diferencias de precio, ¢ consideras que van en beneficio de
los hombres o que van en beneficio de las mujeres?

Es que es todo como un negocio. A ver, beneficia yo creo que, al hombre, porque a ellos
les saldria mas barato comprar el mismo producto, incluso no tienen tantos como
contraindicaciones, por decirlo asi.

dA qué te refieres con las contraindicaciones?

Por ejemplo, lo que es el mismo ejemplo de la maquina de afeitar el que esta dirigido hacia
la mujer, tienen como, no sé si es un quimico o algo asi, pero hace que, por ejemplo, si una
mujer se depila lo que son las axilas, hace que durante un tiempo se le pongan mas oscuras
y eso hace que la mujer tenga que comprar, no sé, cremas para aclarar, y siempre nos ven
COMO un negocio,.

Entiendo tu punto, y cuéntame, ¢ has escuchado sobre el término de Impuesto Rosa?

Si, lo he escuchado bastante. A ver, son como el mismo producto que va dirigido tanto a
hombres como mujeres, tienen diferencias de precio, sobre todo en el de la mujer, que es
como mas elevado vy, generalmente, cémo se atribuye el color rosado a la mujer y en el
celeste a los hombres, le agregan un sobreprecio al rosado.

Si. éY crees en la existencia de este impuesto?

Si, la verdad es que si.

¢ Te has visto afectada por esta prdctica o sabes de alguien que si?

Si, en todo en realidad cualquier producto como de higiene o cosas asi mas tipicas, siempre
el que va dirigido a la mujer siempre es mas elevado y tiene la misma funcién pues,
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solamente por hecho de ser mujer o por ser de color rosado, le suben el precio y eso yo me
he dado cuenta y he tratado de ir contra este sistema por asi decirlo utilizando productos
como desodorantes o maquinas de afeitar de hombre.

éConsideras que el impuesto rosa es una prdctica justa? épor qué si o por qué no?

Es como super injusto, la verdad. Porque solo por el hecho de ser mujer, por decirlo asi,
NOS ven ya como un negocio y piensan que pueden hacer negocios con nosotras, por
ejemplo, siempre nosotras hemos estado acostumbradas a ver en la tele mujeres, asi super
bonitas, con la piel lisita y como que inconscientemente nos estan obligando, entre
comillas, a comprar productos, consumir productos para parecernos mas a ellas o como,
por ejemplo, é¢puedo dar un ejemplo?

Si, si. Todo lo que me puedas comentar.

Por ejemplo, lo que son las toallitas higiénicas, por decirlo asi, tienen un quimico que hace
que huela feo, cuando se supone que la sangre no tiene olor, é para qué? Para que tu tengas
gue cambiarlo constantemente y asi consumir mas y seguir comprando para hacer negocio,
igual que con todo, o sea, el hecho de que el desodorante, por ejemplo, oscurece las axilas,
lo hacen asi para que nosotras empecemos a comprar aclarantes y cosas asi. Entonces,
siempre nos ven como un negocio para consumir, consumir, consumir, y eso no afecta, la
verdad, bastante.

Por ultimo, éconsideras que esta prdctica deberia ser regulada por las autoridades?

Seria ideal, porque se gasta mucho solo por eso, se gasta demasiado si nos ponemos a
sumar entre todo lo que compramos mes a mes. Y también el impuesto rosa, este tema,
deberia ser visibilizado. ise sabe del tema? No, no esta muy visibilizado, Yo creo que, si le
pregunto a cualquier persona, no tiene idea de lo que no sabe. Quizds, muchas personas
como gque lo normalizan, porgue quizas notan la diferencia de precio, pero no saben que
hay un término para esto o al final lo tienen tan normalizado que igual compran y no se dan
tampoco en el tiempo como de quiza ir a ver el producto contrario que es masculino.

Bueno, esas serian todas las preguntas, agradezco enormemente tener tu vision y haber
contado con tu opinién, muchas gracias.
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