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RESUMEN

Este proyecto propone la creacién de un ecosistema para el desarrollo de la musica chilena en la era digital,
situado estratégicamente en la Regién de Valparaiso, especificamente en el futuro Distrito de Innovacién V21, un
entorno urbano que promueve la colaboracién entre empresas, universidades y organismos publicos. La
iniciativa busca descentralizar la industria musical, tradicionalmente concentrada en Santiago, y generar un
espacio de encuentro para artistas, técnicos y creadores de contenido, facilitando la creacién, produccién y

difusion musical.

El edificio se estructura en dos voliimenes principales: uno destinado a actividades académicas y de produccién,
y otro, una “Black Box”’, destinado a eventos, conciertos y charlas. Esta separacién permite el uso simultéaneo de
los volimenes sin interferencias. Ademds, contempla programas complementarios, garantizando el

funcionamiento eficiente del recinto.

El disefio arquitectdnico estd inspirado en principios acusticos, utilizando formas asimétricas que reducen la
reverberacidon y mejoran la calidad sonora. Asimismo, el proyecto adopta la I6gica funcional de los estudios de
grabacién profesionales para definir su organizacién espacial, promoviendo la interaccién entre usuarios y
fomentando el trabajo colaborativo. Este ecosistema integra espacios para aprender, crear y compartir,

consoliddndose como una plataforma clave para el crecimiento artistico en el pais.



ABSTRACT

This project proposes the creation of an ecosystem for the development of Chilean music in the digital age,
strategically located in the Valparaiso Region, specifically in the future Innovation District V21, an urban
environment that promotes collaboration between businesses, universities, and public organizations. The
initiative aims to decentralize the music industry, traditionally concentrated in Santiago, and create a meeting

space for artists, technicians, and content creators, facilitating music creation, production, and dissemination.

The building is structured into two main volumes: one dedicated to academic and production activities, and
another, a “Black Box,” intended for events, concerts, and talks. This separation allows for the simultaneous use
of the volumes without interference. Additionally, complementary programs are considered, ensuring the

efficient operation of the facility.

The architectural design is inspired by acoustic principles, using asymmetric shapes that reduce reverberation
and enhance sound quality. Moreover, the project adopts the functional logic of professional recording studios
to define its spatial organization, promoting user interaction and fostering collaborative work. This ecosystem

integrates spaces for learning, creating, and sharing, becoming a key platform for artistic growth in the country.



MUSICA:

INHERENTE:

PENTAGRAMA:

PARTITURA:

PLAYLISTS:

STREAMING:

ECOSISTEMA:

HOME STUDIO:

GLOSARIO

Arte de combinar sonidos de la voz o instrumentos, o ambos, para producir deleite y
emocion. También puede referirse a una sucesién de sonidos modulados o a un conjunto de
composiciones musicales.

Algo estd unido de tal manera a otra cosa que no puede separarse de ella.
Simbolo gréfico en el que se centra toda la grafia musical. Es en él donde se escriben las notas
musicales y otros signos musicales como los compases o las férmulas de compds. El pentagrama

estd compuesto por cinco lineas horizontales y paralelas; ademas de equidistantes.

Representacién escrita de una composicién musical, que utiliza un sistema de signos y simbolos
paraindicar la altura, duracidn, ritmo y otros aspectos de la musica.

Coleccion organizada de canciones o videos que se reproducen en secuencia.

Es una tecnologia que permite la transmisidon de audio y video en tiempo real a través de
internet, sin necesidad de descargar el contenido previamente.

Sistema dindmico e interconectado compuesto por los diversos elementos que interactiian en
un entorno.

Espacio dentro de una casa o departamento que se utiliza para grabar mdsica, sonido, o realizar
otras actividades de produccién musical.



NICHOS:

SINGLES:

EP:

ALBUM:

NEURALGICO:

BLACK BOX:

BACKSTAGE:

EXTRAPOLAR:

Segmento especifico que se caracteriza por tener un estilo, una audiencia y unas dindmicas
particulares, diferenciadas del mercado masivo o mainstream.

Cancién que se lanza por separado y de manera independiente.

Grabacién musical que tiene entre 3 y 6 canciones y su duracién total suele ser menos de 30
minutos.

Coleccién de canciones de un artista, generalmente de 7 a 15 canciones.

Se refiere a algo que es fundamental, esencial o central en un asunto, problema, situacién, etc.
Espacio escénico adaptable y flexible, caracterizado por paredes negras, suelo plano y la
posibilidad de configurar el escenario y la disposicion de los asientos para diferentes tipos de

presentacion.

Area detrds del escenario o de una pasarela, donde se preparan los participantes de un
espectaculo.

Aplicar a un ambito determinado conclusiones obtenidas en otro.
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INTRODUCCION

La musica, en el contexto de la era digital, ha experimentado transformaciones profundas tanto en su forma de
creacién como en su difusién y consumo. Esta nueva realidad demanda espacios que no solo se adapten a los
requerimientos tecnoldgicos actuales, sino que también fomenten la colaboracién, la formacién
multidisciplinaria y el acceso a oportunidades para artistas emergentes y consolidados. En este marco, la Regién
de Valparaiso se presenta como un escenario estratégico por su cercania con Santiago, su buena conectividad y

su creciente ecosistema de innovacion.

En particular, el Distrito de Innovacidén V21, ubicado en el barrio El Salto de Vifia del Mar, ofrece una plataforma
ideal para desarrollar un proyecto que articule educacion, produccién musical, difusion artistica y vida urbana.
La propuesta se inserta en este contexto con el objetivo de crear un edificio que sirva como punto neurdlgico
para el desarrollo de la musica chilena contemporanea, brindando espacios para la creacidn, la colaboraciény la

formacidn de artistas integrales.
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CAPITULO |

MUSICA Y TECNOLOGIA:
UNA HISTORIA DE EVOLUCION
Y REVOLUCION SONORA

“La musica siempre ha acompafiado al hombre, es uno de los rituales mas antiguos de la especie humana que
refleja y expresa nuestras emociones, pasiones y sentimientos” (Pitet, 2004). Es algo inherente al ser humano,
por lo que ha ido evolucionando en la misma medida que el hombre lo ha hecho. Y es que, a través de la musica

podriamos entender la evolucién de la humanidad, ya que abarca todas las sociedades y épocas.

Una sociedad determinada plasma en la musica otros aspectos de su cultura, como su organizacién econémica,
su desarrollo tecnoldgico, tradiciones, creencias religiosas o no, etc. Por lo mismo podemos entender a través

de la musica los distintos periodos de la humanidad.

Sin embargo, cabe destacar que mucha musica se ha perdido durante la historia, ya que antiguamente, para
conservar la musica, solo se podia hacer de persona en persona de forma oral. Durante muchos siglos, el canto
cristiano se conservé Unicamente por tradicidn oral hasta que se desarrollaron algunas formas de notacién

musical, dando origen al pentagrama, el cual es la forma mas utilizada y global hasta el dia de hoy.

Hasta hace un poco mas de 200 afios, la manera de hacer y distribuir musica era totalmente distinta a la que

conocemos hoy en dia. No todo el mundo tenia acceso a instrumentos y mucho menos a una educaciéon musical,

n



por lo que los compositores creaban solo algunas copias de las partituras de sus obras y eran distribuidas por
ellos mismos, ya que las solicitudes de estas eran pocas. Cabe mencionar que las copias eran producidas a mano
por los autores. Sin embargo, segin Dan Charnas, entre finales del siglo XVIII y principios del siglo XIX nace la
industria musical, con el surgimiento de las familias de clase media que podian acceder a instrumentos. ;Qué
significd esto? Que las partituras eran cada vez mas solicitadas. Los compositores debian crear mas copias de sus
obras, y frente a este fendmeno, las editoriales vieron su oportunidad: ellas podian producir las copias y

distribuirlas, dejando que los musicos se dedicaran exclusivamente a la creacién de obras.

En 1857, el francés Edouard-Léon Scott de Martinville crea el
fonoautdgrafo (Imagen 1.1), el cual fue el primer aparato capaz de plasmar
de manera fisica ondas de sonido, aunque no podia reproducirlo. El sonido
era captado por el cono y las ondas eran dibujadas por el cilindro en el
otro extremo. En 2008 se logrd reproducir por primera vez una grabacion

hecha en 1860 llamada “Au Clair de la Lune”.

Imagen 1.1: Fono Autdgrafo.

Afios después, en 1877, Thomas Alva Edison inventa el fondgrafo (Imagen 1.2),
el cual podia grabar y reproducir sonidos. Gracias a este invento podriamos
decir que nace el primer sello: Columbia Records, el cual sigue vigente como
uno de los mds grandes hasta el dia de hoy y se encargd de comercializar los
fondgrafos y los cilindros. El problema de este invento es que no se podian

generar copias en masa, por lo que cada cilindro debfa grabarse de manera

independiente.

Imagen 1.2: Fondgrafo.

12



Emilie Berliner desarrolla el graméfono (Imagen 1.3) en 1887. Este aparato
reemplazaba el cilindro por discos planos, lo cual permitié la duplicacién en masa.
Ademds, incorporé un motor para su funcionamiento, ya que su antecesor
funcionaba con un sistema de dinamo manual. Esto generé una competencia
entre el fondgrafo y el gramdéfono. Thomas Alva Edison posteriormente incorpord
el motor a su fonégrafo; sin embargo, el hecho de poder generar discos en masa

termind posicionando al gramdéfono

Imagen 1.3: Gramdfono.

En 1948 Columbia Records inventa los discos de vinilos, los cuales tenian una mayor duracién de grabaciény una

mejor calidad de sonido.

En 1954 se inventa la radio a transistores, la cual era portatil y permitid,
por primera vez, poder escuchar musica donde uno quisiera. En 1963 se
inventa el casete, el cual tenia un tamafio compacto y permitia grabar las
canciones que pasaban por la radio, lo que generd la creacién de las
primeras playlists. Ademads, tuvo una reduccién notable de ruidos,
mejorando el audio (Imagen 1.4). El casete se incorpord a la radio a

transistores, dando origen al Walkman. Es decir, las personas podian

moverse con su musica a cualquier lado y reproducir sus canciones

favoritas.

Imagen 1.4: Radio a transistor /
Cassette.
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En 1982 aparece el CD, capaz de almacenar datos en forma digital y con
mayor capacidad de almacenamiento. Para 1993 se crea el formato MP3, el
cual compacta el tamafio de los archivos, sacrificando un poco la calidad del
audio (Imagen 1.5). Esto permitié su popularizacidn gracias a internet, ya que
es un formato liviano que, para la época y dada la velocidad de subida y
bajada de internet en los 90, permitia a los usuarios compartir mas
rapidamente los archivos, llegando a crear dispositivos para reproducir el

formato.

Imagen 1.5: CD /Archivo .mp3 /
Reproductor mp3.

Debido a lo mencionado anteriormente sobre el intercambio de
archivos de audio (MP3), en el afio 2000 se populariza Napster

(Imagen 1.6), el cual ofrecia este tipo de servicios. El intercambio de

napster

personas comenzaron a descargar musica en vez de comprar discos. Imagen 1.6: Logotipo de Napster.

archivos inicid una crisis en la industria musical, generando pérdidas

millonarias debido a la violacién de los derechos de autor, ya que las

Esto generd que los sellos iniciaran un juicio contra Napster, lo que
provocé una enorme popularidad para la plataforma y varios millones de nuevos usuarios, quienes defendian
que el intercambio de archivos era algo propio de internet y no de Napster. En julio de 2001, un juez ordend el

cierre de los servidores de Napster. En septiembre de 2002, se relanzaria.
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La crisis generada por la pirateria obligd a la industria de la musica a reinventarse y
cambiar su modelo de negocios. Es en esta crisis que, en 2001, nace iTunes (Imagen 1.7),
un reproductor de medios y tienda de contenidos multimedia desarrollado por Apple.
En iTunes se podia encontrar un amplio catdlogo de musica en formato digital, y era

posible comprar el disco completo o solo la cancién deseada.

Imagen 1.7: Logotijpo
de iTunes.

En 2006 se funda Spotify (Imagen 1.8), una aplicacién dedicada al streaming con un
modelo de negocio freemium, en el cual puedes reproducir canciones de manera
gratuita pero restringida: aparecen anuncios, se pueden saltar canciones solo una
cierta cantidad de veces al dia, entre otras limitaciones. A diferencia de lo que hizo

iTunes en sus inicios, en Spotify se paga una suscripcién por el derecho a reproducir

la muisica deseada, se eliminan los anuncios y la calidad del audio es mejor. Imagen 18- Logotipo de

Spotify.

BIOMETRIC
MEDIA

2020°S 1™

VIRTUAL REALITY.

FUTURE

El streaming se popularizé a fines de la década del 2000 (Imagen 1.9),

cuando contratar el ancho de banda suficiente para utilizar los servicios en

2008 5
2000 SMARTPHONE

1993 * contenido previamente grabado, aunque también se pueden realizar

1982 5™

el hogar se hizo lo suficientemente barato. Suele ser en diferido o con

DIGITAL

directos. Algunas de las plataformas de musica mas famosas son: Spotify,

i 71963 Deezer, Apple Music, SoundCloud, Amazon Music y YouTube Music.
= 1895 1948 1954

1877  cowomnone . TRANSISTOR
LA RECORD RADIO
CYLINOER

Imagen 1.9: Linea temporal de
entrega de la musica (Future, 2016)

15



(Qué ha significado el Streaming en el mundo de la musica?

(DATOS EN MILES DE MILLONES DE DOLARES)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Afo

Nombres de medidas

Sincronizacién I streaming
Il Derechos de ejecucion [l Ventas fisicas
v
Descargas —e Total Fuente: Elaboracién propia en base a IFP| 2020

Figura 1.10: Evolucion de la musica grabada. (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2021)

Como se puede observar en la Figura 1.1, las ventas en formato fisico han bajado considerablemente. Hoy en dia,
es mds un articulo de coleccién y para personas muy apasionadas. Antiguamente, solo se ofrecia el CD con la
portada y quizas la letra de las canciones, podia tener un poco de arte también. Hoy en dia, el formato fisico

ofrece cosas mas “exclusivas’ y de coleccidn para poder ser vendidas a los fanaticos.
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Desde el afio 2000, las ventas de la musica grabada empezaron a bajar debido a la pirateria y a servicios como
los de Napster, como se menciona anteriormente. El formato fisico empieza a descender y aparecen nuevas
opciones de venta como las descargas. Sin embargo, esto no ayuda a la crisis, y no es hasta la aparicién del
streaming, a inicios de 2010, que la caida de las ventas se estabiliza un poco y empieza a subir. Hay que resaltar
que, si bien en el afio 2020 no se generd lo del 2001 por muy poco, los costos de produccién han bajado
considerablemente. En el afio 2001 era mucho mds caro producir y distribuir musica que en la actualidad, ya que
se necesitaba crear los discos, llevar a los musicos al estudio, publicidad, prensa, etc. Hoy en dia, no se necesita
crear discos, las herramientas de grabacién y produccidn son mucho mas baratas y accesibles, muchos artistas
se producen de manera independiente. La publicidad, si bien atn existe de manera fisica, hoy en dia se realiza

mayoritariamente de forma digital.

“Estamos frente a un fenémeno complejo, donde el cambio de los procesos de produccidn creativos cambia los
habitos de las audiencias, y los habitos de las audiencias cambian los procesos de produccién creativa”
(Observatorio Digital de la Mdusica Chilena, 2021). Si nos ponemos a pensar en la afirmacién anterior y en lo
desarrollado en este capitulo, es algo que siempre se ha hecho, ya que, como se menciona al inicio del capitulo:

“La musica siempre ha acompafado al hombre”.
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CAPITULO Il

COMO LA ERA DIGITAL
HA INFLUIDO EN EL
ECOSISTEMA MUSCAL

La era digital ha afectado cada arista del ecosistema musical. Por un lado, cambid la manera en que consumimos
musica, y por otra parte, también transformé la forma en que se crea, abriendo nuevas posibilidades para
explorar y generando un crecimiento importante dentro de la industria creativa. El desarrollo de tecnologfas
globales, como las plataformas de streaming (Spotify, Apple Music, entre otras), ha definido los modelos de

produccidén en torno a la musica, ya que pertenecen a las economias con mayor peso a nivel mundial.

Segun el informe anual Global Music Report, desarrollado por la IFPI, la industria de la musica grabada aumentd
sus ingresos en un 8,2 % en 2019, siendo su quinto afio consecutivo de crecimiento (Federacién Internacional de
la Industria Fonografica, 2019). Uno de los factores que ha permitido este incremento son las nuevas tecnologias,
ya que sus productos se han diversificado al reducirse los costos de almacenamiento y distribucién. De esta
manera, la musica ha podido ampliar su alcance, llegando a una mayor audiencia. Ademas, las nuevas tecnologias
han permitido que el creador pueda producir su contenido de manera independiente: las herramientas para
grabar y producir han disminuido en su costo y tamafio, permitiendo generar un estudio de muy buena calidad
en el hogar. Ya no es necesario contar con un estudio profesional de grandes dimensiones para crear contenido.
A esto se suman las redes sociales y diversas plataformas que permiten al musico difundir su musica de forma

directa.
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Se ha pasado de los grandes estudios al home studio (Imagen 2.1). Ademads, en internet se puede aprender

practicamente cualquier cosa, y para crear, grabar y producir musica ya no es indispensable contar con estudios

formales.

Imagen 2.1: Transicion desde Grandes Estudios al Home Studio.

Las Majors (grandes discograficas como Sony, Universal y Warner) se han visto

2018 2018

obligadas a compartir protagonismo con proyectos mas independientes, lo que ha

generado una mayor diversificacion del contenido.
SELLOS RESTO DEL
INDEPENDIENTES MERCADO

La Worldwide Independent Network (WIN) (Figura 2.1) calculd el crecimiento de la e % e "
industria musical independiente (pequefos sellos, negocios y musicos . .
autogestionados) en un 11,3 % para el afo 2018, frente a un 10,2 % para el resto del o

mercado (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2020). Por otra parte, se  GONMAJORs EN SPOTIFY

estima que las majors solo representan a 7.500 artistas a nivel global (Federacién Figura 2.1: Crecimiento de

la industria musical

independiente
considera que, para ese mismo afio, existian mas de 3 millones de artistas con  (Observatorio Digital de la
Musica Chilena, 2020)

Internacional de la Industria Fonografica, 2019), una cifra muy pequefa si se

musica disponible en la plataforma de streaming Spotify (Ingham, 2020).
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Esto se relaciona con lo que describe el modelo Long Tail, donde gran parte de las ventas se distribuyen entre
muchos productos o pequefos “nichos” (Anderson, 2006). Las plataformas de streaming adoptan este modelo,
manteniendo asi un catalogo altamente diversificado que les permite satisfacer mdultiples preferencias y atraer
a mas usuarios. Esto contrasta con el modelo anterior, en el que las majors concentraban el negocio en unos

pocos productos para cubrir la totalidad de la demanda.

Los servicios de streaming de musica y video han revolucionado la manera en que se consumen los contenidos.
El hecho de que el almacenamiento esté digitalizado permite que estos se exhiban con mayor flexibilidad en
términos de tiempo, costo y estructura. Sin embargo, esto también ha modificado las estrategias de los artistas:
ahora, para distribuir sus contenidos a través del streaming, se enfocan en el desarrollo de singles y EPs en lugar
de dlbumes completos, como se hacia en el pasado. Esto se debe a la forma en que hoy consumimos contenido:
estamos expuestos constantemente a nueva informacién y mudsica. Actualmente, muchos mas artistas publican
su musica diariamente, lo que aumenta la competencia. No resulta conveniente lanzar un dlbum de 10 a 12
canciones si, en pocos meses, nuevas canciones desplazaran el interés hacia otras tendencias, haciendo que el
album sea rapidamente olvidado. Por ello, muchos artistas emergentes optan por lanzar varias canciones a lo
largo del afio, manteniéndose asi en tendencia y en la mente del oyente. Claramente, esto se aplica
principalmente a artistas en desarrollo, ya que los artistas consolidados siguen teniendo éxito con sus dlbumes

completos.

Ademas, uno de los principales objetivos de los artistas emergentes es entrar en las playlists oficiales. Los
oyentes eligen playlists o crean las suyas propias, seleccionando las canciones que mas les gustan. Las playlists
se han convertido en una forma en la que los usuarios expresan sus gustos, preferencias e incluso su identidad,

ya que son personalizadas.
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I1.1 CONTEXTO LATINOAMERICANO Y CHILENO

Debido al crecimiento de la industria musical en el comercio digital, junto con
otras industrias creativas, ha surgido un interés por financiar este sector por
parte de distintos privados, organismos internacionales y gobiernos. Esto se
debe a la capacidad de las industrias creativas para contribuir a la
diversificacion y sofisticacion de la matriz productiva, generando empleo y

crecimiento econdmico sostenible.

En Latinoamérica, las proyecciones recientes estiman que la industria creativa
produce 124.000 millones de ddlares anuales (un 2,2% del PIB regional y un 2%
de las exportaciones totales) y genera mas de 1,9 millones de empleos en total.
Por su parte, a nivel global se estima que, del total de las personas empleadas
entre 15 y 29 afos, un 20% trabaja en esta industria. En paises con poblaciones
no tan grandes, como Hong Kong, la industria creativa alcanza mas del 4% del

PIB total (Figura 2.2) (Observatorio Digital de la Mdsica Chilena, 2020).

INDUSTRIA
CREATIVAEN
LATINOAMERICA
$124
MILLONES
DEDOTARE
DE EMPLEOS ~NUALES
EMPLEOEN
INDUSTRIA CREATIVA
GLOBAL
20%
INDUSTRIA CREATIVA
GLOBAL
HONG
KONG

Figura 2.2: Data de la Industria Creativa Global y en
Latinoamérica (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2020)
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Segun datos oficiales del Servicio de Impuestos Internos (SIl), la industria creativa
en Chile, en el afio 2018, estaba compuesta por un 76% de microempresas (ventas
menores a 2.400 UF) y por un 19% de pequefias empresas (ventas entre 2.400 y
25.000 UF). Al observar esta misma cifra solo para empresas del sector Artes
Musicales (Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2014), el porcentaje de
empresas con ventas menores a 25.000 UF sigue estando en torno al 95%,
especificamente con un 82% de microempresas y un 13% de pequefias empresas.
Adicionalmente, el nimero de empresas ha aumentado drasticamente en los
ultimos 15 afos. Si en el afio 2005 habia 140 empresas en el sector Artes Musicales,
ese nimero aumentdé mas de 4 veces, llegando a 633 empresas en el afio 2019. Su
interaccién con los consumidores se ha profundizado por la facilidad de difusién de
contenido derivado de la proliferaciéon tecnolégica (Industria Musical

Independiente (IMI, Chile), 2018) (Figura 2.3).

EMPRESAS INDUSTRIA
CREATIVA EN CHILE

Csi

208 ]9%

PEQUENAS
EMPRESAS

EMPRESAS SECTOR
ARTES MUSICALES (AM)

’d% 13%

PEQUENAS
EMPRESAS

CRECIMIENTO DE

EMPRESAS EN SECTOR AM
2008 140 £
2019 633 ﬁ

Figura 2.3: Porcentaje de empresas en la industria musical
(Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2020).

La industria de la musica ha alcanzado nimeros alentadores. En 2019 registrd la

+‘]“7""l°? tasa de crecimiento mas alta a nivel mundial, con un 18,9%, alza liderada por paises
+131% como Brasil (+13,1%), México (+17,1%) y Argentina (+40,4%). Por otro lado, fue la

G b 4 regién con mayor crecimiento digital en el afio 2019, reportando una tasa de
A +nf3ﬁ1/° crecimiento de 24,6% (Federacion Internacional de la Industria Fonografica, 2019)

(Figura 2.4).

Figura 2.4: Crecimiento industria musical en Latinoameérica
(Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2020).
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Segln las cifras oficiales (Figura 2.5), las industrias creativas representan
aproximadamente un 2,1% del Producto Interno Bruto (PIB) del pais (Consejo Nacional
de la Culturay las Artes, 2016), y el sector de la musica representa aproximadamente

un 0,2% del PIB nacional (CORFO, 2015).

Chile ha logrado posicionarse en la escena de la industria musical a nivel internacional
gracias a géneros como el pop, el rap y, actualmente, el trap, a pesar de ser un pais
pequeiio (El Pais, 2011). Adicionalmente, Chile cuenta con una audiencia que
demuestra creciente interés tanto por la musica como por el uso de servicios de
streaming (GFK, 2018). Segun datos oficiales (Figura 2.6), por ejemplo, durante una
semana de mayo de 2019, Santiago de Chile, a pesar de su baja poblacidn en
comparacién con otras ciudades del mundo, se posicioné como la segunda ciudad
con mas oyentes mensuales de Spotify a nivel mundial y como la quinta con mas
visitas en YouTube. Esto evidencia un pais con una alta demanda de contenidos
digitales y un importante involucramiento con las plataformas de streaming
vinculadas al contenido creativo (Chartmetric, 2019). En la misma semana de mayo de
2019, en la que Santiago de Chile ocupa el quinto lugar en el ranking de las 10 ciudades
con mas visitas en YouTube del mundo (Observatorio Digital de la Musica Chilena,

2021).

INDUSTRIAS
CREATIVAS

SECTOR
MUSICAL

Figura 2.5: Crecimiento
industria musical en Chile
(Observatorio Digital de la
Musica Chilena, 2020).

S

MAS uTILIZO
SPOTIFY
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DE CHILE
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MAS VISITAS
A YOUTUBE

@ | clupaD pE
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MAS VISITAS
A YOUTUBE

]
BANGKOK

MAS VISITAS
A YOUTUBE
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MAS VISITAS
A YOUTUBE

MAS VISITAS
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Figura 2.6: Interés en plataformas streaming (Observatorio
Digital de la Musica Chilena, 2020).
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ILII INGRESO DE LA MUSICA GRABADA EN LATINOAMERICA

300
250
200
150

100

Categoria de formato

M Descargas y otros medios digitales
Derechos de ejecucion

W Fisico
- I streaming
a - | T ee— W sincronizacion

Brasil  México  Argentina  Chile  Colombia  Perd Ecuador  Uruguay Paraguay Bolivia Venezuela

Figura 2.7: Ingresos totales de musica grabada Latinoamérica en 2020 (Observatorio Digital de la Musica Chilena,
202]).

En la Figura 2.7 se observan los ingresos por musica grabada provenientes de distintas fuentes: descargas,
derechos de autor, formato fisico, streaming y sincronizacion.
Si observamos el caso particular de Chile, sus ingresos por streaming superan a los de Argentina, situandose

como el tercer pais latinoamericano con mayores ingresos provenientes de esta fuente.
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Figura 2.8: Ingresos per capita de musica grabada en
Latinoamérica 2020 (Observatorio Digital de la Musica

Chilena, 2021).

0,25

Bolivia

A continuacién, para aislar el efecto que tiene el
tamafno de la poblacion en los paises
latinoamericanos en los ingresos totales de mdusica
grabada, en la figura 2.8, observamos los ingresos
per capita; es decir, dividimos los ingresos totales del
pais por su poblacién en el afio 2020.

Al realizar este analisis, se observa que Chile lidera la
lista de paises latinoamericanos con un ingreso per
capita de 3,09 ddlares por habitante. El otro caso

particular es Uruguay, que al observar sus ingresos

totales en la figura 2.7, se ubicaba en el octavo lugar; sin embargo, al mirar sus ingresos per capita, pasa a ser el

segundo pais con mayores ingresos: 2,67 ddlares por habitante.

En la figura 2.9 se observa la evolucién de los
ingresos per capita entre los afios 2016 y 2020.
Podemos ver que tanto Chile como Uruguay han
liderado la lista de paises latinoamericanos en los
ultimos cuatro afios. Esto refleja un exitoso
camino por parte de ambos pafses en el
desarrollo del mercado interno de musica

grabada.

3,0

2,5

2,0

Percapita

1,5

1,0

0,5

0,0

Chile

Uruguay

México
Brasil
Argentina

Bolivia

2016 2017 2018 2019 2020

Figura 2.9: Ingresos per capita de musica grabada (2016 - 2020)

(Observatorio Digital de la Musica Chilena, 202i)
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Enla figura 2.10 se observan dichos resultados,

Figura 2.10: Ingresos como porcentaje del PIB afo 2015 donde Chile lidera la lista con ingresos de

(Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2021) misica grabada que corresponden al 0,02% del

PIB nacional. Por otra parte, llama la atencidn el caso de Paraguay, que al observar sus ingresos totales en la
figura 2.7 se encontraba en el noveno lugar; sin embargo, al analizar sus ingresos como porcentaje del PIB, pasa
a ser el segundo pais latinoamericano, especificamente con un 0,015% (Observatorio Digital de la Mdsica Chilena,

2021).
Los resultados arrojados nos permiten ver cdmo Chile es uno de los paises mejor posicionados en el ingreso

generado en relacién con su poblacién, permitiendo ver cédmo su industria se ha ido desarrollando y

posicionando dentro de América Latina.
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Figura 2.11: Evolucion de los ingresos de la musica grabada en Chile por formato (en millones de dolares)
(Observatorio Digital de la Musica Chilena, 202]).

En la figura 2.11 también podemos observar descensos significativos en los ingresos por licenciamiento y
sincronizacién en 2020 respecto al afio anterior. Los ingresos por licenciamiento y pago de derechos de autor
disminuyeron en un 45%, lo que puede explicarse por el cierre de los locales donde se escucha musica y la
imposibilidad de hacer eventos en vivo. Por su parte, la sincronizacién cayd en un 72,9%, lo que puede tener
relacién con un descenso en las producciones audiovisuales debido a la imposibilidad de grabar u otros factores,

aun poco investigados, relacionados con la pandemia.

27



CAPITULO Il

DATOS DE EMPRESAS
Y ARTISTAS EN CHILE

Las siguientes figuras muestran informacién recopilada por el Observatorio Digital de la Musica Chilena (ODMC),

el cual entrevistd a empresas relacionadas con la industria de la mdsica.

Artistas Desviacién
-
2018 235 7.6 14,25

Youtube

69,4%

-]
- 2019 376 121 31,77
( 5
5 8 ; 3 %,:I | Sitios web
2020 527 17,0 51,06
]
5 2 8 f%) | Educacion formal Figura 3.1 Cantidad de artistas representados

(Observatorio Diaital de la Musica Chilena. 2021).

)

[

47,2% | e S

— single 514 367 609

2 2 ’ 2 0 A | ProChile Album 138 a9 75

e EP 105 59 82
Re-edicién

16 ’ 7% | SERCOTEC | MinCap — 19

[ 24

Figura 3.2: Fuentes de formacion que han sido utilizadas Figura 3.2: Cantidad de lanzamientos por sellos
en empresas durante el afio 2019 (Observatorio Digital  djscograficos (Observatorio Digital de la Misica Chilena,
de la Musica Chilena, 202]). 2027).
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"La figura 3.1 muestra cdmo ha crecido la cantidad de artistas que son representados por sellos independientes”.

“La figura 3.3 muestra cémo se opta mayoritariamente por las capacitaciones de manera informal debido a la

cantidad de informacién que se puede encontrar en internet."”

1 O O 0 0 ‘ @) Instagram

88,9% | s

77 8% | @

52}8% ‘!Twiner

]
16,7% | v vineo
| ]

:l_:l_}:l_% ‘ o Tik Tok

Figura 3.3: Redes sociales utilizadas por la empresa

(Observatorio Digital de la Miusica Chilena, 202]).

9 ’7 E%j ‘ Medios digitales

Radio online

77,8%

Prensa nacional

75%

69,4%

Radio nacional

6 6 ’ 7 % ‘ Prensa regional

47, 2% | s

Figura 3.4 Medios con los que trabajaron durante el

2019 (Observatorio Digital de la Misica Chilena, 202]).

Figura 3.5: ftems en los que se invirtid la empresa
en el afio 2019 (Observatorio Digital de la Misica
Chilena, 202]).
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"Las figuras 3.4, 3.5 y 3.6 muestran cdmo los medios digitales y las redes sociales son una parte fundamental en

el desarrollo de las empresas."

Figura 3.6: Equipo dedicado al desarrollo de los siguientes
contenidos (Observatorio Digital de la Musica Chilena,
202j).

B No, solo contratamos equipo de
comunicaciones para proyectos especificos.

M Si, la empresa posee un equipo de
comunicaciones de forma permanente.

W Si, la empresa posee un equipo de
comunicaciones pero adicionalmente contrata
a equipo externo para proyectos especificos.

M No posee equipo de comunicaciones ni
contrata para proyectos especificos.

Figura 3.7: Equipo de comunicaciones presentes
en empresas (Observatorio Digital de la Musica
Chilena, 2021).
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LI ARTISTAS

as siguientes figuras muestran informacion recopilada por e servatorio Digital de la Musica Chilena
"Las siguientes fi t inf i6 pilada p | Ob torio Digital de la Musica Chil

(ODMCQ), el cual entrevistd a artistas chilenos."

Regidn Arica y Parinacota
0,16%

Region de Tarapacd
0,63%

Regidn de Antofagasta
0,79%

Regidn de Atacama
0,48%

Regidn de Coquimbo
3,17%

r’/ Regidn de Valparaiso
13,17%
Regidn Metropolitana
66,19%
Regidn de O'Higgins
2,22%
Region del Maule
2,38%
Regitn de Muble
‘ 1,11%
4 Regitn del Biobio
4,13%
Regidn de La Araucania
1.43%
L} Regidn de Los Rios
B 0,48%

Regidn de Los Lagos
2,22%

Regidn de Aysén
0,32%

Regidn de Magallanes
1.11%

Figura 3.8 Porcentaje por region
(Observatorio Digital de la Musica Chilena,

2022).

45%
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Figura 3.9: Porcentaje por rango de edad (Observatorio Digital de
la Musica Chilena, 2022).

"La Figura 3.10 muestra el rango de edad de los artistas. Se
puede ver que solo el 4% es menor de 25 afios. Esto puede
deberse a la cultura chilena, en la que no se ve la musica como
un trabajo para generar ingresos, por lo que priorizan estudiar
carreras tradicionales y, luego, a los 26 afios (cuando terminan
la carrera y comienzan a recibir ingresos) es que pueden

dedicarse a la musica."
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34%
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14,8%

41-55

13,0%
28,6%
12,1%
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11.7%
11,3%
12,1%
7,4%
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6,5%
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3,5%
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0,9%
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20,3%

>70
8,3%
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5,6%
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2,8%
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2,8%

18,4%

14,0%

71%
11,3%
7,6%
10,6%
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5,4%
5,25
12,1%
6,8%
27%
9,3%
2,0%
6,0%
61%
5,5%
5,5%
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16,2%

Nota: Esta pregunta fue de respuesta multiple, es decir, los encuestados podian seleccionar mas de un género musical. Es por esta razon que la suma vertical no es 100%.

Figura 3.10: Géneros musicales por tramo de edad (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2022).
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Figura 3.11: Actividades realizadas por los encuestados (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2022)
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Nota: Se refiere a ingresos totales, no necesariamente provenientes de la misica.

Figura 3.12: Porcentaje por tramo de ingresos declarados (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2022).
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Figura 3.13: Nivel educacional general (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2022).

A40,0%
10,2%
30,0%
24,3%
21,3%
20,0%
11,9%
10,0%
34% 3,2% 2,8% 2,5%
e | [ L 0,4%
0,0%
Educacitn Autodidacta Educaciin  Educaddnsuperior  Diplomedo  Educacidn téonica Master Ersefianzatécnica  Doctorado
nformal superiorompleta  incompleta completa incompleta Phl

Figura 3.14: Nivel educacional en musica (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2022).



qué tan de acuerdo estas con las siguientes afirmaciones

Estoy satisfecho con mi reaccion a las nuevas
tendencias digitales

Mi manejo del streaming y redes sociales hizo que
mi misica tenga mas seguidores

En el corto plazo, las plataformas digitales
aumentaran mis ingresos relacionados a la musica

Considero que no tener Instagram hoy en dia vuelve
inviable un proyecto musical

Plataformas digitales han permitido que mi trabajo
como misica sea mas conocido

Considero que mi produccidn artistica aumentd
gracias a las plataformas digitales

igital me ha permitido aumentar mis
ingresos relacionados a la misica

Considero que las redes sociales han sido un aporte
en mi trabajo musical

)
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. Muy de acuerdo . De acuerdo . En desacuerdo Muy en desacuerdo

Figura 3.15: Encuesta respecto a la digitalizacion de proyectos musicales (Observatorio Digital de la Musica Chilena,
2022).
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gué tan frecuente realizas las siguientes actividades

Uso las redes sociales para relacionarme
directamente con la audiencia

Género contenide en redes sociales que complemente mis
lanzamientos musicales (Ej: sesiones en vive, cancioneros, etc.)

He trabajado con equipos de prensa digital para promocionar
mis lanzamientos

Me relaciono con los artistas que aprecen como
relacionados a mi proyecto segdn las plataformas digitales

He logrado posicionar mis canciones en playlist oficiales de
las plataformas digitales

Reviso con frecuencia las estadisticas de mi musica en
platafermas digitales

He contratado con un equipo externa de manejo de redes
sociales para fortalecer mi proyecto

He colaborado con otros artistas a través de internet

Me he presentado como artista en espectaculos en vivo
realizados por streaming

Desarrollo planes estratégicos y eampafias de promocién
para mis lanzamientos musicales

0% 25% 50% 75% 100%

W Muy frecuentemente [l Frecuentemente Ocasionalmente Nunca

Figura 3.16: Encuesta respecto a la digitalizacion de proyectos musicales (Observatorio Digital de la Musica Chilena,
2022).

"La Figura 3.17 muestra cdmo el uso de las redes y las estrategias en relacién a estas son ocasionales, lo que

sugiere que quizas no exista un uso que permita aprovechar al maximo las redes sociales."
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W YouTube
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Figura 3.17: Porcentaje con redes sociales de uso artistico por edad (Observatorio Digital de la Musica Chilena,

2022).
25,2%
24,0%
"La Figura 3.19 muestra cdmo la frecuencia de publicacién
22,5%
podria no ser la dptima, ya que la gran mayoria publica solo
una vez ala semana, y la segunda mayoria publica solo tres
16,3% "
veces.

15,0% 14,3%

12,7%

Un externo al proyecto musical
18,2%

Alguien de la banda o td come solista
71,7%

0,99%

[ ]
Figura 3.18: Frecuencia de publicacion en RRSS Figura 3.19: Quien hace la gestion de subir la mdsica a las
proyecto musical (Observatorio Digital de la plataformas de streaming (Observatorio Digital de la Musica
Musica Chilena, 2022). Chilena, 2022).
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NO
26%

Nota: tener capacidad técnica para producir significa que la persona
tiene los insumos necesarios minimos para grabar o producir misica
(interfaz de audio, microfono, manejo de software de grabacian, etc.).

Figura 3.20: Porcentaje con capacidad técnica para producir miusica (Observatorio Digital de la Musica Chilena,
2022).

100%
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Figura 3.21: Porcentaje con capacidad técnica por rango de edad (Observatorio Digital de la Musica Chilena, 2022).
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CAPITULO IV

REFERENTES

IV.I

Berklee Valencia

Imagen 4.1: Berklee Valencia.
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Berklee Valencia es una prestigiosa escuela de musica, ofrece programas

Stairs Down

de pregrado y posgrado en musica, con un enfoque en musica
contemporanea, musica para cine y television, y negocios de la musica. El
campus de Valencia, ubicado en la Ciudad de las Artes y las Ciencias,
proporciona una experiencia Unica para estudiantes internacionales, con
un plan de estudios innovador y oportunidades para conectar con la

industria musical global.

Ramp Down ,—\

©

Imagen 4.2: Diagrama aéreo de campus Berklee Valencia

Elevator
(inside cone)

Campus Access
via elevator

Campus Access
via stairs

Imagen 4.3: Diagrama campus Berklee Valencia
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Sala de Ensambles:

Salas que son una mezcla entre aulas de clase y de ensayo, estdn disefiadas para fomentar la colaboracion.

Imagen 4.5: Clase impartida en sala de ensamble,

Imagen 4.4: Sala de ensamble, Berklee Valencia.
Berklee Valencia.

Capacidad para 20 — 36 alumnos.

- ’-r_!_.u

Imagen4.6: Sala de clases, Berklee Valencia. Imagen 4.7: Clase impartida en sala de clases, Berklee
Valencia
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Sala de Estudio:

Salas pequefias, mds intimas para ensayar con un profesor o un compafiero.

Imagen 4.8: Ensayo en sala de estudio, Berklee Valencia. Imagen 4.9: Sala de Estudio, Berklee Valencia.

Sala de Practica:

Salas pequefias para practicar de forma individual, hay un instrumento especifico por sala.

Imagen 4.10: Sala de practica para piano, Berklee Imagen4.1l: Sala de practica para bateria, Berklee
Valencia. Valencia.
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Estudio de grabacién A, B, Cy D:
Cuatro estudios de grabacidn le permiten desarrollar, producir, disefiar y completar proyectos en instalaciones

de produccidn profesional avanzadas equipadas con el tltimo hardware y software. Los estudios de grabacién

varian en tamafo desde 12,5 m? hasta 18,5 m2.

Imagen 4.14: Espacio de sobregrabacion "A". Imagen 4.15: Sala de produccion "B".
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8. CONTROL RM. 'A' / SCREENING ROOM 1. ISOLATION BOOTH 1 17. FACULTY OFFICES
9. PRODUCTION CONTROL RM 'B' 2 STUDIO 18. RECEPTION
10. PRODUCTION ISO 'B' o COMTROLBOGM 19. ENTRY
11. PRODUCTION ISO 'C' - 20. CLOSET
12. PRODUCTION CONTROL RM. 'C' 4.1SOLATION BOOTH 2 21. LIBRARY
13. PRODUCTION CONTROL RM. 'D' 5. SOUND LOCK 22. MECHANICAL ROOM
14. CLOSET
15. EQUIPMENT CLOSET
16. MANAGER / EQUIPMENT

Figura 4.1: Ala técnica este - Plano de Planta, Nivel 2.



Laboratorio de Tecnologia
Dos laboratorios de tecnologfa sirven como aulas para cursos de musica basada en tecnologia y entretenimiento
global/negocio musical. Estos espacios de laboratorio le brindan acceso practico a tecnologia musical profesional

y equipos y software de negocios. Los laboratorios cuentan con:

e DAW profesionales que reflejan estudios MIDI basados en computadora del mundo real de escritores y
productores, disefiados para ayudarlo a enfrentar los desafios del trabajo profesional en la industria de
la musica.

e Una cabina de grabacidn insonorizada, conectada a una estacién de trabajo dedicada.

e Conexiones de audio, video y red a una estacién de ensefianza que proporciona conexiones para una
computadora portatil y capacidad de conexidn.

e (Capacidad de sonido multicanal y multiples opciones de proyeccion.

Imagen 4.16: Estacion de ensefianza. Imagen 4.17: Cabina de grabacion.
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Biblioteca

Cuenta con un ambiente hermoso y lleno de luz y ofrece una vista impresionante de la Ciudad de las Artes y las

Ciencias.

74
] | »"
7 ’
i o Pz Wi
== < |
o R
Imagen 4.18: Biblioteca, Berklee Valencia Campus. Imagen 4.19: Biblioteca, Berklee Valencia Campus.
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IV.II Residencia multiuso para la escuela de Musica Berklee Boston

William Rawn Associates

Es un edificio que incluye viviendas, comedor
de 2 pisos con una capacidad para 400
personas, que ademds sirve como lugar de
presentacion para los estudiantes con vistas a
la calle debido a la fachada transparente. Es un
“espacio de actuacién” que puede funcionar
como comedor durante el dia. El espacio se
centra en un escenario envuelto en tres lados
por un balcén, como una sala de conciertos o
un teatro. Debido a que el escenario estd
ubicado directamente detras de la pared de
vidrio de 40 pies, los musicos son muy visibles
para la ciudad, mostrando el profundo talento

y la energia de los estudiantes de la escuela.

En los pisos superiores tiene estudios de

grabacién para los estudiantes.

Imagen 4.20: Escu\el; de Misica Berklee
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Imagen 4.23: Dormitorios

Imagen 4.24: Sala de Ensayo



Figura 4.2.
Planta nivel A

BASEMENT LEVEL A
1-LOBBY 5- STUDIO 1 CONTROL ROOM
2-STUDIO 2 LIVE ROOM 6 - MECHANICAL SPACE _——. ' d
3-STUDIO 2 CONTROM ROOM 0 10 2 40

4-STUDIO 1 LIVE ROOM

Figura 4.3.
Planta nivel b

BASEMENT LEVEL B
1-L0BBY 5- CRITICAL LISTENING LAB
2-PRODUCTION STUDIO LOUNGE 6-STUDIO 3 LIVE ROOM __—. 5
3-DUB STAGE 7- STUDIO 3 CONTROL ROOM o 10 2 4
4-TECHNOLOGY LAB 8- MECHANICAL SPACE
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SECOND FLOOR - PERFORMANCE MODE

1- OPEN STAIR FROM ENTRY LOBBY
2-DINING ENTRY
3 - PERFORMANCE PLATFORM

4 - SERVERY
5 - KITCHEN

1 Figura 4.4: Segundo Piso-
y = —— = = modo presentacion

SECOND FLOOR - DINING MODE
1- OPEN STAIR FROM ENTRY LOBBY
2-DINING ENTRY
3 - PERFORMANCE/DINING HALL

4 - SERVERY
5-KITCHEN

Figura 4.5: Segundo Piso-
modo comedor



IV.III Escuela Juilliard de Tianjin
Diller Scofidio + Renfro

El edificio estd compuesto por 4 pabellones
facetados, alberga una sala de conciertos de
690 asientos, una sala de recitales de 299
asientos, una black box de 225 asientos y
programas administrativos, docentes y de

ensayo.

Los volimenes generan un espacio
intermedio publico que se proyecta hacia el
exterior, invitando a los estudiantes,
visitantes y asistentes a conciertos a
mezclarse, relajarse y experimentar como los
estudiantes practican y dan presentaciones
informales. El espacio intermedio es
atravesado por 5 puentes de vidrio los cuales
contienen aulas de clases tedricas y salas de
practica, todo revestido de vidrio
transparente para fomentar el acceso visual y

auditivo al estudio de la musica.

Imagen 4.25: Escuela Julliard de Tianjfin.
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Imagen 4.28: Escuela Julliard de Tianjin.

T T e

Imagen 4.29: Sala de Ensayo Escuela
Julliard de Tianjin.

Imagen 4.30: Sala de Concierto Escuela
Julliard de Tianjin.

Imagen 4.31: Black Box Escuela Julliard de
Tianjin.
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Figura 4.6: Primer Piso - Escuela Julliard de

Tianjin.
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Figura 4.7: Subterraneo - Escuela Julliard de

Tianjin.
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PROGRAM

FACULTY LOUNGE
CONCERT HALL
TEACHING STUDIOS
PRACTICE ROOMS
CLASSROOMS

STUDENT LOUNGES
ADMINSTRATIVE OFFICES

NGB WN -

SECOND FLOOR PLAN

PROGRAM

LIBRARY

ORCHESTRA REHEARSAL
KEYBOARD ROOMS
FACULTY OFFICES

BwN =

FOURTH FLOOR PLAN
D
L/

Scww 1300

Figura 4.8: Piso 2 y 4 - Escuela Julliard de
Tianjin.
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CAPITULO V

TERRENO

Laregidn seleccionada para el proyecto es laregidn de Valparaiso, debido a que se busca descentralizar la musica

de Santiago. Valparaiso cuenta con una buena escena musical que se puede potenciar.

Asi como en la era digital es importante la conectividad, la V° Regién presenta una excelente infraestructura en
este aspecto. Valparaiso estd cerca de la capital, cuenta con una linea de tren y buses locales, ademds de tener

en carpeta algunos proyectos viales, como el tren rapido que conectara Santiago con Valparaiso.

Figura 5.1 Linea del tren local de Valparaiso.
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Investigando sobre la regidn,
se encontrd informacion
sobre los futuros proyectos
que serealizaran en la zona,
especificamente el distrito
V21, que se proyecta para el

sector del Salto.
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Figura 5.3: Vista Satelital de Valparaiso.



VINA DEL MAR

CON-CON

¢Por qué el Salto, Adtopista & Donde se intersecta

Vina del Mar? 5 LAS PAYMAS 3 la Calidad para vivir y para trabajar.

indice de Calidad de Vida: la
12° mejor comuna para vivir.
Ubicacion regional, cercana a
o puertos y aeropuertos.
TRANSVERSALM : Conectividad con Metro,
VALPARAISO /. D,E LA COSTA “mymmm

VINA DEL MAR
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ALEMANRMY Universidades e Institutos
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EL SAAL.fO.‘ T ; Rebaja del 2,5 por mil de capital

LAS' PALMAS - : Libre de estacionalidad.

SANTIAGO

Figura 5.4 Propuesta Distrito Innovacién Viiia del Mar V21
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CARACTERISTICAS DE UN DISTRITO DE INNOVACION

Se caracteriza por una especializacién productiva que le otorga un alto nivel de competitividad global. Desarrolla

una red de valor en torno a dicha especializacién, la cual puede incluir:

e Emprendimientos y empresas de alto potencial.

e Redes de inversién que apoyen el desarrollo de estas empresas.

e Vinculos sélidos con universidades y centros de formacién técnica.

e Actores inmobiliarios que impulsen proyectos alineados con los objetivos del distrito.
e Gobernanza que involucre al sector publico, privado, la academia y la sociedad civil.

e Redes internacionales de colaboracidn que faciliten el escalamiento de las empresas.

e Impulsa procesos de desarrollo sostenible mediante la conformacién de un drea urbana que concentra
las condiciones necesarias para crear valor de alto potencial.

e Eleva la competitividad al facilitar el acceso al talento para empresas intensivas en conocimiento y
tecnologia.

e Promueve lainversién publica y privada orientada a la creacién de nuevas cadenas de valor.
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{QUE ES EL DISTRITO V21?

El Distrito V21 es un drea de mas de 200 hectareas ubicada en el barrio El Salto, en Vifia del Mar. En esta zona
conviven empresas de distintos tamanos, centros deportivos, establecimientos educacionales, oficinas de alto
estandar, viviendas, servicios publicos, infraestructura municipal y areas verdes relevantes, como el Jardin
Botdanico Nacional.

Se trata de una iniciativa transformadora de la economia y de la ciudad, impulsada por un grupo de empresarios
y actores clave de la Regién de Valparaiso. Su objetivo es conectar instituciones, empresas, gobierno y
universidades para fomentar el desarrollo del barrio, la ciudad y la regién mediante el emprendimiento, la
innovacién y los nuevos negocios basados en la ciencia, la tecnologia y el conocimiento.

V21 construye y potencia un entorno de colaboracidn, integracidn y generacién de oportunidades, propicio para
crear empresas con impacto global. Ademds, promueve el modelo de las “Ciudades de 15 Minutos”, es decir,
dreas compactas en las que las personas pueden vivir, trabajar, estudiar, hacer deporte y acceder a servicios de

primer nivel sin necesidad de realizar largos desplazamientos.
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Figura 5.6: Ubicacion y seleccion de terreno.
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CAPITULO VI

ECOSISTEMA PARA EL ENCUENTRO
Y DESARROLLO DE LA MUSICA EN LA
ERA DIGITAL

PROPUESTA

Con los datos e informacidn planteada se puede concluir que la forma en la que se estd creando, produciendo y
difundiendo la musica ha cambiado en la dltima década, por lo mismo es necesario la creacién de espacios que

se ajusten a estos cambios y que permitan el encuentro, crecimiento y desarrollo de la industria musical chilena.

El proyecto plantea generar un punto neurdlgico en la industria musical a través de un ecosistema, creando
espacios para el encuentro entre distintos individuos con el fin de reunir, educar y potenciar el talento en
multiples dreas de la industria y de esta manera desarrollar diversos proyectos musicales en la era digital. Es
decir, formar equipos de trabajo, reunir al musico con el fotégrafo, community mannager, creador de videos,
productores de eventos, prensa, sonidista, iluminadores, etc, en espacios de trabajos que incentiven el

encuentro, el proceso creativo y posean los requerimientos necesarios para llevarlo a cabo.

Con el proyecto se busca atraer y crear un ambiente donde se pueda aprender y ademéds trabajar, que surja el
intercambio de ideas, el trabajo colaborativo y asi potenciar las capacidad de los individuos, generando artistas
completos, ya que, hoy en dia no basta solo con tocar el instrumento, se necesita ser un artista multidisciplinario,
que tenga conocimientos y herramientas en distintas dreas, lo que permite formar su identidad y potenciar su
trabajo, ser un artista integral, algo sumamente importante en una industria tan competitiva como lo es la

musical.
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El edificio proporciona los espacios necesarios para aprender, crear y producir. Considera los programas

necesarios para desarrollar un proyecto musical, desde su nacimiento hasta su publicacién y difusién, ademas de

poder recibir eventos y entregar espacios publicos para la comunidad.

=

Teoria Grabacion Marketing
Composicién Mezcla Redes de Contacto
Intérprete Masterizacion RR.SS
Sonidista

PLATAFORMA

ACADEMIA “EL SALTO”

Seminario
Clinicas
Conciertos
Charlas
Talleres

Videos
Vestuario
Fotografia

Figuraé.l: Diagrama Programatico Anteproyecto
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ACADEMIA
PRODUCCION
Y SERVICIOS

ESPACIO PUBLICO

Figura 6.2: Diagrama Baésico de Distribucion en el terreno

La decisidn de separar los volimenes en el cual uno permita las actividades académicas, de produccidny servicio,
mientras que el otro volumen la Black Box albergue las actividades de eventos, conciertos, charlas, etc, es para
facilitar el funcionamiento simultaneo de los recintos sin invadir y/o perjudicar las actividades y a los usuarios que
asistan a alguno de estas. La Black Box es un espacio escenografico que puede proyectarse hacia el espacio
publico, de esta manera permite generar eventos de distintas escalas, desde algunos mds intimos a otros mds

masivos.

Ademas se ha optado por generar un Area de Servicios o Back Stage en la parte posterior del terreno que se
vincula a los volumenes, teniendo un acceso lateral exclusivo, de esta manera la llegada de vehiculos de montaje

no interviene en el espacio publico y permite una llegada mas privada a los artistas.
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ADMINISTRATIVO

ACADEMIA

ACCESO

PRODUCCION

Salas de ensamble
dirigidas a grandes
agrupaciones de
personas, en donde
pueden tocar desde
orquestas, hasta grupos
de musica popular.

Figura 6.3: Corte esquematico programatico

Oficinas, Estar,
kitchenette dirigidos

recinto.

a administrativos y
funcionarios del

Salas de clases, dirigido
uhicamente a la practica
y ensefianza teorica.

Salas de practica
individual.
Enfocadas a una
practica intima
de estudio

Backstage de Blackbox.

Dirigido a los artistas, posee -—-
sala de vestuario y maquillaje,

estary banos.

P————— .

1
1
1
1
L
1
L
1

Cocina asociada al
espacio publicoy a las
distintas dreas de comida
que ofrece el edificio.

Sala de exibicién.

Se expone a través de medios
audiovisudles, el contenido y
los proyectos generados en el

edificio.
Espacio abierto a la
comunidad.

Estudios de grabaciény
sala de podcast
permite el desarrollo de
sesiones en vivo,
entrevistas y generacion
de contenido.

1
- -. Bateria de Bafios

Control Room de la
Blackbox donde se
controla el aspecto
técnico de lo que este
ocurriendo en la Blackbox
(Control de cémaras,
sonido y luces).

Espacio de Co work.

Posee estudios, en donde la
gente se pueda encontrary
crear. Apunta a generar
intercambio de ideas.

i —

Blackbox.

Sala de concierto multidisipli-
naria y multifacética.

Permite diversos tipos de shows,
grabacion de sesiones,
grabacion de video, ete.

Figura 6.4:
Corte explicativo programatico
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La forma del proyecto se inspira en la aplicacion de geometrias que optimizan la acustica de los espacios al
considerar la forma y disposicion de elementos que regulan la reverberacién y disipacidn del sonido, logrando

entornos donde éste se distribuye de manera eficiente, logrando espacios actsticamente agradables.

La reverberacién es el tiempo que el sonido persiste en un espacio después de que la fuente de sonido ha cesado.
Esta se prolonga cuando las paredes son planas y paralelas produciendo eco. Por otro lado, muros con formas
irregulares, angulos o disefios asimétricos, disipan el sonido y lo dispersan de manera mas eficiente, reduciendo
la reverberacién y creando un ambiente acustico mds equilibrado.

En base a lo estudiado se extrapola y se rescata la intencién geométrica de formas asimétricas las cuales se

manifiestan en distintas escalas y genera las primeras intenciones del proyecto.

o
+ Reververacion - Reververacion
- Discipacién + Discipacioén

Figura 6.5: Diagrama Geomeétrico Anteproyecto
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RECINTOS

Espacio donde se desarrolla cierta

actividad
Ej: Sala de clase, Sala de ensayo

Escala1 . )

Los recintos pueden presentar
paredes paralelas dependiendo
del programa
ZONAS
Agrupacion de RECINTOS que se
vinculan programaticamente,
posee espacios de circulacion

Escala 2 y/o estar
EDIFICIO
Agrupa todas las ZONAS y las
) vincula entre si
Escala 3

Figura 6.6: Diagrama Escala Anteproyecto
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Ademds, el proyecto adopta los fundamentos bésicos de organizacidn programatica de un estudio de grabacion

profesional para organizar los recintos otorgando un valor adicional.

T ——

— I
i PASILLO AISLANTE
IiEEEEEEEEEEEEEREEEN

I RECORDING

CONTROL
ROOM
QO
m | ~
Referente: Estudio THE GATEHOUSE de ABBEY Figura 6.7: Diagrama Estudio de Grabacion

La configuracidn basica de un estudio se compone de 3 partes, Recording Room (Sala donde se graba el
instrumento), Control Room (Sala que recibe la sefial de la Recording Room y asigna pardmetros ecualizando los
instrumentos) y finalmente un pasillo que aisla ambas salas para que no exista contaminacion acustica entre

ellas y aislar el exterior del estudio.

Al tomar este principio y extrapolarlo se puede definir cémo se van a vincular los distintos programas,

otorgando una relevancia importante a los espacios vinculantes, ya que, es donde se generara el encuentro
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entre los usuarios, accién que es de suma importancia para desarrollar cualquier tipo de actividad creativa, la

retroalimentacién, la conversacién, el ocio, el intercambio de ideas, etc, es fundamental.

PASILLO AISLANTE
EEEEEEEEEEEEEEE

CONTROL
elel]

RECORDING
ROOM

XTRAPOLAR,

PASILLO CIRCULACION
@IIIIIIIIIIIIIII@ 9 PROGRAMA

PASILLO CIRCULACION
PROGRAMA % ZONA

procrams NN NN

AREA DE ESTAR

PASILLO CIRCULACION

Sttt

% EDIFICIO
AREA DE ESTAR

e ESPACIO PUBLICO e

Figura 6.8: Diagrama Extrapolacion de Estudios de Grabacion aplicados en la
organizacion programatica
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Figura 6.9: Isometrica Piso -2

El piso -2 esta destinado a los prooducir el material necesario tanto en el ambito musical como
en lo visual. Ademdas de prestar servicios a externos

O

o

Estudio de Grabacion:

Estudio de Podcast:

Estudio de Foto:

Estudio de Videoclips:

espacio altos disefiado y equipado para capturar, mezclar, editar
y producir audio

espacio disefado para la grabacion, edicion y produccion de
un podcast tanto en formato de audio como de video, con una
sala, lo que permite tener invitados

espacio de trabajo especialmente disefado para tomar
fotografias, para el uso de portafolios, dossiers, redes sociales,
entre otros

lugar de doble altura donde se graba contenido audiovisual,
especialmente videoclips musicales, para su difusion en medios
como television, internet o plataformas de streaming



- === Circulacion

‘
L Circulacion + Estar

Pasillo Entre Recintos

Area entre Programas

Area entre Zonas

Figura 6.10: Diagrama Planta Piso -2

O Estudio de Foto
Estudio de Videoclips

O Estudio de Grabacion

© Estudio de Podcast
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Figura 6.11: Isometrica Piso -1

El piso -1 tiene por una zona salas de ensayo y otra zona con sala de exihibicion que se
conecta con una sala de cowork, sin embargo las zonas no se conectan y estan aisladas

O sala de Exhibicién

O Sala de Cowork:

Sala de Ensayo:

espacio diseflado para exponer los trabajos audiovisuales que
se desarrollen en “Plataforma El Salto”, a traves depantallas
totem de musica y similares

espacio diseflado para generar reuniones de trabajo, cuenta con
salas privadas, estudios de grabacion pequefos para realizar
magquetas, terrazas, espacios abiertos vy kitchenette

salas destinadas al ensayo de agrupaciones musicales, ya sea de
los alumnos de la academia o agrupaciones externas, tienen
capacidad para entre 6y 12 personas.



asa03
S &

L Wiete W

sataensao
A E

Figura 6.12: Diagrama Planta Piso -1

Pasillo Entre Recintos

- === Circulacion

‘
NN Circulacion + Estar

O Sala Cowork
O Sala de Exhibicion
Area entre Programas
Sala de Ensayo
Sala de Videoclip

Area entre Zonas
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El piso 1 esta conectado directamente con el espacio publico,esta orientado a la recepcion de gente y programas publicos
para visitantes mas esporadicos

o

0

o

Sala de Exhibicion

Sala de Cowork:

Black Box:

Zona de comida:

espacio disefiado para exponer los trabajos audiovisuales que
se desarrollen en “Plataforma El Salto”, a traves depantallas
totem de musica y similares

espacio disefiado para generar reuniones de trabajo, cuenta con
salas privadas, estudios de grabacion pequefos para realizar
Mmaquetas, terrazas, espacios abiertos y kitchenette

espacio escenico versatil y flexible, que permite multiples
configuraciones de escenario y interaccion entre el publico

y los artistas, tiene capacidad para hasta 234 personas sentadas.
Permite eventos como conciertos, charlas, grabaciones,

teatro, etc

Area con comercio de alimento,
con terrazas de uso publico

Figura 6.13: Isometrica piso 1
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El piso 2 esta destinado a las salas de clases, tanto a las teoricas como a las de ensamble, ademas estan vinculadas
a una sala de recreacion y multiuso, por su parte en la black box se encuentra el area técnica de sonido e iluminacion y
el backstage de los artistas, con bahos, duchas, zona de maquillaje, vestuario y una zona de descanso

O Salas de Clases: teoricas con capacidad para 48 alumnos

Salas de Ensamble: espacio diseflado para el ensayo guiado de grandes bandas y orquestas

Sala de Recreacion espacio disefiado especificamente para la recreacion y el encuentro con multiples
y multiuso: Propositos y Usos

Sala de Control: sala vinculada a la Black Box, se controla el aspecto técnico de la
Black Box tanto el sonido, iluminacion y camaras

O Back Stage espacio disefiado para los artistas que se presenten
Black Box: en la Black Box, cuenta con duchas, bafos,
vestuario, zonas de maquillaje y area de
descanso.

L

—

Figura 6.15: Isometrica piso 2
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El piso 3 esta destinado a las salas de clases, tanto a las teoricas como a las de ensamble y practica individual.

Ambos volumenes se conectan en este piso, sin embargo, el programa academico no tiene circulacion hacia la black box.

o

Salas de Clases:

Salas de Ensamble:

Salas de Practica
Individual:

teoricas con capacidad para 48 alumnos

espacio diseflado para el ensayo guiado de grandes bandas y orquestas

espacio disefado especificamente para la recreacion y el encuentro con multiples
Propositos y Usos

Figura 6.17: Isometrica piso 3
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Figura 6.18: Diagrama Planta Piso 3
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El piso 3 esta destinado a las salas de clases, tanto a las teoricas como a las de ensamble y practica individual.
Ambos volumenes se conectan en este piso, sin embargo, el programa academico no tiene circulacion hacia la black box.

Salas de Practica espacio disefiado especificamente para la recreacion y el encuentro con multiples
Individual: Propositos y Usos

O Oficinas destinadas a funcionarios y personal del edificio, esta vinculado a zonas de estar,
Administrativas: kitchenette y terraza

Figura 6.19: [sometlrica piso 4
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Figura 6.20: Diagrama Planta Piso 4
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PLANOS

PLANTA -2
PLANTA -1
PLANTA1
PLANTA 2
PLANTA 3
PLANTA 4
CORTE A-A"

CORTE B-B”
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RECORDING ROOM
STUDIOA

RECORDING ROOM
STUDIO B

SALADEESTAR

—— ———
CONTROL ROOM
STUDIO A

SALAD
PODCAST

An

EsTUDIO FOTO
SALAMAQUILLAJE
Y VESTUARIO

o I/I Figura 6.22: Planta Piso -2

PISO -2
Estudio de grabacion 7211 m?
Estudio de Fotografia A 103,77 m?
Estudio de Fotografia B 78,1 m?
Estudio de Video Clip 2241 m?
P | S 0 - 2 TOTAL PISO 2050,7 m’
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EXHBICION

P1SO -1

surdbioz

!
!

;5B

PISO -1

Sala de Exhibicion

285,3 m?

Cowork 4511 m?
Sala de ensayo A 88,8 m?
Sala de ensayo B 44,0 m?
Sala de ensayo C 44,0 m?
Sala de ensayo D 44,0 m?
Sala de ensayo E 72,0 m?
TOTAL PISO 1684,0 m*

Figura 6.23: Planta Piso -1
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PISO 1

PISO1

Edificio A

Cowork 2° Piso 2739 m?
Terraza Comida 5039 m?
TOTAL PISO 1EDIFICIO A 1951,8 m’
PISO1

BLACK BOX

Antesala 4627 m?
Bodega 2559 m?
Black Box 589,3 m*
TOTAL PISO 1Black Box 1870,7 m*
TOTALPISO1 3822,5 m?
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Figura 6.24: Planta Piso 1
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P1SO 2

PISO 2

Edificio A

Sala de Ensamble 176,71 m?
Sala de Ensamble 168,0 m*
Sala de Clases A 88,4 m?

Sala de Clases B 88,4 m?

Sala de Clases C 88,4 m”

Sala de Clases D 105,7 m?

Sala de Clases E 98,7 m’

TOTAL PISO 2 EDIFICIO A 2273,8 m?
PISO 2

BLACK BOX

Sala Técnica 130,0 m*
Machine Room 72,7 m?

Camarines 276,8 m*
TOTAL PISO 2 Black Box 1814,2 m?
TOTAL PISO 2 4088,0 m?
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Figura 6.25: Planta Piso 2
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PI1SO 3

PISO 3

Edificio A

Sala de Ensamble 176,7 m?
Sala de Ensamble 168,0 m?
Sala de Clases A 88,4 m?
Sala de Clases B 88,4 m?
Sala de Clases C 88,4 m?
Sala de Clases D 105,7 m?
Sala de Clases E 98,7 m?
Sala de Practica Individual A 13,8 m?
Sala de Practica Individual B 13,4 m?
Sala de Practica Individual C 231 m?
Sala de Practica Individual D 239 m?
Sala de Practica Individual E 232m?
Sala de Practica Individual F 23,8 m’
Sala de Practica Individual G 249 m?
Sala de Practica Individual H 13,3 m?
Sala de Practica Individual | 13,6 m?
Sala de Practica Individual J 13,5 m?
Sala de Practica Individual K 13,8 m?
Sala de Practica Individual L 12,8 m?
TOTAL PISO 3 EDIFICIO A 2818,8 m’
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Figura 6.26: Planta Piso 3
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PISO 4

PISO 4
Edificio A

Administrativo

626,4 m?

Sala de Practica Individual A
Sala de Practica Individual B
Sala de Practica Individual C
Sala de Practica Individual D
Sala de Practica Individual E

Sala de Practica Individual F

Sala de Practica Individual G
Sala de Practica Individual H
Sala de Practica Individual |

Sala de Practica Individual J

Sala de Practica Individual K
Sala de Practica Individual L
Sala de Practica Individual M
Sala de Practica Individual N

13,8 m?
13,4 m?
231 m?
239 m?
232 m?
23,8 m?
249 m?
13,3 m?
13,6 m?
13,5 m?
13,8 m?
12,8 m?
13,6 m?
13,3 m?

TOTAL PISO 4 EDIFICIO A

2093,2 m’
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Figura 6.27: Planta Piso 4
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Figura 6.28: Corte A-A”
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Figura 6.29: Corte B-B”
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MAQUETA

Imagen 6.2: Diagrama Maqueta de Proyecto
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Imagen 6.3: Diagrama Maqueta de Proyecto Imagen 6.4: Diagrama Maqueta de Proyecto
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Imagen 6.5: Diagrama Maqueta de Proyecto Imagen 6.6: Diagrama Maqueta de Proyecto
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CONCLUSION

El proyecto propuesto se presenta como una respuesta integral a las transformaciones que la era digital ha
generado en la industria musical, particularmente en Chile y América Latina. Partiendo del andlisis del impacto
de la digitalizacidon en la creacién, produccién y difusion musical, se ha desarrollado una propuesta que busca no

solo adaptarse a estos cambios, sino también potenciarlos.

La eleccién de la region de Valparaiso como ubicacidn estratégica refuerza el objetivo de descentralizar la
industria musical, permitiendo que los artistas y profesionales del drea tengan acceso a un espacio disefiado
especificamente para el aprendizaje, creacién y produccién musical. El proyecto no solo ofrecerd espacios para
la educacidn y la préctica, sino que también proporcionard areas para la colaboracidén y la interaccién entre

musicos, productores, técnicos y otros profesionales del ambito creativo.

Ademds, se ha tomado en cuenta la importancia de las nuevas tecnologias y las plataformas digitales como
herramientas clave para la proyeccién y difusién de los contenidos musicales. En este sentido, el disefio del
proyecto incorpora dreas de produccién digital, estudio de grabacidn y espacios de ensayo adaptados a las

necesidades actuales de la industria.

El proyecto se fundamenta en la creacidn de un ecosistema dindmico donde convergen educacidn, produccién
y difusidn, fortaleciendo el desarrollo de artistas integrales y preparados para enfrentar las exigencias del

mercado musical contemporaneo. Asimismo, se espera que este espacio contribuya al desarrollo econémico y
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cultural de la region, fomentando el talento local y promoviendo el intercambio de ideas y experiencias entre sus

usuarios.

En conclusidn, el proyecto no solo se presenta como una infraestructura fisica, sino como un espacio vivo y

funcional que permite el encuentro, la colaboracién y el desarrollo de la musica en la era digital.

101



REFERENCIAS

Pitet, D. G. (2004). La mdusica y su interpretacion como vehiculo de expresion y comunicacién. Comunicar: Revista

Cientifica de Comunicacién y Educacién.

Future, F. (27 de Mayo de 2016). Focusing Future. Obtenido de https://www.focusingfuture.com/me-

consumer/how-will-we-listen-music-in-the-future/

Ingham, T. 3 de Agosto de 2020). Rolling Stone. Obtenido de

https://www.rollingstone.com/pro/features/spotify-million-artists-royalties-1038408/

Anderson, C. (2006). The Long Tail - Why the Future of Business Is Selling Less of More.

CORFO. (2015). Diagndstico y caracterizacién de la Economia Creativa: Brechas y drivers de los 4subsectores
priorizados y la gobernanza de los esfuerzos publicos. Obtenido de https://ec.cultura.gob.cl/wp-

content/uploads/2020/10/0_30 BRECHAS-ECONOMIA-CREATIVA.pdf

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. (2016). Estadisticas Culturales: Informa Anual 2016. Obtenido de

https://www.cultura.gob.cl/wp-content/uploads/2017/12/estadisticas-culturales-2016.pdf

102



GFK. (2018). Estudio Musica chilena 2018 SCD. Obtenido de https://aam.cl/wp-content/uploads/2019/01/gfk-scd-
2018_final.pdf

Federacidn Internacional de la Industria Fonografica. (2019). Global Music Report, The industry in 2019. Obtenido
de https://www.ifpi.org/wp-content/uploads/2020/07/Global _Music_Report-the Industry in_2019-
en.pdf

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. (2014). Mapeo de Industrias Creativas: Caracterizacién y
Dimensionamiento. Santiago, Chile. Obtenido de https://www.cultura.gob.cl/wp-

content/uploads/2014/01/mapeo_industrias_creativas.pdf

Industria Musical Independiente (IMI, Chile). (2018). Mdusica Chilena Independiente: Oportunidades y Nuevas

Evidencias. Obtenido de https://www.imichile.cl/documentos/imi_oportunidades.pdf

Chartmetric. (2019). 6mo semi annual global music industry data report. Obtenido de https://chartmetric-public.s3-

us-west-2.amazonaws.com/Chartmetric-6 MO+Music+Report-R7-20190929-interactive-3.pdf

Observatorio Digital de la Musica Chilena. (2020). Informe Caracterizacién de la Industria Musical Chilena 2020:
Hacia un Ecosistema de la Musica. Capitulo 1: Prélogo, antecedentes y metodologia. Obtenido de

https://ec.cultura.gob.cl/wp-content/uploads/2021/03/Maestra_ ODMC_CAP1_VF.pdf
Observatorio Digital de la Musica Chilena. (2021). Informe Caracterizacién de la Industria Musical Chilena 2021: Hacia

un  Ecosistema de la  Mdsica. Capitulo 3: Mdsica y Tecnologia. Obtenido de

https://www.api.odmc.cl/ODMC_cap_3.pdf

103



Observatorio Digital de la Musica Chilena. (2021). Informe Caracterizacién de la Industria Musical Chilena 2021: Hacia
un  ecosistema de la  musica.  Capitulo 4:  Mdsica  Grabada. Obtenido  de

https://www.api.odmc.cl/211221_ ODMC_Cap_4.pdf

Observatorio Digital de la Musica Chilena. (2022). Creadores de Mdsica en el Ecosistema Digital. Obtenido de

https://www.api.odmc.cl/220826_ODMC_Cap_5.pdf

104



ANEXOS

ANEXO 1. IDEA INICIAL PROYECTO DE TITULO: TINY STUDIO

Proyecto que viene de un formato de titulo experiencial que quedo en etapa de desarrollo en el afio 2021.

Profesores: Pablo Silva + Fernardo Hammersley

En primeras instancias como idea de proyecto de titulo fue la construccién de un “Tiny Studio”, el cual consiste
en generar un moédulo mévil que permita curiosear es decir, la bisqueda, el encuentro, la exploracién y el
desarrollo de un proyecto musical, en el que tanto un productor musical como una banda dispongan de espacios

minimos necesarios para inspiracion y el desarrollo de la obra.

El médulo cuenta con 2 zonas, una abierta, que permite la relacién con el exterior, donde el médulo se proyecta
hacia el entorno y es donde se desarrolla las actividades cotidianas, y otra zona introspectiva que corresponde
al estudio, donde la relacidn con el exterior es controlada y se desarrollan las actividades musicales de grabacidn,

mezcla y edicidn.
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Anexo 1.1
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BUSCAR
ENCONTRAR
DESARROLLAR

Un Proyecto Musical

¢COMO?

- Construyendo un modulo que permita
la en busqueda de nuevas Experiencias
e interacciones a traves del desplazamiento
del proyecto.
Generando una dualidad programatica

que abarque el vivir y el crear en un espacio
reducido
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Anexo 1.2

VIVIR ZONA
INTROSPECCION
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ANEXO 2. MAQUETA DE PROCESO 1

Anexo 2.1

Anexo 2.2
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Anexo 2.3

Anexo 2.4
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ANEXO 3 MAQUETA DE PROCESO 2

Anexo 3.1
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Anexo 3.2
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Anexo 3.3
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Anexo 3.4
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Anexo 3.5
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ANEXO 4 MAQUETA DE PROCESO 3

Anexo 4.1 Anexo 4.2
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Anexo 4.3 Anexo 4.4
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