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Resumen ejecutivo

Este estudio analiza el impacto econdmico de la instalacidon de mall chinos en la
Regién del Maule, considerando el efecto de estos en el comercio minorista
tradicional, el empleo y las preferencias de consumo. Se estudiaron mall chinos
localizados en cinco comunas representativas de la region, en donde se analizaron
sus patentes comerciales, ubicacidn, estimacion de ingresos. Ademas, se realizaron
encuestas a comercios y consumidores de mall chinos. Se utilizaron modelos
economeétricos de regresion lineal multiple para estimar el efecto de los malls chinos

sobre el empleo.

Los resultados obtenidos demuestran que, si bien no existe una evidencia
estadistica sélida que vincula a aparicion de mall chinos con el aumento de patentes
no vigentes, el 60% de los comerciantes encuestados percibe una disminucion en
sus ingresos, por la competencia en precios y variedad. Factores relevantes que los
consumidores valoran, aun reconociendo una menor calidad de los productos. En
empleo, su efecto es marginal, con reducciones leves en la informalidad vy

desocupacion, sin llegar a ser una fuente relevante.

Los mall chinos son actores emergentes que lograr generar oportunidades de
consumo para las personas y ser una fuente de empleo para las mismas, pero

también son una fuerte competencia que amenaza a la competencia local.



Abstract

This study analyzes the economic impact of Chinese malls in the Maule Region,
focusing on their effects on traditional retail stores, employment, and consumer
preferences. Chinese malls located at five representative communes in the region
were studied, analyzing their commercial licenses, locations, estimated income, and
equity capital. Besides, surveys on Chinese mall businesses and consumers were
performed. Multiple linear regression models were used to estimate the effect of

Chinese malls on employment.

The results showed that although there is no solid statistical evidence linking the
emergence of Chinese malls to an increase in inactive commercial licenses, 60% of
the merchants surveyed perceive a decrease in their income due to price and variety
competition. These are relevant factors that consumers value, even recognizing
lower product quality. In terms of employment, their effect is marginal, with slight
reductions in informality and unemployment, but they do not become a significant

source.

Chinese malls are emerging players that create consumption opportunities for
people and provide employment, but they are also strong competitors that threaten

local businesses.
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1. Introduccioén
Desde la década de los 80’s y 90’s en nuestro pais comenzd la creacion de un nuevo
tipo de comercio de origen norteamericano llamado “mall”. El primero de estos fue
el parque Arauco, iniciando sus actividades en 1982. Posteriormente, en 1990 se
inauguraria el plaza Vespucio y, a partir de este, muchos mas, en la mayoria de las
ciudades mas importantes de Chile. Estos sucesos crearon un cambio importante
en los habitos de consumo, el comercio y la vida cotidiana de las personas. Para el
historiador Eduardo Cavieres, los primeros malls tuvieron una incidencia profunda
en la expansion del crédito y nuevas formas de consumo que cambiaron de manera

drastica la cultura de nuestro pais (Cavieres, 2019).

La llegada de los malls no solo cambié el paisaje urbano, sino que también pasaron
a ser espacios publicos de encuentro social, ocio y obviamente consumo. Estos
centros comerciales pasaron a ser “las nuevas plazas publicas”, esto, mas aun en
comunas con escasas areas verdes u opciones de esparcimiento. A su vez
cambiaron la dinamica familiar de los afos 90, haciendo que el salir al mall sea un
panorama familiar de fin de semana muy comun en la sociedad chilena hasta
nuestra actualidad (LA TERCERA, 2012).

Durante los ultimos afios en nuestro pais, han surgido un nuevo tipo de comercio,
distinto a los malls tradicionales, caracterizados por ofrecer una gran variedad de
productos, importados desde Asia en su mayoria, ofreciendo precios competitivos
para el mercado. Este nuevo comercio son los “mall chinos” los cuales han crecido
fuertemente a lo largo del pais, se estima que hay aproximadamente 200 de estos
comercios en Chile, ademas de contar un fuerte crecimiento anual de entre 25-30%
(Munita, 2025).

Como es de esperar, este fendmeno econdmico no es exclusivo de la region
Metropolitana, sino que también se ha expandido a otras regiones del pais. Si bien,
ya existen estudios donde se analiza la llegada de malls chinos en las regiones
metropolitana y de Auble, estas investigaciones se centran mayoritariamente en la
expansion y distribucion geografica de estos comercios. En cambio, el presente

estudio esta centrado en los efectos economicos que generan los malls chinos en
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la economia local de la region del maule, abarcando igualmente la distribucion

geografica de estos y sus posibles efectos en el empleo de la region.

La presencia de esta nueva y fuerte competencia plantea incognitas importantes
como su efecto en la economia local donde se desenvuelven y el efecto que pueden

llegar a tener en las preferencias o experiencias de compra de los clientes.

Con esta investigacion se busca saber el efecto que tienen los malls chinos como
competencia de las pymes con giros similares y de menor capacidad econdmica,
ademas de entender por qué los consumidores prefieren este nuevo modelo de

comercio por sobre el comercio tradicional.

Aun no existe una definicién clara de lo que es un mall chino, aunque la gran
mayoria de las personas sabrian describir perfectamente sus caracteristicas. Una
definicibn muy acertada de lo que es un mall chino se encuentra en el estudio de
ICLAC (EI Nucleo Milenio sobre los Impactos de China en América Latina), en donde

se sefala lo siguiente:

“Un “mall chino” es un término popular que se refiere a un arquetipo de tienda
de diverso tamario (pequefia, mediana o grande) que ofrece una amplia gama
de productos sin marcas reconocidas, fabricados en la Republica Popular
China. Estas tiendas o negocios generalmente cuentan con duerios de origen
0 nacionalidad china y, a menudo, se autoidentifican o se anuncian como
“mall chino” en su nombre legal o de fantasia, o son identificados por otros
como ‘mall chino”. Venden una variedad de categorias de productos,
incluyendo ropa, decoraciones, articulos de ferreteria, juguetes, maquillaje,
articulos de jardin, manualidades y alimentos inspirados en la gastronomia
asiatica’ (Jara, Fuentes, & Chan, 2025).

Esta definicion permite establecer un foco en los efectos de un mall chino sobre el
comercio minorista tradicional, ademas de tratar de entender su rapida aceptacion
entre un segmento de consumidores, modificando la dinamica competitiva de la

region.



1.1 Estado del Arte
1.1.1. Migracién China en Chile

La migracion China en Chile, ha mostrado un crecimiento significativo,
especificamente a partir del afio 2018, segun el SERMIG (Servicio Nacional de
Migraciones) en el afio mencionado, se estimaba que habia una poblacion de origen
chino de 13.374 personas, alcanzando una poblacion de 14.058 personas el afio
2022 (Servicio Migraciones, 2024). La evolucion de la poblacion china en Chile se

presenta en el Grafico 1.

Gréfico 1: Migracién China en Chile desde 2011-2022

1410255 g75 —— 14.229 14058
13.374——

12.500
10.000

9.213

5.000

3.144

2014
2012
1
1.
207,
2018
2017
01g
Uy ]
20z
2021
<02

Fuente: Servicio Migraciones. (octubre de 2024). Minuta poblacién migrante de China en Chile. Obtenido de
Migraciones Chile: https.//serviciomigraciones.cl/wp-content/uploads/estudios/Minutas-Pais/China.pdf

El informe también revela que, la cantidad de residencias temporales otorgadas a
ciudadanos chinos alcanzan las 24.170, acumuladas desde el 2014 hasta el primer
trimestre del 2024 (Servicio Migraciones, 2024) (Grafico 2).



Gréfico 2: Residencias temporales otorgadas a ciudadanos chinos 2014-2024
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Fuente: Servicio Migraciones. (octubre de 2024). Minuta poblacién migrante de China en Chile. Obtenido de
Migraciones Chile: https://serviciomigraciones.cl/wp-content/uploads/estudios/Minutas-Pais/China.pdf

Esta informacion puede ser complementada con los resultados del ultimo Censo
hecho en nuestro pais el afio 2024, en donde se indica que hay al menos 20.047
personas de origen asiatico viviendo en nuestro pais, el informe realizado por el
censo no especifica el origen del pais asiatico, pero teniendo en cuenta el estudio
realizado por el SERMIG, se puede asumir con un alto grado de confianza que al

menos % partes de las 20.047 personas son de origen chino (INE, 2024).

En cuanto a la distribucién de la poblacion de origen asiatico, en la Region
metropolitana de Santiago es donde mas poblacion hay con 13.523 personas,
seguido de la region de Tarapaca con 1.924 personas y la regién de Valparaiso con
973 personas. En cuanto a la region del Maule, hay al menos 374 personas de
origen asiatico en la regidn, posicionandose en el noveno lugar entre las regiones

con mas personas de origen oriental (INE, 2024) (Tabla 1).



Tabla 1: Inmigrantes de origen asiatico por region

Pais o continente de nacimiento | Inmigrantes internacionales

Metropolitana de Santiago Asia 13.523
Tarapaca Asia 1.943
Valparaiso Asia 973
Biobio Asia 537
Libertador General Bernardo O'Higgins Asia 460
Coquimbo Asia 414
Los Lagos Asia 413
La Araucania Asia 401
Maule Asia 374
Antofagasta Asia 346
Atacama Asia 215
Los Rios Asia 138
Nuble Asia 133
Arica y Parinacota Asia 80
Magallanes y de la Antartica Chilena Asia 74
Aysén del General Carlos Ibéfiez del Campo Asia 23

Fuente: INE. (2024). CENSO 2024. Obtenido de Instituto Nacional de  Estadisticas:
https://censo02024.ine.gob.cl/resultados-dashboard/. Elaboraciéon Propia

1.1.2 Estudios similares
Sobre este fendmeno comercial de los malls chinos, se han realizado ya dos
investigaciones. La primera investigacion es la de Moraga y colaboradores (2022),
titulada “Malls chinos en Santiago de Chile. Insercion, posicionamiento y expansion
comercial china en el barrio Unién Latinoamericana”, en donde se estudid la
instalacion, posicionamiento y expansion de malls chinos en el barrio Unidn
Latinoamericana, lugar en donde se concentra la mayor comunidad china en Chile.
La investigacion sefiala que la mayoria de estos migrantes proviene de la ciudad
china de Zhejiang. Por lo anterior, la investigacion busca comprender ldgicas
sociales y territoriales, las cuales permiten la consolidacidon y expansion de estos
espacios comerciales. Se destacan los siguientes hallazgos (Moraga vy

colaboradores, 2022):

o Esta expansion no solo se puede explicar por redes internas, sino que
también involucran relaciones extracomunitarias con agentes del estado,
otros migrantes y actores locales.

o Las relaciones entre comerciantes chinos estan basadas en redes de

reciprocidad y jerarquias interétnicas, destacando a los llamados por los
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autores; “grandes hombres”, los cuales son empresarios exitosos y de
renombre que se hicieron conocidos en su pais de origen China.

o Se hace énfasis en que estas redes ayudan a los comerciantes a sobrepasar
restricciones y consolidar un tipo de orden informal impuesto por ellos y con
actores locales.

o Elbarrio Unién Latinoamericana esta en camino a ser el primer “barrio chino”
en Chile.

La siguiente investigacién fue realizada por Jara, Fuentes y Chan (2025), llevada a
cabo por ICLAC (Nucleo Milenio de Impactos de China en América Latina), titulada;
“La evolucién espaciotemporal de “malls chinos” en el continuo urbano-rural en la
region de Nuble, Chile”. Sigue una linea similar al estudio anteriormente
mencionado, la diferencia, ademas de la zona donde se realizo la investigacion, es
que se analizé el componente rural a la hora de instalar un mall chino. Su objetivo
principal es el entender el porqué de las localizaciones de estos centros
comerciales, las caracteristicas de los establecimientos, estudiar los factores que
favorecen el crecimiento de estos y el comprar los precios del mismo productos en
los diferentes mall de la region de Nuble. Es pertinente también destacar las

principales conclusiones de este estudio (Jara, Fuentes, & Chan, 2025):

o Su patrén de expansidn comienza en la capital regional, en este caso Chillan,
posteriormente extendiéndose a las capitales provinciales, para finalmente
llegar a comunas mas rurales. Aunque se destaca la ausencia de estos
comercios en comunas con menos de 10.000 habitantes.

o Enareas urbanas como Chillan o San Carlos, hay una predominancia de mall
grandes con 2 o mas pisos. Por otro lado en comunas mas rurales se
encuentran en locales mas pequenos.

o La demanda de estos es impulsada por ofrecer precios mas competitivos y
una mayor variedad de productos, por lo tanto son una fuerte competencia
directa al comercio minorista tradicional, aumentando una tendencia al
consumidor sobre productos importados, reduciendo la participacion de los

proveedores locales.
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o Estos centros comerciales en su mayoria presentan faltas a la normativa de
etiquetados en productos alimenticios y certificaciones en productos

electronicos.

Este suceso econdmico donde un gran competidor se instala en un mercado
afectando a los comercios minoristas, no es algo fuera de lo comun en el mundo
que vivimos, con una alta globalizacion que da el paso a que empresas gigantes
multinacionales puedan abrir nuevos locales en diferentes paises del mundo. Por
esto es pertinente mencionar el estudio de Guzman (2021), titulado; “Estrategia de
multinacionalizacién de la empresa Walmart en Centroamérica: un estudio de caso”,
en donde se analiza la expansion que tuvo la empresa Walmart en cinco paises de
Centroamérica; Costa rica, El Salvador, Guatemala, Honduras y Nicaragua. Se
evalud el impacto que generd en el mercado local, examinando como la estrategia
de la empresa afectoé la estructura competitiva de la region, la relacion comercial

que se tenia con los proveedores y el comercio minorista presente (Guzman, 2021).

En la investigacidn, se concluye que se genero una altisima concentracion del retail
alimenticio, generando el cierre de comercios locales, en especial aquellos
dedicados a la venta de abarrotes. Esto ocurrié generalmente en las zonas urbanas
intermedias. Por otra parte, las Pymes que lograron seguir con sus negocios
tuvieron que adaptar sus precios a unos mas similares a Walmart, reduciendo sus
margenes de ganancia, por ende también sus ingresos. Otras Pymes decidieron
aceptar a este gran competidor convirtiéndose en proveedores de Walmart,
generando los puntos positivos de un aumento en la formalizacion de los
establecimientos, en los estandares de calidad de los productos y en las

certificaciones requeridas.

1.1.3 Empleo en la Regién del Maule
Un factor importante que no es aludido en los estudios anteriormente mencionados
es el efecto que estos comercios generan en el empleo de los lugares donde se
instalan. En la Region del Maule, la tasa de desempleo o desocupacion para el mes
de junio fue de 8,2% y la informalidad estuvo en torno al 32,47% (INE, 2025)
(Graficos 3y 4).
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Gréfico 3: Tasa de desocupacion Regién del Maule Ene2018-Jun205
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Fuente: INE. (2025). Ocupacién y desocupacion. Obtenido de Instituto nacional de estadisticas:

https://regiones.ine.cl/maule/estadisticas-regionales/sociales/mercado-laboral/ocupacion-y-desocupacion.
Elaboracién propia.

Gréfico 4: Tasa de informalidad laboral Regién del Maule Ene2018-Jun2025
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Fuente: INE. (2025). Ocupacion y desocupacién. Obtenido de Instituto nacional de estadisticas:

https.//regiones.ine.cl/maule/estadisticas-regionales/sociales/mercado-laboral/ocupacion-y-desocupacion.
Elaboracién propia.

1.1.4 indices econémicos del pais.
Para un mejor analisis dentro del presente estudio, se consideraron dos de los
indicadores mas importantes para la economia en Chile: indice de precios al

consumidor (IPC) e Indicador mensual de la actividad econémica (IMACEC).
El IPC hasta junio del 2025 fue 107,68 (INE, 2025) (Grafico 5)

13



Gréfico 5: indice de precios al consumidor Ene2018-Jun2025
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Fuente: INE. (2025). indice de Precios al Consumidor. Obtenido de Instituto nacional de estadisticas:

https.//www.ine.gob.cl/estadisticas/economia/indices-de-precio-e-inflacion/indice-de-precios-al-consumidor.
Elaboracién propia.

Para el IMACEC solo se considero el factor de comercio (véase tabla 14, anexos),
el cual hasta junio del 2025 fue 113,1 (BCentral, 2025) (Grafico 6).

Gréfico 6: indice mensual de actividad econémica

indice mensual de actividad economica (IMACEC)
160

140
120

100

indice
5]

5

20

ene-18
rmay-18
sept-18
ene-19
may-19
sept-19
ene-20
may-20
sept- 20
ene-21
may-21
ene-22
may-22
sept-22
ene-23
may-23
sept-23
ene-24
may-24
sept-24
ene-25
may-25

sept-21

Fuente: BCentral. (2025). Imacec. Obtenido de Banco Central de Chile:

https://www.bcentral.cl/areas/estadisticas/imacec#:~:text=El%20%C3%8Dndice % 20Mensual%20de % 20Activid
ad,PIB%20en%20el%20a%C3%B10%_20anterior.&text=Adicionalmente %2C%20se %20publican%20las%20se
ries,cuentas%20nacionales%20trimestrales %20y %20anuales. Elaboracion propia.

14



Estos datos generales junto a los resultados de los estudios mencionados
anteriormente contribuyen a entender el cobmo los mall chinos pueden afectar la
economia local de una zona en particular, ademas de poder ocasionar una pérdida

de identidad del comercio local.

2. hipétesis de trabajo
Los malls chinos en la regién del maule generan un efecto negativo en la economia
de los comercios tradicionales, mas pequefios y circundantes, disminuyendo sus

ingresos y cambiando las preferencias de los consumidores.

3. Objetivo
Analizar el impacto econdmico de los malls chinos en la economia local de la Region
del Maule, considerando el efecto que generan sobre el comercio minorista
tradicional, el empleo de las comunas estudiadas y el cambio en las preferencias de

consumo.

3.1 Objetivos especificos
¢ |dentificar distribucion geografica de los malls chinos.
o Determinar que comercios son los mas afectados por malls chinos.
e Analizar los cambios en el comportamiento y preferencias de los
consumidores, comparando factores como precio, variedad y experiencia de
compra.

e Determinar el efecto que generan en el empleo de la regioén.
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4. Materiales y métodos
Para focalizar geograficamente la investigacion, se optd por revisar los resultados
del CENSO 2024 para saber cuales eran las comunas con mayor poblacién en la

séptima Region del Maule (Tabla 2).

Tabla 2: Las diez comunas de la VIl Region con mas habitantes.

Region Comuna Poblacion censada
Maule Talca 232.131
Maule Curico 159.968
Maule Linares 96.744
Maule Maule 61.081
Maule San Javier 49,559
Maule Molina 48.949
Maule San Clemente 47.380
Maule Constitucion 47.004
Maule Parral 45.323
Maule Cauquenes 42.798

Fuente: INE. (2024). CENSO 2024. Obtenido de Instituto Nacional de estadisticas:
https://censo2024.ine.gob.cl/resultados-dashboard/. Elaboracion propia.

En primera instancia se consideré realizar el estudio en las 4 primeras comunas;
Talca, Curicé, Linares y Maule, ya que la poblacién conjunta de las cuatro representa
el 50% del total regional. Posteriormente también se afiadié la comuna de San

Clemente, por facilidad de acceso.

Una vez elegidas las 5 comunas a estudiar, la primera tarea a realizar fue visitar
esas comunas para conocer los mall chinos que se encuentran en ellas, conocer su
estructura y el tipo de productos ofrecen, conocer su nombre de fantasia, ver el
cdmo son por dentro para tener una idea de la dinamica laboral que hay en ellos y
conocer su ubicacion, la cual fue guardada en Google Maps (Google LLC, 2025),
para posteriormente utilizar el soporte de Google; MyMaps (Google LLC, 2025) y

asi crear las ilustraciones de los lugares con la ubicacion de los mall chinos.

Mediante el portal de transparencia se les pidi6 a las municipalidades
correspondientes las patentes comerciales que estén en vigencia y las que hayan

sido dadas de baja desde el afio 2018 hasta la fecha mas actual posible. Se eligié
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el ano 2018 como el comienzo para poder observar como eran estas variaciones
también antes de la pandemia de COVID-19 en el afio 2020 y asi poder considerar
su efecto para no generar conclusiones erréneas. Es importante mencionar que se
estudio las patentes comerciales vigentes y no vigentes hasta el 30-06-2025. Cabe
sefalar que el plazo que tienen las instituciones habilitadas en el portal de

transparencia para responder una solicitud es de veinte dias habiles.

El principal motivo por lo cual se pidié también a las municipalidades las patentes
no vigentes, fue para poder estimar si es que la aparicion de los mall chinos,
generaron un aumento de las patentes no vigentes. Para esto se realizd una
regresion lineal multiple por series de tiempo en el software Microsoft Excel
(Microsoft Corporation, 2023).

Dentro de los documentos de las patentes enviados por las municipalidades se
encontraba el RUT de las empresas, lo cual se utilizé para buscar a los mall chinos
en la pagina del Servicio de Impuestos Internos (Sll, 2025) para saber en qué
categoria tributan estos comercios y asi tener un aproximado de los ingresos que
estos generan. También se utilizé la pagina web ChilePymes (ChilePymes, 2025),
para conocer los ingresos de los mall chinos, ademas de esta pagina proporciona
informacion sobre su tramo de capital propio y en algunos casos la cantidad de

trabajadores.

Como se mencioné anteriormente, los datos de desempleo y ocupacion informal
fueron utilizados para evaluar si es que el surgimiento de mall chinos genera algun
tipo de efecto sobre estas variables, corrigiendo por IPC e IMACEC. Los datos en
estos apartados fueron analizados a través de una regresion multivariable por serie

de tiempo, mediante el software de Microsoft Excel (Microsoft Corporation, 2023).

Finalmente, se realizé una encuesta de campo, separada para dos distintos tipos
de encuestados, la primera fue a comerciantes cuya actividad principal sea vender
productos que se pueden encontrar también en un mall chino y que estén
relativamente cerca de estos, incluyendo tiendas como bazares, de ropa,
tecnoldgicas, ferreterias, maquillaje, articulos de decoracion u hogar, manualidades,
telas y deportivas
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Las preguntas realizadas en esta encuesta son:

e Tiempo que lleva el local.

e Opinion de malls chinos como competencia.

e ;Cree que sus ingresos han bajado por los malls chinos? ;Cuanto en
porcentaje?

e Le preocupa la aparicion de mas mall chinos? (Si/ No).

e Percepcion de calidad de productos vendidos por mall chino. (Escala de 1
malo a 5 bueno).

e Por qué cree que algunas personas prefieren un mall chino antes que el
comercio tradicional?

e Segun su percepcion, los malls chinos generan un efecto positivo o negativo

en el empleo de la comuna.

Esta encuesta se realizé a 30 comercios de cada comuna dando un total de 150

respuestas.

La segunda encuesta fue realizada a transeuntes de las comunas estudiadas, los
unicos requisitos que los encuestados debian cumplir era vivir en la comuna y haber

comprado alguna vez en un mall chino. Se incluyeron las siguientes preguntas:

e Edad.

e Género.

e Opinion general de mall chinos.

e ;Por qué preferiria comprar en un mall chino antes que en el comercio
tradicional?

e Percepcion de calidad de productos de mall chino. (Escala de 1 malo a 5
bueno).

e ;Qué tipo de producto es que mas compra en un mall chino?

e ;Cree que los malls chinos perjudican al comercio local?

e Segun su percepcion, los malls chinos generan un efecto positivo o
negativo en el empleo de la comuna.

e ,Le gustaria que haya mas malls chinos en la comuna? (Si/ No)
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Esta cuenta también se realiz6é a 30 transeuntes por comuna, dando un total de 150

encuestados.

Las encuestas fueron creadas en Google Forms (Google LLC, 2025) y fueron

realizada de forma presencial en cada comuna correspondiente.

Se utilizo el software de Microsoft Excel (Microsoft Corporation, 2023) para realizar
los graficos y analisis de las respuestas mediante estadisticas descriptivas de las
respuestas. A su vez en el mismo software se realizé una prueba de Chi-Cuadrado
a cada respuesta de las encuestas, la idea de esto es principalmente saber si es
que las respuestas tenian una variacién segun la comuna donde se respondia, la
prueba anteriormente mencionada entrega un “P-value” el cual, en caso de ser

menor a 0,05 significa que si existe una variacion en la respuesta segun la comuna.
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5. Resultados

5.1 Patentes vigentes

Las patentes vigentes otorgadas desde el afio 2018 hasta el 30-06-2025 en las
comunas en estudio, se muestran en el Grafico 7. Las comunas de Curico, Talca y
Linares son las comunas donde existe una mayor actividad comercial ya que es

donde mas patentes comerciales se otorgaron.

En cambio, la comuna de Maule es donde menos actividad comercial hay de las

cinco comunas estudiadas.

Grafico 7: Patentes comerciales vigentes por comuna y afio
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Fuente: Municipalidades de Curicé, Talca, Linares, San Clemente y Maule. Elaboracién propia.

Curico resultd ser la comuna donde mas patentes comerciales se otorgaron en el
periodo estudiado, superando a la comuna de Talca, inclusive en el promedio por
afo (Tabla 3).

Tabla 3: Total de patentes otorgadas por comuna, promedio anual y desviacion estandar.

Comuna Patentes otorgadas | Promedio porafo | Desviacion estandar
Curicd 2577 3221 101,09
Talca 2418 302,3 654,98
Linares 1739 2174 53,67
San Clemente 431 33,9 19,72
Maule 253 31,6 44,07

Fuente: Municipalidades de Curicé, Talca, Linares, San Clemente y Maule. Elaboracién propia

20



También es importante saber la cantidad de patentes otorgadas a giros comerciales
que puedan ser afectados por mall chinos, ya que en éstos pueden encontrarse

productos ofrecidos por estos establecimientos.

Los giros elegidos que pueden haber sido afectados por malls chinos son (Grafico
8);

e Bazary variedades.

e Hogary decoracion.

e Mascotas (no veterinaria).
e Moda y accesorios.

e Papeleria, libros y regalos.,

e Tecnologia y electronica.

Gréfico 8: Patentes comerciales vigentes por giro comercial que pueden ser afectados por mall chino
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Fuente: Municipalidades de Curicd, Talca, Linares. San Clemente y Maule. Elaboracioén propia.
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5.1.1 Mall Chinos por comunas

En la comuna de Talca se encontraron diecisiete malls chinos, siendo la comuna

donde existe la mayor cantidad de este tipo de comercio. Cabe destacar que la gran

mayoria de estos se encuentran en la principal calle comercial la comuna; la calle 1

sur, calle en la cual se pueden encontrar trece malls chinos. Otros 4 mall chinos se

encuentran fuera del centro de comercios de la comuna (llustracion 1).

llustracion 1: Ubicacion de mall chinos en la comuna de Talca.
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Fuente: Elaboracion propia.

e,

En la comuna de Curicd se encontraron trece malls chinos, en donde nueve de estos

se pueden encontrar en el centro de comercios de la comuna, en la calle Arturo Prat

o en calles aledanas a esta. Otros cuatro mall chinos se encuentran fuera del centro

comercial de la ciudad (llustracion 2).
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llustracién 2: Ubicaciéon de mall chinos en la comuna de Curicé.
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Fuente: Elaboracion propia.
En Linares se encontraron seis malls chinos, donde tres de estos se encuentran
entre las calles Lautaro y Maipu, siendo el centro de comercios de la comuna. Otros

tres se encuentran alejados del centro de la ciudad (llustracion 3).
llustracién 3: Ubicacion de mall chinos en la comuna de Linares.
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Fuente: Elaboracion propia.
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En San Clemente se encontraron cuatro malls chinos, todos se encuentran cerca

de la calle principal de la comuna, la Avenida Huamachuco (llustracion 4).

llustracion 4: Ubicacién de mall chinos en la comuna de San Clemente.
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Fuente: Elaboracion propia.

En la comuna de Maule se encontré solamente un mall chino, ubicado cerca de la

calle Avenida Diego Portales, que puede ser considerada la una de las calles donde
mas personas transitan en la comuna (llustracion 5).

llustracion 5: Ubicacién de mall chino en la comuna de Maule.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Los datos de las patentes comerciales vigentes otorgadas también sirvieron para
saber en qué afio comenzaron a aparecen los malls chinos en las diferentes

comunas (Grafico 9).

Grafico 9: Aparicion de mall chinos por comuna y afio.
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Fuente: Municipalidades de Talca, Curico, Linares, San Clemente y Maule. Elaboracion propia.

Los primeros malls chinos aparecieron en las comunas de Talca, Curicé y San

Clemente, siendo Talca la cual termind el 2018 con dos de estos comercios.

Existié un salto importante en la cantidad de malls chinos el 2020, con nueve locales
nuevos. Luego comienza una caida en la aparicion de los comercios, debida quizas
al efecto pandemia de COVID-19, la cual ademas de afectar la economia de los
consumidores, pudo haber generado una vision negativa hacia las personas
asiaticas, sobre todo considerando que en su gran mayoria los productos ofrecidos

por estos malls son importados directamente desde China.

Ya en el 2024 volvié a haber un alza en la aparicién de estos comercios, terminado
el afo 7 nuevos malls chinos, ademas de aparecer el primero y unico hasta la fecha

en la comuna de Maule.
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Gréfico 10: Mall chinos acumulados por aparicion en afios y comunas.
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Fuente: Municipalidades de Talca, Curico, Linares, San Clemente y Maule. Elaboracién propia.

Como muestra el grafico 10 de malls chinos acumulados, la comuna de Talca es la
gue mas de estos comercios tiene con 17, seguido de Curicd con 13, Linares con 6,
San Clemente con 4 y Maule con 1, quedando en 41 mall chinos reconocidos entre

las cinco comunas estudiadas.

5.2 Patentes no vigentes

El otro lado de la moneda con las patentes no vigentes, hay que remarcar que las
municipalidades de San Clemente y Maule no proporcionaron informacién en este
apartado desde la fecha solicitada (2018), sino que solo desde el afio 2021 en el

caso de San Clemente y desde el afio 2022 para la comuna de Maule (Grafico 11).

Igualmente se reafirma que las comunas con mas actividad comercial de las cinco

estudiadas son Talca, Curico y Linares, siguiendo un patrén similar a su poblacién.
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Talca fue la comuna donde mas patentes comerciales dejaron de estar vigentes,

con una amplia diferencia de la siguiente que es Curicd, siendo Talca a su vez donde

mas patentes comerciales se dieron de baja en promedio por afio.

También se ratifica el hecho de que Maule sea una comuna mas residencial que el

resto, pues, aunque solo haya informacion desde el 2022 para este apartado, solo

se han dado de baja 28 patentes en el periodo (Tabla 4).

Tabla 4: Patentes no vigentes totales por comuna con promedio por afio y desviacion estandar.

Comuna Patentes no vigentes Promedio por afio | Desviacion estandar
Talca 3374 421,38 66,09

Curicd 1939 2424 29,57
Linares 1732 216,5 61,06

San Clemente 4930 93,0 65,38

Maule 28 7.0 9,70

Fuente: Municipalidades de Curicé, Talca, Linares, San Clemente y Maule. Elaboracién propia.

Por otra parte, las patentes comerciales no vigentes, con giros que ofrecen

productos que se pueden encontrar en un mall chino (Grafico 12).
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Grafico 12: Patentes comerciales no vigentes por comuna y giro comercial que puede haber sido afectado por
mall chinos.
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Fuente: Municipalidades de Talca, Curicd, Linares, San Clemente y Maule. Elaboracién propia.

5.3 Efecto de mall chino en las patentes no vigentes

Para conocer si es que la aparicion de malls chinos tenia una relacion con el
aumento de patentes comerciales no vigentes, se realiz6 una regresion lineal

multivariable por serie de tiempo como se menciond anteriormente.

La regresion se realizé por trimestres, ya que, se considerd que los efectos de las
apariciones de malls chinos no son instantaneas. Por ejemplo, la decisién de un
comerciante a dejar de vender sus productos, no la tomaria el mismo mes que
aparece un mall chino, sino que es una decision que se produciria en un lapso mayor

de tiempo.

Las variables independientes utilizadas fueron:

e Tiempo (Cantidad de trimestres).

e Mall chino (Cantidad de apariciones en trimestres).

e Mall chino acumulado (Cantidad de apariciones acumuladas en trimestres).
e |PC (Promedio de cada trimestre).

e IMACEC (Promedio de cada trimestre).
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Véase datos utilizados en Tabla 15, anexos.

Tabla 5: Estadisticas de la regresion patentes no vigentes.

Estadisticas de la regresion
Coeficiente de correlacion multiple 0,5263
Coeficiente de determinacidn B2 0,2770
RA2 ajustado 0,1264
Error tipico 27,3812
Observaciones 30

Fuente: Elaboracion propia.

El coeficiente de correlacién multiple de 0,52 puede ser considerado medio, por lo
que hay una correlacion regular entre los valores reales de la variable dependiente,
en este caso las patentes no vigentes, y los valores que predichos por el modelo de

regresion.

Coeficiente de determinacén R?, de 0,27, significa que el modelo explica un 27% de

la variabilidad de la variable dependiente.

El modelo no fue significativo (P-value < 0,14) indicando que las variables incluidas
no mejoran la estimacion del numeros de patentes caducadas en comparacién con

el promedio de éstas.

Con estos antecedentes se puede deducir que, al menos con los datos utilizados en
este modelo, no se puede asegurar que la aparicion de mall chinos en la Region del
Maule tenga una incidencia significativa en las patentes no vigentes. Esto se puede

explicar bajo mis siguientes perspectivas:

e Las patentes al momento de ser dadas de baja por la municipalidad
correspondiente, no es necesariamente el mismo dia o mes en que el
comerciante tomo la decisién de ya no vender sus productos, por ejemplo,
un comercio puede haber optado por dejar de vender al publico por que hace
un par de meses o inclusive afos, se instalé6 un mall chino cerca de su
ubicacion lo cual provoco que sus ventas a largo plazo se vieran afectadas,
asi que el mes de junio opté por dejar de vender y cerrar sus puertas, pero

su patente comercial vence en diciembre, entonces existe un efecto que no
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ocurre posiblemente de manera inmediata, ni siquiera en un par de meses.
Esto puede ser afirmado por los archivos de las patentes no vigentes, donde
en muchos casos habia meses donde se vencian muy pocas patentes

comerciales comparadas a otros meses en donde estas se disparaba.

e También puede deberse a que se deberia de haber optado a un filtro mas
micro sobre las patentes no vigentes, en donde solo se consideren patentes

de comercios que estuvieran cerca de estos mall chinos.

5.4 Ingresos y capital de mall chinos

En los documentos enviados por las municipalidades, junto con las patentes
comerciales venia el Rut y nombre comercial de cada patente, esa informacion sirvié
para buscar cada mall chino en las paginas ya mencionadas del Sll y Chilepymes,

para tener una estimacion de sus ingresos.

La pagina del Sll, en la seccion “consultar situacién tributaria de terceros”,
proporciona informacion escasa sobre qué tipo de empresa es la que se esta
consultando, ya que, dice si es que la empresa consultada es considerada de menor
tamafio, o sea tiene ingresos por venta de hasta 100.000 UF anuales vy si tributa en

primera o segunda categoria.

Se buscé por RUT a cada uno de los cuarenta y un malls chinos encontrados, y
todos son considerados empresas de tamafo menor y tributan como primera

categoria.

En cambio la pagina de ChilePymes, proporciona mas informacion sobre las
empresas consultadas, como su tramo segun ventas, tramo segun capital propio
(negativo o positivo) y el numero de empleados. Cabe destacar que no todas las
empresas fueron encontradas en la pagina y de las encontradas no todas tienen la
informacion anteriormente mencionada. Chilepymes es una pagina confiable ya
que, segun ellos, sus datos son extraidos de paginas estatales de acceso publico,
ademas de que existe la opcidn de que cada empresa pueda registrarse dentro de
la pagina y proporcionar informacion mas acertada y/o actualizada.
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Para el tramo segun ventas, ChilePymes utiliza la clasificacion dada por el Sll de 13

tramos (Tabla 6).

Tabla 6: Tamafio de empresa segun ventas.

Clasificacion | Tamano de empresa TRAMO EN UF

1 SIN VENTAS 0

2 MICRO 1 0,01 a 200

3 MICRO 2 200,01 a 600

4 MICRO 3 600,01 a 2.400

5 PEQUENA 1 2.400,01 a 5.000

6 PEQUENA 2 5.000,01 a 10.000

7 PEQUENA 3 10.000,01 a 25.000

8 MEDIANA 1 25.000,01 a 50.000

9 MEDIANA 2 50.000,01 a 100.000
10 GRAMNDE 1 100.000,01 a 200.000
11 GRAMNDE 2 200.000,01 a 600.000
12 GRAMNDE 3 600.000,01 3 1.000.000
13 GRAMNDE4 mas de 1.000.000

Fuente: SlI. (octubre de 2025). estadisticas de empresa. Obtenido de Servicio de impuestos internos:
https.//www.sii.cl/sobre_el_sii/estadisticas_de_empresas.html. Elaboracion propia.

El 63,4% de los malls chinos encontrados (26 de 41 totales), tributa segun sus
ingresos por ventas, dentro de las categorias Micro 3, Pequena 1 y Pequefa 2, en

donde hay malls chinos pertenecientes a las cinco comunas.

El rango mas alto encontrado es el de Mediana 1, con 4 mall chinos, los cuales
estan presentes en Talca (2), Curico (1) y San Clemente (1). No se encontrd

informacion para el 19,5% de la muestra (Grafico 13).
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Gréafico 13: Tamano de empresa de mall chinos segun sus ingresos por venta.
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Fuente: https://chilepymes.com/. Elaboracién propia.

Para el tramo segun capital propio positivo o negativo, el Sll proporciona las

siguientes categorias por tramo (Tabla 7).

Tabla 7: Clasificacion de empresa segun capital propio.

Clasificacion TRAMO EN UF
1 0 < Capital Propio <= 10
2 10 < Capital Propio <= 25
3 25 < Capital Propio <=50
4 50 < Capital Propio <= 100
5| 100 < Capital Propio <= 250
6
7
8
9

250 < Capital Propio ==500
500 < Capital Propio <= 1.000
1.000 < Capital Propio <=2.000
2.000 < Capital Propio <= 10.000

10 10.000 < Capital Propio

Fuente: SlI. (noviembre de 2025). Personas Juridicas y Empresas. Obtenido de Servicio de impuestos internos:
https://www.sii.cl/sobre_el_sii/nominapersonasjuridicas.html#:~:text=1er%20Rango%20Mediana%20Empresa
%3A%2025.000,a%20600.000%2C00%20UF%20Anuales. Elaboracién propia.

Cabe destacar que el capital propio trata de un balance entre los activos y pasivos
de una empresa, que una empresa tenga capital propio negativo, significa que sus
pasivos son mayores que sus activos, por lo que podria estar afrontando insolvencia

financiera. Por otra parte, un capital propio positivo, es donde los activos son
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mayores que sus pasivos, por lo que la empresa se encontraria estable

financieramente.

El 46,4% de los malls chinos se encuentra en un tramo positivo de capital propio,
en todas las comunas, a excepcion de Maule. Aunque existe una amplia mayoria

que se encuentra entre los tramos 6 y 10.

En cambio, el 29,3% de los malls chinos se encuentra en un tramo negativo de
capital propio, que pertenecen a las cinco comunas estudiadas. Dentro de los
tramos negativos, hay una mayoria de los tramos,10 al 6, por lo que estos malls

pueden estar afrontando insolvencias financieras.

El 24,3% restante no se logré encontrar informacion sobre este apartado (Grafico
14).

Gréfico 14: Clasificacion segun tramo de capital propio.
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Fuente: https://chilepymes.com/. Elaboracion propia.
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5.5 Efecto en el empleo de la VIl Regién
Para conocer el impacto en el empleo que pueden generan los malls chinos, primero

se utilizaron los datos que proporciona la pagina ChilePymes.

Segun esos datos, el 43,9% de los malls chinos consultados cuentan con 1 a 5
trabajadores, seguido del 17,1% que tiene entre 6 a 10 trabajadores. Los malls que
cuentan con mas de 10 trabajadores son solo 9,6% (4 malls chinos) de los

consultados.

No se pudo encontrar informacion sobre este apartado para el 29,4% de los malls

chinos consultados (Grafico 15).

Gréafico 15: Cantidad de mall chinos por tramos de trabajadores y comunas.
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Fuente: https://chilepymes.com/. Elaboracion propia.

Se realiz6 una regresion lineal multiple para saber si existe alguna relacion entre las
tasas de desocupacion (véase Grafico 3) y de informalidad laboral (véase Grafico
4) y la presencia de malls chinos. Estas tasas fueron consideradas como la variable

dependiente del modelo.
Las variables dependientes seleccionadas fueron:

e Tiempo (Cantidad de meses)
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e Aparicion de mall chino por fecha (véase Gréfico 9).

e Aparicion de mall chinos acumulada (véase Grafico 10).

e Cantidad de trabajadores en mall chino (véase Grafico 15).
e |PC (véase Gréfico 5).

e IMACEC (véase Gréfico 6).

5.5.1 Informalidad laboral

Tabla 8: Estadisticas de la regresion de informalidad laboral.

Estadisticas de la regresicn
Coeficiente de correlacion multiple 0,6800
Coeficiente de determinacion R*2 0,4624
R*2 ajustado 04236
Error tipico 1, 7572
Observaciones 50

Fuente: Elaboracion propia.

El coeficiente de coorelacion multiple de 0,68 puede ser considerado media-alta,
por lo que hay una buena coorelacion entre los valores reales de la variable
dependiente (tasa de informalidad) y los valores predichos por el modelo de

regresion.

Coeficiente de determinacon R?, de 0,46, significa que el modelo explica en es
porcentaje la variabilidad de la variable dependiente. En simple, el modelo explica
la mitad de la variacion (46,24%) y existe un 53,76% de factores que no son

incluidos.

El siguiente, R? ajustado de 0,42, siendo este el valor mas importante del modelo,
ya que es el numero crucial sobre si el modelo se ajusta a las variables o no, El
42,36% obtenido explica que existen algunas variables que no aportan

significativamente al modelo.

El error tipico de 1,75 explica que tanto pueden variar en promedio los valores

predichos por el modelo, mientras mas pequefo sea es mejor.

Por ultimo las obseraciones son el numero de datos utilizados en la regresion, en

este caso noventa meses, desde enero-2018 hasta junio-2025.
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Gréfico 16: Coeficientes de las variables del modelo en informalidad laboral.

Coeficientes de las variables (8)
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Fuente: Elaboracion propia.

Con los coeficientes de las variables, nos ayuda a entender como la variable
dependiente (informalidad) va cambiando segun cambien las variables
indepedientes en una unidad, en este caso la variable de Mall Chino Acumulado
cada vez que aumenta en una unidad, la tasa de informalidad baja en 0,701, por
otra parte, si los trabajdores aumentan en una unidad la tasa de informalidad sube

en un 0,100, y asi sucesivamente con todas las variables.

Tabla 9: Nivel de significancia de variables modelo para informalidad laboral.

VARIABLE P-value Nivel de significancia
MALL CHINO ACUMULADO 0,000239329 Significativa
IMACEC 0,003863467 Significativa
TRABAJADORES 0,051514515 Marginal
Intercepcion 0,097448833 Mo significativa
TIEMPO 0,155035567 Mo significativa
MALL CHING 0,746067441 MNo signifi{:ativa

Fuente: Elaboracion propia.

El p-value de cada variable, explica si es que estas son significativas para el modelo,
mientras mas pequefa que esta sea de 0,05 es mas significativa. En este caso la
variable mas significativa es el IPC, seguido por Mall Chino Acumulado e IMACEC.
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La variable Trabajadores se encuentra justo en el limite de ser significativo o no para

el modelo.

De este modelo podemos deducir que la aparicion acumulada de mall chinos puede
arrastrar consigo una disminucién del -0,701 en la tasa de informalidad en promedio,

con un intervalo de confianza de -1,06 y -0,33%.

5.5.2 Desocupacion laboral

Tabla 10: Estadisticas de la regresion en desocupacion laboral.

Estadisticas de lo regresicn
Coeficiente de correlacion multiple 0,6674
Coeficiente de determinacidn B2 0,4454
R"2 ajustado 0,4053
Error tipico 1,0876
Observaciones 90

Fuente: Elaboracion propia.

Para la tasa de desocupacion, el coeficiente de correlacion multiple al igual que la

anterior, puede ser considerada media-alta con 0,667.

El coeficiente de determinacion R?, del 44,54% indica que hay un 55,46% restante

de variables que no son consideras para el modelo.

En cuanto al R? ajustado del modelo indica que la variables explican al 40,53% del

modelo de regresion.

El error tipico en este modelo fue de 1,087, siendo este un error menor al del anterior
modelo.

Las observaciones son iguales a las del modelo anterior, desde enero-2018 hasta
junio-2025.
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Gréafico 17: Coeficientes de las variables en desocupacion laboral.
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Fuente: Elaboracion propia.

Segun los resultados de los coeficientes, solamente las variables de Tiempo y Mall

Chino son positivas, mientras que para el resto de las variables cada vez que

aumentan en una unidad, la tasa desocupacién disminuye, siendo la que mas hace
disminuir este indicador el Mall Chino Acumulado, seguido del IPC e IMACEC

(Grafico 17).

Tabla11: Nivel de significancia de las variables en desocupacion laboral.

VARIABLE P-value Nivel de significancia

TIEMPO 0,000731611 Significativa
MALL CHINO ACUMULADO 0,0347553889 Significativa

Fuente: Elaboracion propia.

Las variables mas significativas para el modelo son el IMACEC y la intercepcion del

modelo, ambas siendo muy significantes para la regresion. El Tiempo y Mall Chino

Acumulado también siendo significativos para el modelo, su P-value sigue siendo

38



menor a 0,05. Por otra parte las variables IPC, Trabajadores y Mall Chino no

resultaron ser significativas para el modelo.

Gracias al modelo realizado se puede deducir que, ceteris paribus, la aparicion
acumulada de mall chinos esta relacionado a una disminucién en la tasa de
desocupacion laboral del -0,24%, con un intervalo de confianza de -0,46 a -0,018.
5.6 Encuesta

5.6.1 Comerciantes
Se obtuvo un total de 150 respuestas, en donde, los comercios consultados en su
gran mayoria llevaban 6 a 10 afios operando en sus comunas siendo el 31,3% del

total, seguido por el rango de 0 a 5 afnos con el 29,3% del total general (Grafico 18).

Grafico 18: Encuesta comerciantes, ¢;cuanto tiempo lleva el local?

Afos que el local lleva operando
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Fuente: Elaboracion propia.

El P-value para la prueba de Chi-cuadrado en las respuestas fue de 0,075 por lo
gue no hay una diferencia entre las respuestas que dieron los comerciantes segun

SuU comuna.

La siguiente pregunta es sobre la opinion de los comerciantes sobre los malls chinos
como competencia, respuestas que fueron agrupadas y categorizadas segun las
tendencias de las respuestas. En la cual la opcion de “dificil” resulté como mayoria
con el 43,3% de las preferencias, seguido de “no es competencia” con el 39,3% del
total (Grafico 19).
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Grafico 19: Encuesta comerciantes, opinién de mall chino como competencia.

Opinion del mall chino como competencia

B Dificil OFaltaregulacién 0O MNo escompetencia O Regular

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto al P-value de esta pregunta, resultdé de 0,075 por lo que no hay una

diferencia entre respuestas segun la comuna.

La siguiente pregunta es si cree que sus ingresos han bajado por la aparicion de
mall chinos, en donde la opcidn “si” es mayoria con el 60%, dejando a la opcion “no”
con el 40% restante (Grafico 20).

Gréfico 20: Encuesta comerciantes, ¢;cree que sus ingresos han bajado por la aparicion de mall chinos?

Cree que sus ingresos han bajado por la aparicion
de mall chinos

ONo BSi

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto al P-value de esta pregunta resulté en 0,006 por lo que si hay una

diferencia significativa en las respuestas segun la comuna (Tabla 12).
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Tabla 12: Encuesta comerciantes, ¢;cree que sus ingresos han bajado por la aparicion de mall chinos?
Respuestas por comuna.

Sus ingresos han bajado |~

CURICO

LINARES

MALULE

SAN CLEMENTE

TALCA

Si

19

20

3

21

21

No

11

10

21

9

Fuente: Elaboracion propia.

Se observa que solamente en la comuna de Maule la opcidén “no” es la que tiene

una frecuencia mayor, esto puede ocurrir ya que la comuna mencionada no cuanta

un llamado “centro de comercios” y es una comuna mas residencial, en donde

predomina en su gran mayoria el almacén como comercio principal. Ademas, solo

existe un mall chino en la comuna. A diferencia de las demas comunas donde si

tienen un “centro de comercio” y cuentan con multiples locales comerciales.

La pregunta anterior estaba seguida de; cuanto han bajado en porcentaje, en donde,

como se observo en la respuesta anterior, 90 comercios respondieron que “si”.

Existen 2 grandes mayorias en este apartado, el primero es de 5 a 15 (%), el cual

tiene el 41,1% de las respuestas, seguido de 16 a 30 (%) con el 38,8% (Grafico 21).

Gréfico 21: Encuesta comerciantes, cuanto han bajado sus ingresos en porcentaje (%).
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=

Fuente: Elaboracion propia.
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En cuanto al P-value, resultd6 en 0,851 por lo que no existe una significativa

diferencia de las respuestas segun la comuna.
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La siguiente pregunta, sobre si les preocupa a los comerciantes la aparicion de mas
mall chinos, en donde la mayoria respondié “si”, siendo el 58% del total, y la opcién

“no” el 42% restante (Grafico 22).
Grafico 22: Encuesta comerciantes, ¢le preocupa la aparicion de mas mall chinos?

Le preocupa la aparacion de mas mall chinos

ENo BS5i

Fuente: Elaboracion propia.

El P-value de la pregunta fue de 0,056 por lo que no hay una diferencia en las

respuestas segun la comuna.

La siguiente pregunta fue sobre la percepcién de calidad de los productos ofrecidos
por mall chino, en donde las opciones 2 y 1 son las mas predominantes, siendo el
36% y 34,6% respectivamente. Es interesante como las opciones 4 y 5 son las

menos frecuentes, incluso la opcion 5 contd con cero respuestas (Grafico 23).

Gréafico 23: Encuesta comerciantes, percepcion de calidad de productos vendidos por mall chino. (1 mala - 5
buena)

Percepcidn de calidad sobre productos ofertados
por mall chino
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Fuente: Elaboracion propia.
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En cuanto al P-value para esta pregunta, fue de 0,968 por lo que tampoco existe

una diferencia en las respuestas segun la comuna.

La siguiente pregunta es sobre por qué creen los comerciantes que algunas
personas prefieren compran en un mall chino en vez de un comercio local. Los
atributos de precios y variedad fueron los predominantes, representando el 41,3%
y 30,6% respectivamente (Grafico 24). Es interesante observar que algunos
comerciantes mencionaron la experiencia de cliente, ya que es sabido que esto es
un factor importante a la hora de decidir si volver a comprar en un comercio o no,
ademas de que genera un boca a boca positivo, haciendo que mas personas

prefieran la opcién recomendada por clientes que tuvieron buenas experiencias.

Gréfico 24: Encuesta comerciantes, ;por qué cree que algunas personas preferirian ir a un mall chino antes
que al comercio local?

Por qué cree que alguien prefeririair a un mall
chino antes gue al comercio local
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atencion compra

Fuente: Elaboracion propia.

El P-value, para esta pregunta fue de 0,206 por lo que tampoco hay una diferencia

significa en las respuestas segun la comuna.

La ultima pregunta es sobre si los comerciantes creen que los mall chinos generan
un efecto positivo en el empleo de la comuna, existiendo una clara mayoria de la
opcion “no”, con el 53,3% y la opcion “si” con el 39,3% de las respuestas. (Grafico
25).
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Grafico 25: Encuesta comerciantes, ¢;cree que el mall chino genera un efecto positivo en el empleo de la
comuna?

Cree que el mall chino genera un efecto positvo
en el empleo de la comuna
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Fuente: Elaboracion propia.

El P-value para esta pregunta fue de 0,927 por lo que no hay una diferencia entre

las respuestas segun la comuna.

Esta encuesta a comerciantes proporcion6 datos importantes como que en el 60%
de los comercios encuestados sefialaron que sus ingresos se vieron afectados en
promedio un 21% por la aparicion de malls chinos. Por otra parte los comerciantes
tienen muy claro que las personas prefieren los malls chinos por temas de precios
y variedad, aunque muchos comentaron que los precios era solo un tema de
percepcion de los clientes, ya que en ocasiones ellos manejaban precios similares

o inclusive mas econdmicos a los que se encontrarian en un mall chino.

También puede resultar algo contradictorio el como los comerciantes perciben los
productos vendidos por los malls chinos ya que, se pudo observar que vendian
productos muy similares o exactamente iguales a los productos que se encontraban

en un mall chino.
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5.6.2 Consumidores de mall chino
En las 150 respuestas se observo una mayoria femenina siendo un 52,7% del total
general, mientras que las respuestas de hombres representaron el 47,3% restante
(Grafico 26).

Gréfico 26: Encuesta a consumidores, respuestas por género.

Respuestas por género

EHombre mMujer

Fuente: Elaboracion propia.

Por otra parte, la estadistica demografica de la muestra demostrdé que existe una

clara mayoria para el rango etario entre 21 a 30 afios (Grafico 27).

Gréfico 27: Encuesta a consumidores, respuestas por género y rango etario.
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Fuente: Elaboracion propia.

La opiniéon general de los malls chinos fue una pregunta con respuesta abierta al

momento de realizar la encuesta, y posteriormente se clasificaron esas opiniones
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en tres principales generales; buena, mala y neutra, para poder realizar un analisis

cuantitativo de estas respuestas.

Se observa una amplia mayoria con la opcion de buena opinion, abarcando un 56%
del total de respuestas, seguido de la opinién mala con un 26% y neutra con el 16%

restante (Grafico 28).

Las opiniones buenas mas comunes fueron, haciendo alusion a los precios mas
econOdmicos que manejan estos comercios, la gran variedad de productos
disponibles, siendo una opcidn principal a la hora de buscar productos especificos
que no estan seguros si podran encontrar en comercios mas tradicionales, siendo
comercios practicos y utiles para el dia a dia, Inclusive, ir a ellos puede ser un
panorama familiar para pasar la tarde. Aunque muchas de estas respuestas
reconocen o coinciden que si bien la calidad de los productos ofrecidos por los malls
chinos no es la mejor o en algunos casos es deficiente, es dificil no optar a ellos por

los precios a los que son ofrecidos estos productos.

En cuanto a las opiniones negativas, las mas comunes eran haciendo referencia a
la mala calidad de sus productos, que la atencion en los malls chinos no era la mejor,
catalogandolos de “raros” o “incomodos” y que directamente prefieren comprar en
otros comercios. Otra respuesta llamativa recibida es que los malls chinos hacen
que la comuna se vea “fea”, que estos comercios no embellecen el centro de
comercio de la comuna, hacen perder la esencia de tener comercios mas

tradicionales.
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Gréfico 28: Encuesta a consumidores, opinién general de mall chinos por género.

Opinién de mall chinos por género
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Fuente: Elaboracion propia.

El P-value de la pregunta fue de 0,137 por lo que no hay una diferencia significativa

entre las respuestas de la comuna.

En cuanto a la pregunta; “por qué preferiria ir a un mall chino antes que a un
comercio tradicional”, hay una clara mayoria para dos opciones, precio y variedad,

siendo el 38,6% y 36,6% respectivamente (Grafico 29).

Gréafico 29: Encuesta a consumidores, ¢por qué preferiria ir a un mall chino antes que a un comercio
tradicional?

Razon de preferencia por un mall chino antes que un
comercio tradicional
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Fuente: Elaboracion propia.

El P-value de esta pregunta fue de 0,106 por lo que no hay una diferencia

significativa entre las respuestas segun la comuna.
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En cuanto a la percepcion de la calidad de los productos que se pueden encontrar
en un mall chino, existe una mayoria que lo clasifica con la nota 2. Es interesante el
como los extremos de 1 y 5 obtuvieron cantidades similares de 25 y 24

respectivamente (Grafico 30).

Gréfico 30: Encuesta a consumidores, percepcion de calidad de productos vendidos por mall chino (1 malo - 5
bueno).
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mall chino (1 malo - 5 bueno)

1 25 |

2 42
m
Sa 32 |
L

4 27 |

5 24 |

Fuente: Elaboracion propia.

El P-value de esta pregunta fue de 0,15 por lo que no hay una diferencia significativa

entre las respuestas segun la comuna.

La siguiente pregunta sobre los cual es el producto que mas compra en un mall
chino, ayuda a dar una idea sobre cuales pueden ser los comercios mas afectados
por la llegada de estos nuevos competidores asiaticos. Existe una gran variedad de
respuestas sobre cuales son los productos, pero hay una mayoria en cuanto a los
articulos del hogar y utiles escolares siendo el 10,6% de la muestra cada uno,

seguido de; ferreteria, ropa, juguetes y manualidades (Grafico 31).
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Gréfico 31: Encuesta a consumidores, ;qué productos es el que mas compra en un mall chino?
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Fuente: Elaboracion propia.

El P-value fue de 0,911 por lo que no existe una diferencia significativa entre las

respuestas segun la comuna.

Las siguientes preguntas fueron sobre lo que las personas perciben respecto de los
efectos de un mall chino a su comuna en dos temas principales; primero, si es que
creen que los malls chinos perjudican al comercio local, en donde la opcion “Si” tuvo
la mayoria con el 58% de las respuestas. Las justificaciones que dieron los
encuestados frente a esta respuesta fueron de que eran preferidos por ser mas
economicos, ademas de que llamaban mas la atencion del publico, quitando
clientela a los otros comercios. En cuanto a la opcion “No” la cual es el 39,4% de
las respuestas, las justificaciones mas comunes son de que el mall chino compite
en otro segmento de clientes y que cada comercio ya tenia clientela diferenciada
(Grafico 32).
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Gréfico 32: Encuesta a consumidores, ;cree que el mall chino perjudica al comercio local?

Cree que el mall chino perjudica al comercio
local

Fuente: Elaboracion propia.
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El P-value de esta pregunta fue de 0,040 por lo que si hay una diferencia en las

respuestas segun la comuna.

Tabla 13: Encuesta a consumidores, ¢cree que el mall chino perjudica al comercio local?, respuestas por

comuna.

Perjudica al comercio | ~

Curico

Linares

Maule

San Clemente

Talca

Si

12

17

18

23

17

Mo

18

10

12

6

13

Mo lo sé

3

1

Fuente: Elaboracion propia.

Donde en la comuna de Curicé es la unica donde la mayoria de los encuestados

sefalan que el mall chino no afectaria al comercio local y siendo San Clemente la

comuna donde la opcion si es altamente mayor a la opcién no.

Siguiendo con las creencias de las personas sobre como los malls chinos afectan a

su comuna, la siguiente pregunta es sobre si creen que estos generan un efecto

positivo en el empleo de la comuna. La opcion mayoritaria fue el “No” con el 49,4%

de las respuestas, las justificaciones a esto son variadas, en que hay malos tratos

de parte de los empleadores a los empleados y horarios complicados, ademas de

que se menciona en repetidas ocasiones que en su mayoria solo contratan a

mujeres, en especial jovenes. Esto se aprecié directamente dentro de los locales, y
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en afiches que se pegan afuera de los comercios que dicen; “se busca personal

femenino / Mujeres para atencion”.

Las personas que optaron por la opcién “Si”, el cual representa el 44,7% de las
respuestas, las justificaciones mas comunas era que pagaban bien y generaban
empleo también antes de ser instalados, por las remodelaciones que se hacian a

los locales (Grafico 33).

Gréafico 33: Encuesta a consumidores, ¢cree que el mall chino genera un efecto positivo en el empleo de la
comuna?

Cree que el mall chino genera un efecto
positivo en el empleo de la comuna

ENo BSI Enolosé

Fuente: Elaboracion propia.

El P-value de esta pregunta resulté en 0,119 por lo que no existe una diferencia en

las respuestas segun la comuna.

Como ultima pregunta hacia las personas se les preguntd sobre si es que les
gustaria que haya mas malls chinos en su comuna. Aca hay una gran mayoria con
la opcidén de “No” con el 68,7% de las preferencias (Grafico 34), en donde las
justificaciones mas repetidas son porque ya eran los suficientes, hacian que se veia
mal la comuna y que afectaba la identidad de la comuna. Por otra parte la opcion
“Si” representé el 31,7% restante, en donde las justificaciones mas repetidas eran
qué; mientras mas competencia mejor, faltan comercios asi en la comuna y que todo

comercio es bienvenido para que crezca econdmicamente la comuna.
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Grafico 34: Encuesta a consumidores, ¢le gustaria que haya mas mall chinos en su comuna?

Le gustaria que haya mas mall chinos en su
comuna

EMNo @Si

Fuente: Elaboracion propia.

El P-value de esta pregunta fue de 0,172 por lo que tampoco existe una diferencia

entre las respuestas segun la comuna.

La encuesta a los consumidos de malls chinos deja en claro las razones por las que
ellos prefieren comprar en estos antes que en un comercio tradicional, por precios
y variedad, en donde se apunta mas a ir por productos econémicos a pesar de

reconocer que pueden ser de una calidad menor.

Se tiene una opinion en general buena acerca de estos comercios las cuales pueden
ser debidas a los multiples productos que se ofrecen en estos lugares. Esto permite
encontrar algo que en ocasiones no se tiene claridad de donde poder encontrar, es
un valor agregado importante para el consumidor, inclusive obviando que el
producto no sera de una calidad destacable, pero, a su vez esta buena opinién no

se ve reflejada en que los consumidores deseen tener mas malls chinos.
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6. Conclusidén
Después del analisis realizado, se puede concluir que la aparicion de malls en la
Regién del Maule ha generado un cambio significativo en la dinamica del comercio
local. Haciendo foco en la hipoétesis inicial, la cual se planteaba un impacto negativo
directo en los comercios tradicionales, pero basandonos en los resultados
economeétricos, los cuales muestran que este efecto no es uniforme ni inmediato. La
regresion aplicada a las patentes comerciales no vigentes indica que su relacion no
es estadisticamente significativa, lo cual puede mostrar que existen otros factores
mas relevantes que la aparicion de malls chinos que influyen en la no vigencia de

las patentes comerciales de los negocios locales.

Por otra parte, los antecedentes cualitativos que se obtuvieron por las encuestas
confirman que una mayoria importante de comerciantes cree o percibe que la
disminucién en sus ingresos se debe principalmente a la competencia en precios y
variedades que ofrecen los malls chinos. Respecto a la perspectiva del consumidor,
existe una preferencia por estos comercios, la cual se explica por su diversidad de
productos y precios que bajo su percepcion son mas econdmicos, aun cuando

reconocen una calidad menor en los productos.

Respecto al empleo, los modelos econométricos utilizados explican que la
expansion acumulada de malls chinos puede estar asociada a una leve disminucion
en las tasas de informalidad y desocupacion, aunque el efecto pude ser considerado
marginal y no suficiente para considerarlo una fuente de desarrollo laboral, ademas
de que existen percepciones de parte de los comerciantes y consumidores, que el
empleo en un mall chino es bajo malas condiciones laborales y de un enfoque mas

al género femenino a la hora de contratar personas.

Para finalizar, los mall chinos representan un factor relativamente nuevo y relevante
en la economia de la region, con impactos caracteristicos, ya que generan
oportunidades de consumo y empleo, que antes no estaban disponibles para las
personas, pero traen consigo una presioén fuerte a los comercios tradicionales,

afectando sus ingresos y competitividad comercial.
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8. Anexos

Tabla 14: IMACEC desglosado por factores.

Imacec
Imacec a costo de Factores [5)
Total Imacec Impuestos alos Imacec no
Produccion de bienes Comercio Servicios [4] a costo de P Total Imacec N
productos (7] minero [6)
factores
Resto de bienes Total
Petiado Mineria (2] Industriz @ produccion de
bienes
201 00,0 00,0 00,0 00,0 100,0 00,0 00,0 00,0 00,0 100,0
2ma 955 982 021 931 99,2 nz1 noz 9349 00,6 .1
2020 96,2 961 955 o952 96,5 932 945 942 95 94,2
2021 148 ms 3.2 a72 nra 0ES 04,1 .7 1081 1069
202z 54 9,0 L k] 943 14,0 432 10EE 144 1074 1,7
2023 26,0 nzn 1049 967 nzz 11E.1 a1 1066 08,0 4
2024 an4 04z 0232 00,2 18,0 124 mz2 1067 1,z 4,0
2025 a2 044 941 95 121 1211 JUERS 1074 1084 ney
Fuente:

https://www.bcentral.cl/areas/estadisticas/imacec#:~:text=El%20%C3%8Dndice % 20Mensual%20de % 20Activid
ad,PIB%20en%20el%20a%C3%B10%_20anterior.&text=Adicionalmente %2C%20se % 20publican%20las%20se

ries,cuentas%20nacionales%20trimestrales %20y %20anuales.

Tabla 15: Mall chinos por comunas base general.

TALCA 77775746-6 |IMPORTADORA Y EXPORTADORA FADA 8 LIMITADA 01-08-2024 6 PEQUENA 2 713

TALCA 77941562-7 |IMPORTADORA Y EXPORTADORA FAMILIA ZHANG 05-06-2024 Sin datos Sin datos Sin datos Sin datos
TALCA 77194412-4 |DISTRIBUIDORA RER LTDA. 15-10-2020 [ PEQUENA 2 4|5
TALCA 78029432-9 |COMERCIAL HUAWEN LIMITADA 06-04-2022 Sin datos Sin datos Sin datos Sin datos
TALCA 76929234-9 |SUPER HOGAR LIMITADA 15-09-2021 8 MEDIANA 1 9|7
TALCA 77090365-3 |COMERCIALIZADORA FUNXING LIMITADA 02-09-2020 Sin datos Sin datos Sin datos Sin datos
TALCA 76834865-0 |COMERCIALIZADORA E IMPORTADORA HE, WE Y XIE LTDA 23-02-2018 4 MICRO 3 713
TALCA 76757834-2 |COMERCIAL MALL CHINO SPA 12-01-2018 5 PEQUENA 1 -85

TALCA 77085671-0 |HIPER CHINA SPA 16-11-2020 4 MICRO 3 -4)2
TALCA 77732091-2 |COMERCIAL HERMANOS LIMITADA 12-06-2024 Sin datos Sin datos Sin datos Sin datos
TALCA 76969161-8 |IMPORTADORA Y EXPORTADORA FASOLA CHILE SPA 15-02-2019 5 PEQUENA 1 -6/2
TALCA 77065806-3 |COMERCIAL MODA CHINA LIMITADA 10-01-2020 4 MICRO 3 10[18
TALCA 77545823-2 |IMPORTADORA Y EXPORTADORA HAO QI NUEVO LTDA 06-01-2021 6 PEQUENA 2 -8/3

TALCA 77143104-6 |SOCIEDAD SHUANGIJIAN LIMITADA 23-09-2020 [ PEQUENA 2 -9|2
TALCA 773843155 |HIPER HOME SPA 20-08-2021 S PEQUENA 1 -8|8in datos
TALCA 77289583-6 |COMERCIAL SIGOSTAR SPA 12-10-2022 8 MEDIANA 1 9|7
TALCA 76870758-8 |IMPORTADORA Y EXPORTADORA ZOU SHI LIMITADA 10-04-2019 7 PEQUERNA 3 [Sin datos 24

SAN CLEMENTE |76896002-K |SOC. COMERCIAL XLI SHI LTDA. 13-07-2020 5 PEQUENA 1 614

SAN CLEMENTE |76707471-9 |COMERCIAL BIZOE LTDA 10-07-2018 5 PEQUENA 1 -2|6

SAN CLEMENTE |76553504-2 |COM.Y DISTRIB.HBDTEL SpA 23-10-2024 8 MEDIANA 1 9|Sin datos
SAN CLEMENTE |77820756-7 |COMERCIAL NUEVA ERA NUEVE LTDA 07-11-2023 5 PEQUENA 1 8|9
MAULE 77440765-0 |VENTA DE ARTICULOS PARA EL HOGAR XIAOQING EIRL 08-01-2024 4 MICRO 3 -6/8
LINARES 77768515-5 |COMERCIAL HONG FA SPA 19-06-2023 5 PEQUENA 1 72
LINARES 78140323-6 |MY M SPA 09-05-2025 Sin datos Sin datos Sin datos Sin datos
LINARES 77317179-3 |COMERCIAL IMPORTADORA Y EXPORTADORA SUMALL SPA 10-02-2022 [ PEQUENA 2 -8l6
LINARES 77855721-5 |COMERCIAL ZHONGSHENG CHILE LTDA. 01-04-2024 Sin datos Sin datos Sin datos Sin datos
LINARES 77993724-0 |COMERCIAL JIE SUN 1 SPA 29-05-2025 Sin datos Sin datos Sin datos Sin datos
LINARES 76860619-6 |COMERCIAL MEGA SHOPPING LIMITADA 08-01-2020 4 MICRO 3 6[12
CURICO 77775746-6 |IMPORTADORA Y EXPORTADORA FADA 8 LIMITADA 01-08-2024 6 PEQUENA 2 713
CURICO 77607811-5 |IMPORTADOR Y EXPORTADOR SUCESOR LIMITADA 04-11-2022 6 PEQUENA 2 53
CURICO 76766042-1 |COMERCIALIZADORA LIAN HUA LIMITADA 13-12-2019 7 PEQUENA 3 816
CURICO 76943269-8 |INVERSIONES FENG LIMITADA 31-07-2020 3 MICRO 2 2|Sin datos
CURICO 78080967-1 |COMERCIAL HIPER HOME CHILE LTDA. 11-04-2025 Sin datos Sin datos Sin datos Sin datos
CURICO 77480256-8 |IMP. Y EXP. TU HOGAR 7 LIMITADA 31-12-2023 8 MEDIANA 1 913
CURICO 76432065-4 |COMERCIAL YILING CHILE LIMITADA 31-07-2018 4 MICRO 3 8|7
CURICO 774389210 |MULTISHOP LTDA. 05-11-2021 S PEQUENA 1 5/Sin datos
CURICO 77017419-8 |COMERCIALIZADORA IMPORTADORA Y EXPORTADORA TRES CERROS LTDA. |29-05-2019 4 MICRO 3 5|5
CURICO 77541775-7 |COMERCIAL HONGDA LIMITADA 20-06-2022 4 MICRO 3 -9)2
CURICO 77457159-0 |MAX LIN LTDA 30-06-2022 5 PEQUERNA 1 [Sin datos 3
CURICO 77037243-7 |COMERCIAL BELLO GIRASOL LIMITADA 28-09-2021 5 PEQUENA 1 -7|5
CURICO 77133742-k |COMERCIAL LIULIUDASHUN LIMITADA 23-11-2020 6 PEQUENA 2 -9l4

Fuente: Municipalidades de Talca, Curico, Linares, San Clemente y Maule. Tramos de ventas, capital propio y
trabajadores https://chilepymes.com/. Elaboracion propia.
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Tabla 16: Datos utilizados en la regresion de patentes no vigentes.

Trim 1-2018 35 1 99,26 74,35 2 2

Trim 2-2018 30 2 101,50 74,86 ] 2

Trim 3-2018 22 3 91,98 75,42 2 4

Trim 4-2018 26 4 107,26 75,88 ] 4

Trim 1-2019 31 5 100,88 76,06 1 5

Trim 2-2019 43 6 101,58 76,83 2 7

Trim 3-2019 32 7 93,73 77,28 ] 7

Trim 4-2019 27 8 100,61 78,03 1 8

Trim 1-2020 54 9 98,07 78,87 2 10

Trim 2-2020 35 10 77,97 79,08 ] 10

Trim 3-2020 22 11 93,38 79,35 4 14

Trim 4-2020 37 12 116,55 80,29 3 17

Trim 1-2021 27 13 117,45 81,19 1 18

Trim 2-2021 33 14 113,70 81,92 ] 18

Trim 3-2021 35 13 113,97 83,23 3 21

Trim 4-2021 23 16 126,45 85,61 1 22

Trim 1-2022 34 17 119,57 87,94 1 23

Trim 2-2022 46 18 110,27 91,36 3 26

Trim 3-2022 33 19 108,36 94,59 1] 26

Trim 4-2022 30 20 117,70 96,72 2 28

Trim 1-2023 38 21 117,98 98,31 0 28

Trim 2-2023 38 22 107,87 99,32 1 29

Trim 3-2023 38 23 106,11 99,91 ] 29

Trim 4-2023 31 24 117,17 101,16 2 31

Trim 1-2024 82 25 123,58 102,25 1 32

Trim 2-2024 33 26 112,59 103,39 3 35

Trim 3-2024 31 27 109,85 104,39 2 37

Trim 4-2024 24 28 126,14 105,67 1 38

Trim 1-2025 41 29 133,55 107,20 0 38

Trim 2-2025 33 30 117,04 107,90 3 41

Fuente: Elaboracion propia.
llustracion 6: Resumen de la regresioén patentes no vigentes.
Estadisticas de la regresion
Coeficiente de correlacion multiple 0,5263
Coeficiente de determinacidn R*2 0,2770
R*2 ajustado 0,1264
Error tipico 27,3812
Observaciones 30
ANALISIS DE VARIANZA
Grados de libertad  Suma de cuadrados  fio de los cua F Valor critico de F
Regresion 3 6894,579122 1378,91582 1,83920965 0,143120372
Residuos 24 17993,58754 749,732814
Total 29 24888,16667
Coeficientes Error tipico Estadistico t Probabilidad  Inferior 95% Superior 95%  Inferior 95,0% uperior 55,09

Intercepcion 16,70129618 175,7992906 0,09500207 0,92510195 -346,1306069  379,5331993 -346,1306069 379,533199
Tiempo -0,214944655 7,623589989 -0,02819468 0,97774003 -15,94926107  15,51937176  -15,54926107 15,5193718
imacec -0,313299653 0,711305361 -0,44045738 0,66334758 -1,781361804  1,154762419  -1,781361804 1,15476242
ipc 1,260507431 2,058900452 0,612223593 0,54614705 -2,98885425  5,509869112 -2,98885425 5,50986911
Mall chino -6,028434865 5,546023452 -1,08699231 0,28783702 -17,47451469  5,417944961  -17,47491469 5,41794496
Mall chino acumulado 0,276254206 5,784461235 0,04775798 0,96230433 -11,66228702  12,21479543 -11,66228702 12,2147954

Fuente: Elaboracion propia.
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llustraciéon 7: Resumen de la regresion efecto de mall chinos en la tasa de informalidad.

Estadisticas de la regresion

Coeficiente de correlacion multiple 0,6800
Coeficiente de determinacion R*2 0,4624
R"2 ajustado 0,4236
Error tipico 1,7372
Observaciones 90

ANALISIS DE VARIANZA

Grados de libertana de cuadrailio de los cua

F

Regresion
Residuos
Total

6
83
a9

220,470174
256,276566
476,74674

36,745029 11,3005707 1,3558E-09

3,08766947

alor critico de F

Coeficientes

Error tipico Estadistico t Probabilidad Inferior 95% Superior 95% nferior 95,0% uperior 95,09

Intercepcion

TIEMPO

MALL CHINO

MALL CHINO ACUMULADO
TRABAJADORES

IMACEC

IPC

-9,835788819
0,1163736
0,125160617
-0,700837542
0,099691046
0,057312261

0,486067931

5,86767211 -
0,08109473
0,38521739
0,18243801
0,05045926
0,01928019
0,07440184

1,67626763
1,43503197
0,32450905
-3,8402476
1,97567387
2,97259826
6,53300947

0,09744583

-21,5063527

0,13503557 -0,04492065
0,74606744 -0,64102129

0,00023933
0,05151451
0,00386347
4,8791E-09

-1,06381874

-0,0006704
0,01896474
0,33808566

1,83477501
0,27766785
0,89134252
-0,33785634
0,20005249
0,09565973
0,6340502

-21,5063527
-0,04492065
-0,64102129
-1,06381874
-0,0006704
0,01856474
0,33808566

1,83477501
0,27766785
0,89134252

-0,33785634

0,20005249
0,09565973
0,6340502

Fuente: Elaboracion propia.

llustracion 8: Resumen de la regresion efecto de mall chino en tasa de desocupacion laboral.

Estadisticas de la regresion

Coeficiente de correlacion multiple 0,6674
Coeficiente de determinacidn RA2 0,4454
R"2 ajustado 0,4053
Error tipico 1,0876
Observaciones 90

ANALISIS DE VARIANZA

Grados de libertad 1a de cuadradio de los cua

F

alor critico de F

Regresion 6 78,8391592 13,1398599 11,1076057 4,6267E-09
Residuos 83 98,1857297  1,1829606
Total 89 177,024889

Coeficientes Error tipico Estadistico t Probabilidad Inferior 95% Superior 55% nferior 95,0% uperior 95,09
Intercepcidn 18,10573865 3,63191416 4,98517802 3,3383E-06 10,8820075 25,3294698 10,8820075 25,3294698
TIEMPO 0,176087481 0,05019525 3,50805061 0,00073161 0,07625115 0,27592382 0,07625115 0,27592382
MALL CHINO 0,22307795 0,23843809 0,93558019 0,35220352 -0,25116581 0,69732171 -0,25116581 0,659732171
MALL CHINO ACUMULADO -0,242465242 0,11296083 -2,14645418 0,03475589 -0,46713979 -0,0177907 -0,46713979 -0,0177907
TRABAJADORES -0,047241796 0,03123278 -1,51257099 0,13418715 -0,10936254 0,01487895 -0,10936254 0,01487895
IMACEC -0,060908207 0,01193386 -5,10381301 2,0771E-06 -0,08464418 -0,03717223 -0,08464418 -0,03717223
IPC -0,08212735 0,04605252 -1,78334098 0,07818639 -0,173723%6 0,009465926 -0,17372396 0,00546926

Fuente: Elaboracion propia.
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